


 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

5 

������
��������������������������������������������������� ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� � �

�	
������������������������������������������������ �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 
 �

���
����������������������������������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

�� � 	��	������ ����������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

�� � ������
���� ���������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������� �
 �

�� � ����������	���������
�� ���������������������������� ��������������������������������������������������������������������������������� �� �
���� � ����	��
���	
���	��
����
 ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
���� � �	
	��
���	�
	��	��
���� �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
���� � 	��
��	����	�
	��	���	��	� ������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
���� � �	��


����	����	� ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
���� � 	��
����
���	
���	��
���� ��������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
���� � 	
������
���	�����
��
����
��	
������	����
��
��	�� �	�	����
� � �������������������������������������������� �� �

�� � �	���������	����������������������������	���������	 ��	���	��	�	�
��	� � �
���� � �	��

�� � 	��
��� ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �� !"�#$�%�"&'$(�)*+$'*$(�)�#$�,$*#$(�#$��
- ������� ��������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � ��".'$�#$�+'$./  /#�'( ����������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������ �� �
�������� � �),$  �(/ /')/ �#$ (�+'$./  /#�'(������������������ ������������������������������������������������������������������������������������������������ �� �
�������� � ��*+'/%+/%)0�#$�+'$./  /#�'( ����������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �.)%/%)0�#$� $(��1)%)*$(����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

������ � �����	
�������������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �� !"�#$�%�"&'$(�)� $(�,$*#$( ���������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������� �2 �
�������� � ��".'$�#$�+'$./  /#�'( ����������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������ �3 �
�������� � �$'1) �#$ (�+'$./  /#�'( ��������������������������� ���������������������������������������������������������������������������������������������������� �4 �
�������� � �),$  �(/ /')/ �#$ (�+'$./  /#�'(������������������ ������������������������������������������������������������������������������������������������ �� �
�������� � ��*+'/%+/%)0�#$�+'$./  /#�'( ����������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �.)%/%)0�#$� $(��1)%)*$(����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

���� � �������
��� � 
�������
��-	�-�5�
�� ���������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

�������� � �$%*� �6)$(�#$�&'�#!%%)0�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �+) )+7/%)0�#$� $(�+$%*� �6)$(�#$�%/&+!'/���������������������������������������������������������������������������������������������������� �2 �
�������� � �'�6'/"/')�!+) )+7/+�$*� /�&'�#!%%)0��������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �2 �
�������� � 	(%/ /�#$� /�&'�#!%%)0 ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �8 �
�������� � ��'"/+�#$�  )!'/"$*+ ������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������� �8 �
�������� � ��'"/+(�#)6)+/ (�#$�&'�#!%%)0�#$�%/'+�6'/1)/�,$%+�')/ ������������������������������������������������ ������������������������������ �4 �
������2� � 
*6'$((�(�&$'�&'�#!%+$������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
������3� � 
*,$'()0�$*��9� ������������������������������������ ���������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

������ � �����	
�������������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �$%*� �6)$(�#$�&'�#!%%)0�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �+) )+7/%)0�#$� $(�+$%*� �6)$(�#$�%/&+!'/���������������������������������������������������������������������������������������������������� �3 �
�������� � �'�6'/"/')�!+) )+7/+�$*� /�&'�#!%%)0��������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �8 �
�������� � 	(%/ /�#$� /�&'�#!%%)0 ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � ��'"/+�#$�  )!'/"$*+ ������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � ��'"/+(�#)6)+/ (�#$�&'�#!%%)0�#$�%/'+�6'/1)/�,$%+�')/ ������������������������������������������������ ������������������������������ �� �
������2� � 
*6'$((�(�&$'�&'�#!%+$������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
������3� � 
*,$'()0�$*��9� ������������������������������������ ���������������������������������������������������������������������������������������������������� �3 �

���� � ���	��
�

�:��
��� � 
�������
��-	�-�5�
�� ��������������������������������������������������������������������������������� �8 �
������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

�������� � �$*#$(�&$'�&'�#!%+$ ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �8 �
�������� � �$*#$(�&$'�($%+�' �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 24�
�������� � �$*#$(�&$'�7�*/ ������������������������������������ ���������������������������������������������������������������������������������������������������� 2� �
�������� � �)&!(�#$�,$*#$( ������������������������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������������������� 2� �
�������� � ��'"/+(�#$�,$*#/����������������������������������� ���������������������������������������������������������������������������������������������������� 2� �



 

6 

�������� � 	(%/ $(�#$�%�"$'%)/ )+7/%)0 ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 2� �
������2� � �/*/ (�#$�,$*#/������������������������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������������������� 2� �
������3� � �+) )+7/%)0�#�
*+$'*$+�%�"�/�%/*/ �&$'�/� /�%�"$'%)/ )+7/%)0�#$�&'�#!%+$(�#�
-����������������������������������������� 2� �
������8� � 
*+$';(�$*��1$')'�($',$)(�#$�#/#$(��*< )*$�#$�&/6/" $*+������������������������������������������������������������������������������ 2� �
�������4� � 
*+$';(�$*�/#/&+/'�$ (�($',$)(��* )*$�/ (�&'�+�%� ( ��-������������������������������������������������ ������������������������� 2� �
��������� � 
*+$';(�$*��1$')'�($',$)(��* )*$�#�
-�%�*1�'"/+(��/ ".�#/#$(�&'=&)$(���#$�+$'%$'(��������������������������������� 2� �

������ � �����	
�������������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � �$*#$(�&$'�&'�#!%+$ ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 22�
�������� � �$*#$(�&$'�($%+�' �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 23�
�������� � �$*#$(�&$'�7�*/ ������������������������������������ ���������������������������������������������������������������������������������������������������� 28�
�������� � �)&!(�#$�,$*#$( ������������������������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������������������� 28�
�������� � ��'"/+(�#$�,$*#/����������������������������������� ���������������������������������������������������������������������������������������������������� 34�
�������� � 	(%/ $(�#$�%�"$'%)/ )+7/%)0 ����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 3� �
������2� � �/*/ (�#$�,$*#/������������������������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������������������� 3� �
������3� � �+) )+7/%)0�#�
*+$'*$+�%�"�/�%/*/ �&$'�/� /�%�"$'%)/ )+7/%)0�#$�&'�#!%+$(�#�
-����������������������������������������� 3� �
������8� � 
*+$';(�$*��1$')'�($',$)(�#$�#/#$(��*< )*$�#$�&/6/" $*+������������������������������������������������������������������������������ 3� �
�������4� � 
*+$';(�$*�/#/&+/'�$ (�($',$)(��* )*$�/ (�&'�+�%� ( ��-������������������������������������������������ ������������������������� 3� �
��������� � 
*+$';(�$*��1$')'�($',$)(��* )*$�#�
-�%�*1�'"/+(��/ ".�#/#$(�&'=&)$(���#$�+$'%$'(��������������������������������� 3� �

���� � �����	��� � 
�������
��-	�-�5�
�� �������������������������������������������������������������������������������������������������� 3� �
������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

�������� � ��"&'$(�&$'�&'�#!%+$������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������� 3� �
�������� � ��'"/+(�#$�%�"&'/ ���������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������� 32�
�������� � ��"&'$(�&$'�7�*$( ���������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������� 33�
�������� � �)&� �6)/�#$� $(�%�"&'$( ��������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������ 33�
�������� � 
*+$';(�$*� /�!+) )+7/%)0�#$�($',$)(�#$�#/#$(��*< )*$ ����������������������������������������������������������������������������������� 38�

������ � �����	
�������������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �
�������� � ��"&'$(�&$'�&'�#!%+$������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������� 38�
�������� � ��'"/+(�#$�%�"&'/ ���������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������� 8� �
�������� � ��"&'$(�&$'�7�*$( ���������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������� 8� �
�������� � �)&� �6)/�#$� $(�%�"&'$( ��������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������ 8� �
�������� � 
*+$';(�$*� /�!+) )+7/%)0�#$�($',$)(�#$�#/#$(��*< )*$ ����������������������������������������������������������������������������������� 8� �

���� � �������
���	��	��	
��	���	���
�-
	��� � 
�������
��-	�����
�
� ����������������������������������������������� 8� �
������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������� �� �

�������� � -/""/�#$�($',$)(��1$'+(���������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������ 8� �
�������� � ��'"/+(�#$�  )!'/"$*+�#�
-�%�"�/�&'�#!%+$�$*�$ �($' ,$) ��������������������������������������������������������������������������� 8� �
�������� � �$%*� �6)$(�!+) )+7/#$(�$*� /�&'�#!%%)0�#$ (�($',$)(��
- ���������������������������������������������� ���������������������������� 82�
�������� � �/") )/')+/+�/".� /�+$%*� �6)/�6$�$(&/%)/ �#$�-��6 $�>-��6 $��/&(?�-��6 $�	/'+@A ���������������������� �������� 83�
�������� � ��*$)B$"$*+�#$� ��1$'+/�#$�($',$)(�#$�#/#$(�6'/+!C+(�%�"&/+). $(��-��>%�"�/'/�6$�($',$)(�#$� D
�����$ �
�������	��*< )*$A���������������������������������� ���������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 88�
�������� � 
*+$';(�$*� /�!+) )+7/%)0�#$�($',$)(�#$�#/#$(��*< )*$�%�"&/+). $(�/".��-� ����������������������������� ����������������� 88�
������2� � �'�6'/"/')�!+) )+7/+�$*� /�&'�#!%%)0�#$ (�($',$)( �� ����������������������������������������������������������������������������������� �44 �

������ � �����	
�������������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �
�������� � -/""/�#$�($',$)(��1$'+(���������������������������� ���������������������������������������������������������������������������������������������� �4� �
�������� � ��'"/+(�#$�  )!'/"$*+�#�
-�%�"�/�&'�#!%+$�$*�$ �($' ,$) ������������������������������������������������������������������������� �4� �
�������� � �$%*� �6)$(�!+) )+7/#$(�$*� /�&'�#!%%)0�#$ (�($',$)(��
- ���������������������������������������������� �������������������������� �4� �
�������� � �/") )/')+/+�/".� /�+$%*� �6)/�6$�$(&/%)/ �#$�-��6 $�>-��6 $��/&(?�-��6 $�	/'+@A ���������������������� ������ �4� �
�������� � ��*$)B$"$*+�#$� ��1$'+/�#$�($',$)(�#$�#/#$(�6'/+!C+(�%�"&/+). $(��-��>%�"�/'/�6$�($',$)(�#$� D
�����$ �
�������	��*< )*$A���������������������������������� �������������������������������������������������������������������������������������������������������������� �4� �
�������� � 
*+$';(�$*� /�!+) )+7/%)0�#$�($',$)(�#$�#/#$(��*< )*$�%�"&/+). $(�/".��-� ����������������������������� ��������������� �42 �
������2� � �'�6'/"/')�!+) )+7/+�$*� /�&'�#!%%)0�#$ (�($',$)( �� ����������������������������������������������������������������������������������� �42 �

���� � �������
���	����-�����
�������	��
�������
��-	�-�5� 
�� ����������������������������������������������������� �48 �
������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �

�������� � �)&� �6)/�#$ (�$E!)&(��*�(�)*(+/ F $*� $(�/& )%/%)�*( ������������������������������������������������� ������������������������������ �48 �
�������� � ��"&/+).) )+/+�#$ �&'�6'/"/')�/".�./($(�#$�#/#$(�#� 
- ������������������������������������������������� ������������������������ ��4 �
�������� � 
 $*6!/+6$(�#$�&'�6'/"/%)0�!+) )+7/+(�$*� $(�/& )%/%)�*( ������������������������������������������������������������������������ ��� �
�������� � ��"&/+).) )+/+�#$ �&'�6'/"/')�/".�$ (�($',$)(�#$�#/ #$(��*< )*$�$(+G*#/'#(��-�������������������������� ���������� ��� �
�������� � 
*+$';(�$*� /�!+) )+7/%)0�#$�$(+G*#/'#(��-��$*�$ �#$($*,� !&/"$*+�#$�&'�6'/"/')������������������������ ��������� ��� �
�������� � �)&� �6)/�#$�  )%;*%)/�#$ �&'�6'/"/')�&'�#!C+������ ������������������������������������������������������������������������������������ ��� �

������ � �����	
�������������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �
�������� � �)&� �6)/�#$ (�$E!)&(��*�(�)*(+/ F $*� $(�/& )%/%)�*( ������������������������������������������������� ������������������������������ ��� �
�������� � ��"&/+).) )+/+�#$ �&'�6'/"/')�/".�./($(�#$�#/#$(�#� 
- ������������������������������������������������� ������������������������ ��2 �
�������� � 
 $*6!/+6$(�#$�&'�6'/"/%)0�!+) )+7/+(�$*� $(�/& )%/%)�*( ������������������������������������������������������������������������ ��3 �



 

 

7 

�������� � ��"&/+).) )+/+�#$ �&'�6'/"/')�/".�$ (�($',$)(�#$�#/ #$(��*< )*$�$(+G*#/'#(��-�������������������������� ���������� ��4 �
�������� � 
*+$';(�$*� /�!+) )+7/%)0�#$�$(+G*#/'#(��-��$*�$ �#$($*,� !&/"$*+�#$�&'�6'/"/')������������������������ ��������� ��� �
�������� � �)&� �6)/�#$�  )%;*%)/�#$ �&'�6'/"/')�&'�#!C+������ ������������������������������������������������������������������������������������ ��� �

��2� � ���	��
�

�:��
���	��	��	
��	���	���
�-
	��� � 
�������
��-	�	����
�
� ������������������������������ ��� �
������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �

��2����� � �$*#$(�#$�($',$)(��
-������������������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��2����� � �$*#$(�#$�&'�6'/"/')�&$'�$*+�'*�������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��2����� � �$*#$(�#$�($',$)(�&$'�($%+�'�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��2����� � �$*#$(�#$�($',$)(�&$'�7�*/������������������������� ��������������������������������������������������������������������������������������������� ��2 �
��2����� � �/*/ (�#$�,$*#/�#$ (�($',$)(����������������������� ��������������������������������������������������������������������������������������������� ��3 �
��2����� � �/ �'/%)0�#$� D�1$'+/�/%+!/ �#$�($',$)(��*< )*$�#D)*1�'"/%)0�&H. )%/�#$�%/'G%+$'�6'/+!C+�)�$*�1�'"/+�
$(+G*#/'#� ��8�

������ � �����	
�������������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �
��2����� � �$*#$(�#$�($',$)(��
-������������������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������������� ��8 �
��2����� � �$*#$(�#$�&'�6'/"/')�&$'�$*+�'*�������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��2����� � �$*#$(�#$�($',$)(�&$'�($%+�'�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��2����� � �$*#$(�#$�($',$)(�&$'�7�*/������������������������� ��������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��2����� � �/*/ (�#$�,$*#/�#$ (�($',$)(����������������������� ��������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��2����� � �/ �'/%)0�#$� D�1$'+/�/%+!/ �#$�($',$)(��*< )*$�#D)*1�'"/%)0�&H. )%/�#$�%/'G%+$'�6'/+!C+�)�$*�1�'"/+�
$(+G*#/'#� ��� �

��3� � ������
��
��	�	��� �������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��2 �
������ � �����	
�	�
�� �������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �

��3����� � ��".'$�#�/ !"*$( ����������������������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������������� ��2 �
��3����� � �)&� �6)/�#$ (�%!'(�(�#$�1�'"/%)0 ������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������� ��3 �
��3����� � �$"G+)%/�#$ (�%!'(�(�#$�1�'"/%)0������������������������������������������������������������������������������������������������������������ ��8 �
��3����� � � !"*$(�&$'�+$"G+)%/ ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ ��4 �
��3����� � 
I*)$(�#$�'$%$'%/�$*� DG".)+�#$� $(��
-���������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3����� � 	E!)&(�#$�'$%$'%/������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3���2� � �'�J$%+$(�'$/ )+7/+(�&$ (�$E!)&(�#$�'$%$'%/ ����������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3���3� � 
*,$'()0�$*�'$%$'%/����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3���8� � 	E!)&/"$*+�#)(&�*). $�&$'�/� /�1�'"/%)0 ������������ ������������������������������������������������������������������������������������ ��� �
��3����4� � �'�6'/"/')�!+) )+7/+�$*� /�1�'"/%)0���������������� �������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3������ � ��*$)B$"$*+�#$� /�+$%*� �6)/�6$�$(&/%)/ �#$�-��6 $� >-��6 $��/&(?�-��6 $�	/'+@A ������������������������ ��� �
��3������ � ��*$)B$"$*+�#$� ��1$'+/�#$�($',$)(�#$�#/#$(�6'/+!C+(�%�"&/+). $(��-��>%�"�/'/�6$�($',$)(�#$� D
�����
$ ��������	��*< )*$A ������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3������ � 
*+$';(�$*�!+) )+7/'�$*�!*�1!+!'�($',$)(�#$�#/#$(�6 '/+!C+(�%�"&/+). $(��-��>%�"�/'/�6$�($',$)(�#$� D
�� �
��$ ��������	��*< )*$A ����������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �
��3������ � �/ �'/%)0�#$� /�!+) )+/+�#$ �&'�6'/"/')��
-�  )!'$� ������������������������������������������������������������������������������� ��� �

������ � �����	
�������������������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������ ��� �
��3����� � ��".'$�#�/ !"*$( ����������������������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3����� � �)&� �6)/�#$ (�%!'(�(�#$�1�'"/%)0 ������������������ ����������������������������������������������������������������������������������������� ��2 �
��3����� � �$"G+)%/�#$ (�%!'(�(�#$�1�'"/%)0������������������������������������������������������������������������������������������������������������ ��3 �
��3����� � � !"*$(�&$'�+$"G+)%/ ������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ ��8 �
��3����� � 
 $*6!/+6$(�#$�&'�6'/"/%)0�!+) )+7/+(�&$'�/� /�1�'" /%)0�$*�/& )%/%)�*(�������������������������������������������������� ��4 �
��3����� � 
I*)$(�#$�'$%$'%/�$*� DG".)+�#$� $(��
-���������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3���2� � 	E!)&(�#$�'$%$'%/������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3���3� � �'�J$%+$(�'$/ )+7/+(�&$ (�$E!)&(�#$�'$%$'%/ ����������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3���8� � 
*,$'()0�$*�'$%$'%/����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3����4� � 	E!)&/"$*+�#)(&�*). $�&$'�/� /�1�'"/%)0 ������������ �������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3������ � �'�6'/"/')�!+) )+7/+�$*� /�1�'"/%)0���������������� �������������������������������������������������������������������������������������� ��� �
��3������ � ��*$)B$"$*+�#$� /�+$%*� �6)/�6$�$(&/%)/ �#$�-��6 $� >-��6 $��/&(?�-��6 $�	/'+@A ������������������������ ��� �
��3������ � ��*$)B$"$*+�#$� ��1$'+/�#$�($',$)(�#$�#/#$(�6'/+!C+(�%�"&/+). $(��-��>%�"�/'/�6$�($',$)(�#$� D
�����
$ ��������	��*< )*$A ������������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������������������� ��2 �
��3������ � 
*+$';(�$*�!+) )+7/'�$*�!*�1!+!'�($',$)(�#$�#/#$(�6 '/+!C+(�%�"&/+). $(��-��>%�"�/'/�6$�($',$)(�#$� D
�� �
��$ ��������	��*< )*$A ����������������������������� ������������������������������������������������������������������������������������������������������������ ��2 �
��3������ � �/ �'/%)0�#$� /�!+) )+/+�#$ �&'�6'/"/')��
-�  )!'$� ������������������������������������������������������������������������������� ��3 �

�� � �����
����� ���������������������������������������� ����������������������������������������������������������������������������������������������� ��
 �

�



 

8 

�



 

 

9 

��	
���
Taula 1: PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES DE TIG....................................... 31�
Taula 2: PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A LES TIG ............ 32�
Taula 3:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS................................................. 33�
Taula 4: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TREBALLADORS .......................................... 34�
Taula 5: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE ................................... 34�
Taula 6: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TÈCNICS........................................................ 34�
Taula 7: PRIVAT- CONTRACTACIÓ DE TREBALLADORS ................................................................ 35�
Taula 8: PRIVAT- UBICACIÓ DE LES OFICINES................................................................................ 36�
Taula 9: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES................................................... 37�
Taula 10: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG................. 38�
Taula 11: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS............................................... 39�
Taula 12: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG................. 39�
Taula 13: PÚBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%)................ 40�
Taula 14: PÚBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS EMPLEATS ................................................. 42�
Taula 15: PÚBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE ................................ 42�
Taula 16: PÚBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TÈCNICS .................................................... 42�
Taula 17:  PÚBLIC - CONTRACTACIÓ D’EMPLEATS......................................................................... 43�
Taula 18:  PÚBLIC - UBICACIÓ DE LES OFICINES............................................................................ 44�
Taula 19:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ ..................................... 46�
Taula 20:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE CAPTURA 2005-2006 (%) ................. 47�
Taula 21:  PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ................ 48�
Taula 22: PRIVAT- ESCALES UTILITZADES EN LA PRODUCCIÓ 2005 (%) .................................... 49�
Taula 23:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT ..................................................... 49�
Taula 24:  PRIVAT- PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL.................................................. 50�
Taula 25:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE............................................. 53�
Taula 26: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN R+D 2004-2006 ............................................. 55�
Taula 27:  PUBLIC- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ ..................................... 57�
Taula 28:  PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ........................................................................................ 58�
Taula 29:  PUBLIC- DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ................ 60�
Taula 30: PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ESCALES ....................................................................... 61�
Taula 31: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT ..................................................... 62�
Taula 32: PÚBLIC - PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL ................................................. 64�
Taula 33:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE............................................ 65�
Taula 34: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN R+D 2004-2006 ............................................. 68�
Taula 35:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES PER PRODUCTE ................................................ 69�
Taula 36:  PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR................................................. 70�
Taula 37: PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) ................................ 71�
Taula 38:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)....................................... 72�
Taula 39: PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA................................................................. 72�
Taula 40:  PRIVAT- ESCALA DE LA PRODUCCIÓ VENUDA 2006 (%).............................................. 73�
Taula 41: PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) ...................................... 74�
Taula 42: PRIVAT- UTILITZACIÓ D’INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%)........... 74�
Taula 43: PRIVAT- INTERÈS EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE PAGAMENT(%) ...... 75�
Taula 44: PRIVAT- INTERÈS EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC (%) ..................................... 75�
Taula 45: PRIVAT- SI OFEREIX O OFERIRÀ SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARÀ 

INTERESSAT EN ... (%) ................................................................................................................ 76�
Taula 46: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES PER PRODUCTE ................................................ 77�
Taula 47:  PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR................................................ 78�
Taula 48: PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) ............................... 79�
Taula 49: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)....................................... 80�
Taula 50: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA................................................................ 80�
Taula 51:  PÚBLIC - ESCALA DE LA PRODUCCIÓ VENUDA 2006 (%)............................................. 81�
Taula 52:  PÚBLIC -  EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) ................................... 82�
Taula 53: PÚBLIC - UTILITZACIÓ D’INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%).......... 83�



 

10 

Taula 54:  PÚBLIC - INTERÈS EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE PAGAMENT(%) .... 83�
Taula 55: PÚBLIC -  INTERÈS EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC(%) .................................... 84�
Taula 56:   PÚBLIC - SI OFEREIX O OFERIRÀ SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARÀ 

INTERESSAT EN ... (%) ................................................................................................................ 84�
Taula 57:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE............................................ 86�
Taula 58:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%).............................. 87�
Taula 59:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE COMPRA.................................................... 88�
Taula 60:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES..................................... 88�
Taula 61:   PRIVAT- INTERÈS EN LA UTILIZACIÓ DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%)............. 89�
Taula 62:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE............................................ 90�
Taula 63:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%).............................. 91�
Taula 64:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE COMPRA................................................... 91�
Taula 65:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES.................................... 92�
Taula 66: PÚBLIC - INTERÈS EN LA UTILIZACIÓ DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%).............. 93�
Taula 67:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS ........................................... 94�
Taula 68:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG ........................................ 96�
Taula 69:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES ......................................... 97�
Taula 70:   PRIVAT- FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%) ............. 98�
Taula 71:  PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUÏTS OGC (%)................... 99�
Taula 72:   PRIVAT- INTERÈS EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%) ................................ 99�
Taula 73:   PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT................................................................................ 100�
Taula 74:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS ........................................ 102�
Taula 75:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG .................................... 103�
Taula 76:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES ...................................... 105�
Taula 77:   PÚBLIC - FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%) .......... 106�
Taula 78:   PÚBLIC - CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUÏTS OGC (%)............... 106�
Taula 79:   PÚBLIC - INTERÈS EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%) ............................. 107�
Taula 80:  PÚBLIC -  PROGRAMARI UTILITZAT............................................................................... 108�
Taula 81:   PRIVAT- TIPUS D’EQUIPS ON S’INSTAL·LEN LES APLICACIONS .............................. 109�
Taula 82:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI.............................. 111�
Taula 83:  PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ ............................................................... 112�
Taula 84:  PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB.................................................... 113�
Taula 85:  PRIVAT- INTERÈS EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL DESENVOLUPAMENT DE 

PROGRAMARI............................................................................................................................. 114�
Taula 86:   PRIVAT- VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICÈNCIA ................. 115�
Taula 87:   PÚBLIC - TIPUS D’EQUIPS ON S’INSTAL·LEN LES APLICACIONS............................. 116�
Taula 88:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI............................ 117�
Taula 89:  PÚBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ .............................................................. 119�
Taula 90:   PÚBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB.................................................. 120�
Taula 91: PÚBLIC - INTERÈS EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL DESENVOLUPAMENT DE 

PROGRAMARI  (%) ..................................................................................................................... 121�
Taula 92:   PÚBLIC - VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICÈNCIA ................ 121�
Taula 93:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS .................................................... 123�
Taula 94:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES............................................................. 124�
Taula 95:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES ...................................................................... 125�
Taula 96:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR............................ 126�
Taula 97:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA ..................................................... 127�
Taula 98:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS ................................. 128�
Taula 99:  PRIVAT- VALORACIÓ DE L’OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE PÚBLICS I 

GRATUÏTS EN FORMAT OGC (%) ............................................................................................. 129�
Taula 100:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS ................................................. 130�
Taula 101:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES.......................................................... 131�
Taula 102:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES ................................................................... 132�
Taula 103:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR.......................... 133�
Taula 104:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA .................................................. 134�
Taula 105:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS .............................. 135�



 

 

11 

Taula 106:   PÚBLIC - VALORACIÓ DE L’OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE PÚBLICS I 
GRATUÏTS EN FORMAT OGC (%) ............................................................................................. 136�

Taula 107:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES......................................................... 137�
Taula 108:  PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ ................................................. 138�
Taula 109:  PRIVAT- TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ................................................... 139�
Taula 110:  PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES ...................................................................... 140�
Taula 111: PRIVAT- DISPOSICIÓ DE LINIES DE RECERCA EN L’ÀMBIT TIG (%) ........................ 141�
Taula 112: PRIVAT-  DIMENSIÓ DELS EQUIPS DE RECERCA....................................................... 141�
Taula 113:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA QUANTITAT DE PROJECTES.......................................... 141�
Taula 114:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN RECERCA ................................................. 142�
Taula 115:  PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ...................................... 142�
Taula 116:  PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ............................................... 143�
Taula 117:  PRIVAT- CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)...... 144�
Taula 118:  PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PÚBLICS I GRATUÏTS EN 

FORMAT OGC (%) ...................................................................................................................... 145�
Taula 119:  PRIVAT- INTERÈS EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES GRATUÏTS 

OGC (%)....................................................................................................................................... 145�
Taula 120:  PRIVAT- VALORACIÓ UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%) ............................... 146�
Taula 121:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES........................................................ 146�
Taula 122:  PÚBLIC - TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ ................................................ 147�
Taula 123:  PÚBLIC - TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ.................................................. 148�
Taula 124:  PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES ..................................................................... 149�
Taula 125:  PÚBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ ............................................................ 150�
Taula 126: PÚBLIC - DISPOSICIÓ DE LINIES DE RECERCA EN L’ÀMBIT TIG (%) ....................... 151�
Taula 127:  PÚBLIC - DIMENSIÓ DELS EQUIPS DE RECERCA...................................................... 151�
Taula 128: PÚBLIC -  EVOLUCIÓ DE LA QUANTITAT DE PROJECTES......................................... 152�
Taula 129:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN RECERCA ................................................ 153�
Taula 130:  PÚBLIC - EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ..................................... 154�
Taula 131:  PÚBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ.............................................. 155�
Taula 132:  PÚBLIC - CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)..... 156�
Taula 133: PÚBLIC -  CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PÚBLICS I GRATUÏTS EN 

FORMAT OGC (%) ...................................................................................................................... 157�
Taula 134:  PÚBLIC - INTERÈS EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES GRATUÏTS 

OGC (%)....................................................................................................................................... 157�
Taula 135: PÚBLIC - VALORACIÓ UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%) ............................... 158�

�



 

12 

�



 

 

13 

�
�	����
Figura 1: CADENA DE VALOR DE LA INDÚSTRIA DE LES TIG ........................................................ 29�
Figura 2  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES................................................... 32�
Figura 3 PRIVAT - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE  TREBALLADORS DEDICATS A......................... 33�
Figura 4 PRIVAT - CONTRACTACIÓ DE TREBALLADORS  SEGONS PERFIL I ORÍGEN............... 35�
Figura 5 PRIVAT - UBICACIÓ DE LES OFICINES 2005 (% sobre el total d’empreses) ..................... 36�
Figura 6 PUBLIC- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES.................................................... 38�
Figura 7 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE  TREBALLADORS DEDICATS A......................... 39�
Figura 8 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG................... 40�
Figura 9 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%).................. 41�
Figura 10 PÚBLIC - CONTRACTACIÓ DE TREBALLADORS ............................................................. 44�
Figura 11 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ ...................................... 46�
Figura 12 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA........................................ 48�
Figura 13 PRIVAT - DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA....................................... 48�
Figura 14 PRIVAT - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT ..................................................... 50�
Figura 15 PRIVAT - PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL ................................................. 51�
Figura 16 PRIVAT - FORMATS DIGITALS UTILITATS EN LA PRODUCCIÓ ..................................... 51�
Figura 17 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE.............................................. 54�
Figura 18 PRIVAT - DISTRIBUCIÓ DELS INGRESSOPS PER PRODUCTE...................................... 54�
Figura 19 PRIVAT - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN I+D 2004-2006............................................... 55�
Figura 20 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ ..................................... 57�
Figura 21 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LESTECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%)....................... 59�
Figura 22 DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ DIGITAL 2005 (%) ..... 60�
Figura 23 DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ EN PAPER 2005 (%) . 60�
Figura 24 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ESCALES UTILITZADES ............................................... 62�
Figura 25 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT ..................................................... 63�
Figura 26 PÚBLIC - PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL ................................................. 64�
Figura 27 PÚBLIC - FORMATS DIGITALS UTILITZATS EN LA PRODUCCIÓ ................................... 64�
Figura 28 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE............................................. 66�
Figura 29 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 2006 (%) ........................ 67�
Figura 30 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN R+D 2004-2006............................................. 68�
Figura 31 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)......................... 70�
Figura 32 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) ................................ 71�
Figura 33 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) ....................................... 72�
Figura 34 PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA................................................................. 73�
Figura 35 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) ...................................... 74�
Figura 36 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)........................ 78�
Figura 37 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006...................................... 79�
Figura 38 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) ...................................... 80�
Figura 39 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA................................................................ 81�
Figura 40 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) ..................................... 82�
Figura 41 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE ............................................. 86�
Figura 42 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) ............................... 87�
Figura 43 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE ............................................ 90�
Figura 44 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) .............................. 91�
Figura 45 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE COMPRA..................................................... 92�
Figura 46 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES...................................... 92�
Figura 47 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS............................................ 94�
Figura 48 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG ......................................... 96�
Figura 49 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA................................ 98�
Figura 50 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ................... 101�
Figura 51 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS......................................... 102�
Figura 52 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG ...................................... 104�
Figura 53 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA PRODUCCIÓ...... 105�
Figura 54 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT .................................................... 108�



 

14 

Figura 55 PRIVAT – DISTRIBUCIÓ  DELS TIPUS D'EQUIPS ON S'INSTAL·LEN............................ 110�
Figura 56 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI .............................. 111�
Figura 57 PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ................................................................ 113�
Figura 58 PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB..................................................... 114�
Figura 59 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES DE PROGRAMARI ........................................ 115�
Figura 60 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS TIPUS D'EQUIPS............................................................. 116�
Figura 61 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI ............................. 118�
Figura 62 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ ............................ 119�
Figura 63 PÚBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB.................................................... 120�
Figura 64 PÚBLIC DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES DE PROGRAMARI ......................................... 121�
Figura 65 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS...................................................... 123�
Figura 66 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES .............................................................. 124�
Figura 67 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES ........................................................................ 125�
Figura 68 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR ............................. 126�
Figura 69 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA....................................................... 127�
Figura 70 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS.................................. 128�
Figura 71 PÚBLIC- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS...................................................... 131�
Figura 72 PÚBLIC- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDESDE PROGRAMARI 2004-2006 ............. 132�
Figura 73 PÚBLIC- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES ........................................................................ 133�
Figura 74 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 2004-2006 (%) ... 134�
Figura 75 PÚBLIC- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA....................................................... 135�
Figura 76 PÚBLIC- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS.................................. 136�
Figura 77 PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES............................................................ 137�
Figura 78 PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ .................................................... 138�
Figura 79 : PRIVAT- TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ ................................................... 139�
Figura 80 : PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES....................................................................... 140�
Figura 81 : PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ....................................... 143�
Figura 82 : PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ................................................ 144�
Figura 83 PUBLIC- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES 2004-2006 (estimació)....................... 146�
Figura 84 PUBLIC- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ .................................................... 148�
Figura 85 : PÚBLIC- TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ ................................................... 149�
Figura 86 : PUBLIC- DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES....................................................................... 150�
Figura 87 : PÚBLIC - DIMENSIÓ DELS EQUIPS DE RECERCA ...................................................... 151�
Figura 88 : PÚBLIC -  EVOLUCIÓ DE LA QUANTITAT DE PROJECTES......................................... 152�
Figura 89 : PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN RECERCA................................................. 153�
Figura 90 : PUBLIC- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ....................................... 154�
Figura 91 : PUBLIC- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ................................................ 155�
 



 

 

��  ���������� �



 



 

 

17 

���������	�
��
���	������	�	����������������������� ��������������������	�����
��������	�	�	���
���
���� ���� ������ ������	�������� ������	�	���� ��	����� � ���� ���� �� 
�����
��� ��� ��	
����� 
��� ���	���
�� ����
�� � �� !�	��
�"�#� $� 	�	��� ������� ��� ��%����� �������� �������	�
�� �� ���	�	
�������� 
�� $��� ��
�&��������� 
��� 
�� ��$����������� ��� ���	��� �������&� ���	� �� ����'���	� ���� �������(� �����	)�	� �� ���� ���
��������������
��������	��������#�

�
*���	�	�
��������	�	�	���
����������������	�������� 	

��
������	��+�

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

����,� ������ 
��&��� ����	������ 
��� �
���	� ��������	� 

���	� 	�	� ��� ��
� 
�������
�����	� ��
��������	%����	����������	������������	)����������� 	�
�������	�	
	�!��	��������
��!�	��
�"�#�

�
-�������	���&��������������	����������&����	������� ������$./�0������
����������)�	�
���
��

��������	��	�����
��������������
��

����	��������� 	

���������	���
������	���
����
����������	������� ���

�����
�
�������
�����	������	��	�����,��
�������
� ���������������
����������
�	�	�������������
,��
��	�	� ���������� ��	
�������� �����	������� �� �������� � �
�� ������ ���� ����� 
�� 

�	�� ���� ���	���
'	� ��
��
���������	�����������	���
��	�
��
���	���������� �
�����������������
���	�	��
�����	�������
����#�
 
 
 

1����
��2334�
�
*��5
�	��6����	����
��$��� 7�������!�	������

$8���������	�����#*#� � 8�������� �
$ 8$/�$��9���
��8���������� � 8����������
$5.0�$1�0��6��8*$0���� � 8������
$5.0�$1�0��6��!�*/:�� � !������
$%
�	����	�
�� ������ �  �������
$5.0�$1�0��6��**��6$� � **��6$��
$%
�	����	�
��*����	�
��1���� � *����	�
��1����
$%
�	����	�
��1�	����� � 1�	�����
$%
�	����	�
��1����	�
���;������� � 1����	�
���;#�
$%
�	����	�
��<�����
������ � <�����
������
$%
�	����	�
��/������ � /������
$5.0�$1�0��6����//$��$�� � ����������
$%
�	����	�
��;����������
���<���
���� � ;����������<��#��
$%
�	����	�
=��
���
��� � ��
���
���
$%
�	����	�������
��1���� � ������
��1����
$�!7�� ��#*#�� �  �������
$�1�>$
	���	�	�
�����������	�1�	������	�?�� � 8����������
$./�0�����#*#�� � 8����������
!��	���
��<��@	����
��������������������.<!�����$8� .<!�� � 8����������
!��	���
=��	

���$���(�	��
��8������� � 8�������
!�0�/���0�� /$��6����*�!A1.0�!$!�A0��$;$0B$6���!��$ � ������������������������������
!��1A�� 8����������
!�������!��������
���=.������� ���������
!��������<����
��!����������� � 8����������
!���
�	������,������0�&
�� ������������#*#�� �  �������
6����	����	�
�� ���������7�.�������	�	�$
	C�����
�� 8���������� � !��
��"����;#�
6��
	�����
�� ������� �  �������
 ��6�	�����	������#*#�� � 8����������
���	�	
	�!��	��������
��!�	��
�"��� � 8����������
���	�	
	�
=��	

��������	�������>���?�� � 8����������
��	������������D���#$#�� � 8����������
*�����	����
��!��	��������7�.�������	�	�
��*���
��� � *���
���
*�����	����
=����������� ������������
������
�	���� ��>*� ��?��.$8�� � 8����	������
1�����
��	�	�
���
��������
���=:������	������	����
 ��8��������#��!��	�������#�� 8����������
1!/�����#*#�� � 8$/!�*A0$��
1���1��7!/�$-�� � 8����	������
0�/�A��<�������
���
�����
��������	�� � 8��
���
0�	������$�� � ����-��	���
A���������������
��!��	������������ �*������6��
	�� ���
��8���������� � ���8����������
/�	����E����
��1��F�	����� � ���8����������
��/;��A<��A<A /$-�$�!$/�A /$-�$���A8/$�<G8*�!$���*� �� ����://� $��
�� ��7�.�������	�	�
�� ������� � ��� �������
�� ��*�7�.�������	�	�
��*���
��� � ���*���
���
�$A��#$#���,���������$
	���	�)�����
=A��������� � ���8����������
.�������	�	�
��8���������� �����������H��	C����� � ���8����������



 

18 



 

 

��  
�����	��
�� �



 

 



 

 

21 

 
*�$���������� �����"���� 
�� ���	����� 
������������  �� �������� ��� �,�&��� ��� IJKJ� ���� ����

��%��	�
��
�������
������	������������ ���������
�� ������������
���	�������	��������
�������&����	���
������	����� �� �
���� ��� ��	���� 
���
��	��� 	��������� �� �� ��� 
�����	����� ������ 
�� ��&�� 
�� ���#����������
��	��� 	�	�� ���� ���	������	�� 
��� ���	��� 7� ���������� ���	�	
������ �L����
��� �� �����
��� ������ ����� 
��
�
����� ��	

���	�� �� ��	���� 7#� *�$��� � !$�� ,�� ��� ��� ���� ��	������ 
�� ��$���������� �� ������� 
�� ����	�	�
�����"��#�
�

6���	�������
��������������	�����
����$��� �!$����� ��
��	����"��������
��	��������������������
���
�����
��
����������	

���
������	�����!�	��
�"� ����L�	���
�����
�����������������233M#�$	���������
�������������	�	���
����������
�����
	�����������
� ���� �
���
�������������������
����������&��	�
��
��
�� ������	�� �� 	����� ��� ����	�� ���� �����,�� �� ���	� � 
�� 
�
��� ���������� 
�����	� �,�� ���	�����	��
�������	�� 
�� ���� ������ ���
�������� �������
��� ���� � �� ����	�
����� 
�
�� ������ ���L� �
����
� �� ���
���
����	)����� 
�� ������ ������ �� ��	����� �
�� ���� ��� �	�	� ��� ����� ����
�� �� ��� ����������� ����������
���������������������
�����
����
���	

��
������	�� #��
�

*��������� $
�������� ������� �������	�
� 
�� ��$������� ���� � ��� ������� ��� ��
� ��	����	��� ���� ��
��
��������	)�������	

�#�$���	���������	�	�������� 	������
������������	��	��������������
��
��������� 
��
���	���
	������������
��&���	�����
��
�
����������
 ���������������������������
�����
����$��� �!$�#�
*�� �������������� ��	��� ��$��� � !$�� �� $
������� ��� �� ����	�	� ��� 	�	� �����	� �� �
�������	� ���
�����
�������	�	�
�������	������	����������
��	���� �������������������	��#�
�

����,� ����� 
�� ��������� ��� �
���	� ���	�	
������� 
�� � ����	�	
	� !��	�������� 
�� !�	��
�"���
�����������
�����
����������
���	�����$������������ ��������������
������	

��
������"�2332�����
�����
��
��	���������	���,�������	���
'	�������������	��
 �������
�����	�����������
�������,��
������������

������	

�#�
�

*�����	� 
�� ��� ������	�� ���������� ��� �����	)����� 
�
 �� ��	

�� 
��� ���	���� 	��� ���� �������� ��	�
��	��������	�� ���������	��	7��� ���	��������	� ���� 
� � ��	

�� 
�� ��� 
����
��� 	��������	� ����

�
����� �� 
�
����� ��	�������� ���� ��	��
��� ��� ������ �� ��	��� 	�	�� ���� ���	������	�� �� ���� 	��� 
�� ��
���
��	�����������	��
�������
���
��	����	���	�	�����C� ���������������
	
��������#�������%��	�
�����+�
�

�  $����	)����
��	�	�	������	�������
����
������	���
�  $���
�������	��
�������
��������	��������	��������� �������

�	���
�  $���
��� ��� �����	� ������������� �� �������� 
���� 	���� ��� 
�� ���� ������������ 
������������

 ����������>�� ?������
��
�����
��������	�����
���� ��
�����������
�  !�������� ��� ��	
����� ��	
��� ��� ��� ���	��� ������	�� � � ��L�	��� ��	

�� �����	)�	� ��� 2332� ��

�
�����	����233M�
�  $����	)��� �������	�� 
�� ���� ����	�	�� �
�� ����	��� ��� � ������ ���
�������� �
�� ����	��� ���

���	��������� ��
����	���	��� ���� �������1�������	�* ����� ������ �������	�
�	
���� 
��6�
���
���������#�

�
*��������������
������	

�����	�������������
��&��
 ���������������	�
�������
������
���
��	���

�@����#�



 

22 



 

 

��  ������
��
�����
 � ���	�
 �



 



 

 

25 

����  �������	
���
������	����	 �
 

!��� ,�� ����	
��� ��� ��
��	� 	��
�� 
���	

���� 
��� ���	 � �����	��	� 
�� ��� 	����� ��� ���	��� ��� ���

���������
�
���9��	��������
���	�	��������	��	�
�� �������	�������������������&�������
�������������
� �

�
���������
��
�
����
������	���������������
����� �	�
@�	����
�������
�	�	�#�$�
��	�������������
���
�9��	�������� ���� ��	��� ���
��� ��� ����
	� ���������	� 
�	������
�� ����� ��%��	�
�� �
�� ���	������ ����
�����	�� ���� ����	

�#� ��� ��
�� 
�� 	������� ����	�	
'	 � �� ������	�� ��� ��� ��� 
�� ��$���������� �����
@� ���
���������	� 
�� ���� ������	��� ��������� ����� �� ��	���� � 
�� ��
��� �� ���
���� 
�� ����
�	��� �
��
�������
������������
������	���&�����	�#�
 

����  ��
���	
����
������	����� �
 

$� ���	��� 
�� ��� ����� 
�� 
�
��� 
���������� �� ��	�	�	�� � 	��	� �������
��� ���� ��� �� $��� �� ���
������������ 
��� ����	�� 
�� ���
�
�	�� ���� �� ���� ����	 �	�� �� ���	������� ��� ����	

��� ����	��	� �����������
�
�����	��	�
��� ��������� �����
���� ���	���� 
�� ����� ��� �� 
�������	�	�#� *�� 
��	���
���� 
���� 
������	��
	��
��
���	�	�	��������,����
����	����&������������ ���������
��	���
���������
����
������	������	�����
��� ���	��� �� �� ��� �
�� ������ 
�� �����	��� ����
��� ��� �	

�� 	����	� ��� ����	�� ���� 
������	�� ��	���	�	��
���

�	������,����
�������C��
��,������	���	�	����� ������
������	�	�	#�
 

����  ���	���������
������������ �
 

.��	�	���
��II3����
��	�����������
��	���
'
�����	� �����������	�
�����	�	�	�#��
������
����	�������
���	��������
��	�	��������	�	�
 �������	��	����������
������@�
����	�����	��������� �
���	
�����������
������
�
��#�
�

����  ����

	����������� �
 

������ �������	� 
�� 	�	��� 
�� NN� ������	���� 
��	���
'
 ���� ������� 	��
�� 
���	���	�	� ����������� 
�� ���
���9��	��������>!�
����	�	�	���	�

����	�����
����� �	����	���	�	���� ?+�
�
�

�  <��

�	����� +�� ��2J����>��43�O?�
�  !���������	)�
����� +� ��I3����>��2N�O?�
�  <��

�����
���������+� ��2N����>��PK�O?�
�  <��

�����
������������+�������2I�����>�PI�O?�
�  !���������	)�
�����������+�����IM�����>�M2�O?�
�  -�����������������+� � ��IP�����>�M4�O?�

�
����������
���	�	�	��
������	����L����������	�	�
�� 2J�>Q4O?���IP�>MMO?�
������	��������	#�

����  ���
����	
���
������
���� �
 

��� ������� 
�� ������	��� �����	� �����
����� ��� ������� � �� ���� ��� ��%�����
���� �����	��� 	���	�	�� ���
�����
��	��� 
��� ������������� ��	�
@�	���� ������	�� � � �
������	#� ��	� �� ��&C�� ��� 
�	������	�� �
�	�� ���
�������
��������	����������
�����������	�
��������� ������
�������������	�	�������
�	�	��&����	�������
�
����9��	�������	����#������
��	������������������ �	����	������������
�	�	���	�	�����
����	���
��	��
����
��	������#�
�

*���&���	�����
�������
�	�	��
���������
��	�������� �����	)�	�������	%�����
	���	���#�*���������
����
���
�	�	�� 
�� ���&���	����� ��� ��	�	� 

	�� �� 	����� ��� � �&���	�� �����&�
���� 
��� ���	���� ���� ���



 
 

26 

���	���
���� 
���� �������� 
�� ��� 5
�	�� 
�$��� �� �
�� � ��� ����	�	� 
�� ���������	� 
���� ���
�	�	��
�	����	���
��������������	���#�
�

����  �
������	
� ��� ����
��	���� 	� ��
� ��������� �	��
�
������������	
 ��

 
 

*��������	�����
�������
�	�	���������������
������� �����&��������
����������
���	�	�	��
����������	�
��	��� ���	���<L����� �� �����	#�$�
��	�� 
������������ � ��	��� ���	��� �L����� �� �����	� ��� ���	,� ��� ������ 
�� �

��
���	#� ��	� ���
�	� ��� ������	��� ���� ���
�	�	��� �� ���	����� �� �����
������ �����������	�� �� ���

������	�	���������
�����	��
������	��+�
�� � � �

��
L�	����
������ +�
�

<��

�����
!���������	)�����
!�������
�

� � � ��������
�������������	��� +�
�

<��

�����
����������
<��

�����
���������������������������
!���������	)�����
����������

� � � �
� � � -����������/������#�
�

����,� ��� ������	���� ��� 
�	������	�� ����	�	��� ��� ��� 
�	�	�� ������ �����
��� ���!!� �� ����
���
�	�	�� ���� ��� ����� ����
����� ������ ����
���� ��� � �
����� ������ ������	�� ��� �
�� ��� �����
����
���������	� 	����� ��� ����	�� �� ��
��	� ���������� 
�
�� � ������� ������
�� 
�� ��� ���	�� 
���	�	�	���%��
�
������������������������
�����!!���	�
��	�������� ��������
����������������
�	�	��������
����������	# ��
�
-�������	���������	���
���������
�����������������
 
��
���@�	������������
������	

�#�
 
 



 

 

��  
��
������
�����
���

�����
��
���� � 
�������
��
�������
�
��������
	��� �



 



 

 

29 

6���������� ��
L�	����
������ ������������
���������� �� ������������� ��� ��
����	� �� ������ ��� ���	���
�
�� ������� ��� ��������� 
��	���
����� ��� ���	��� 
���� ���

�	��� �� 
���� �������� 
������������
�������������
������&@���������	������������
������ �
�	��	��#�
 
 

Figura 1: CADENA DE VALOR DE LA INDÚSTRIA DE LES TIG 
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Taula 1: PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES DE TIG   
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Compres 2.123.000 1.534.000 1.589.000 

Vendes 13.660.017 13.526.993 15.792.000 

Vendes / Compres 6,4 8,8 9,9 
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Figura 2  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES  
DE TIG 2004-2006 (estimació en €) 
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Taula 2: PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A LES TIG 
2004-2006 (% d’empreses) 

 
 2004 2005 2006 

1-10 empleats 36 29 29 

10-25 empleats 29 36 43 

25-50 empleats 7 7 0 

50-100 empleats 14 14 14 

>100 empleats 14 14 14 
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Figura 3 PRIVAT - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE  TREBALLADORS DEDICATS A  
IG 2004-2006 (%) 
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Taula 3:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS 
DEDICATS A TIG 2004-2006 (estimació) 

 
2004 2005 2006 
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Taula 4: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TREBALLADORS 
SEGONS PERFIL 2005 (estimació en € bruts/any) 

 
 Cap de Projecte Tècnic 

Planejament i Territori > 24.000 18.000 

Medi Ambient 21.000 18.000 

Arquitectura > 24.000 > 24.000 

Civil i Infrastructures > 24.000 20.000 

Informàtica > 24.000 22.000 

Estadística > 24.000 18.000 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 23.000 20.000 

Delineant > 24.000 21.000 

 
 

Taula 5: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE 
SEGONS PERFIL 2005 (%) 

 
 <12.000 12.000-24.000 >24.000 

Planejament i Territori 0 0 100 

Medi Ambient 0 50 50 

Arquitectura 0 0 100 

Civil i Infrastructures 0 0 100 

Informàtica 0 0 100 

Estadística 0 0 100 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 0 14 86 

Delineant 0 0 100 

 
 

Taula 6: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TÈCNICS 
SEGONS PERFIL 2005 (%) 

 
 <12.000 12.000-24.000 >24.000 

Planejament i Territori 0 100 0 

Medi Ambient 0 100 0 

Arquitectura 0 0 100 

Civil i Infrastructures 0 67 33 

Informàtica 0 38 62 

Estadística 0 100 0 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 0 71 29 

Delineant 0 50 50 
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Taula 7: PRIVAT- CONTRACTACIÓ DE TREBALLADORS 
SEGONS PERFIL I ORIGEN GEOGRÀFIC 

2005 (% sobre el total d’empreses) 
 

 Catalunya Altres CCAA UE No UE 

Planejament i Territori 14 0 0 0 

Medi Ambient 36 0 0 0 

Arquitectura 7 7 0 0 

Civil i Infrastructures 21 7 0 0 

Informàtica 50 21 14 7 

Estadística 0 0 0 0 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 50 21 14 14 

Delineant 14 7 0 0 

Altres 7 0 0 0 

 
Figura 4 PRIVAT - CONTRACTACIÓ DE TREBALLADORS  SEGONS PERFIL I ORÍGEN 

GEOGRÀFIC 2005 (% sobre el total d'empreses) 
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Taula 8: PRIVAT- UBICACIÓ DE LES OFICINES 
2005 (% sobre el total d’empreses) 

 
 Catalunya Altres CCAA UE No UE 

Oficines Centrals 76 12 6 6 

Sucursals 21 29 14 14 

 
 

Figura 5 PRIVAT - UBICACIÓ DE LES OFICINES 2005 (% sobre el total d’empreses) 
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Taula 9: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES 
DE TIG 2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Compres 5.344.501 8.882.448 11.442.645 

Vendes 18.861.500 23.224.328 24.885.200 

Vendes / Compres 0,28 0,38 0,46 

 
 

 
 
 



 

38 

Figura 6 PUBLIC- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES I LES VENDES  
DE TIG 2004-2006 (estimació en €) 
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Taula 10: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG 
2004-2006 sense  ICC (% d’entitats) 

 
 2004 2005 2006 

1-10 empleats 70 70 66 

10-25 empleats 13 13 17 

25-50 empleats 14 14 14 

50-100 empleats 0 0 0 

>100 empleats 3 3 3 
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Figura 7 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE  TREBALLADORS DEDICATS A  

IG 2004-2006 (%) 
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Taula 11: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS 
2004-2006 (estimació) 

 
2004 2005 2006 

529 529 537 

 
 
 

Taula 12: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG 
2004-2006 (% d’entitats) 

 
 2004 2005 2006 

1-10 empleats 68 68 63 

10-25 empleats 13 13 17 

25-50 empleats 13 13 13 

50-100 empleats 0 0 0 

>100 empleats 6 6 7 
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Figura 8 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG 
2004-2006 (%)   
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Taula 13: PÚBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Planejament i Territori 27 26 23 

Medi Ambient 11 12 11 

Arquitectura 6 6 6 

Civil i Infrastructures 4 4 4 

Informàtica 13 13 13 

Estadística 1 1 1 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 21 21 19 

Delineant 9 9 10 

Comercial 0 1 1 

Marketing 0 0 1 

Administració 5 5 4 

Altres 3 3 3 
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Figura 9 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%)   
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Taula 14: PÚBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS EMPLEATS 
SEGONS PERFIL 2005 (estimació en € bruts/any) 

 
 Cap de Projecte Tècnic 

Planejament i Territori 23.000 21.000 

Medi Ambient 23.000 20.000 

Arquitectura 23.000 23.000 

Civil i Infrastructures > 24.000 21.000 

Informàtica > 24.000 22.000 

Estadística 20.000 18.000 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 23.000 21.000 

Delineant 21.000 19.000 

 
 

Taula 15: PÚBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE 
SEGONS PERFIL 2005 (%) 

 
 <12.000 12.000-24.000 >24.000 

Planejament i Territori 0 15 85 

Medi Ambient 0 22 78 

Arquitectura 0 17 83 

Civil i Infrastructures 0 0 100 

Informàtica 0 8 92 

Estadística 0 67 33 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 0 20 80 

Delineant 0 50 50 

 
 

Taula 16: PÚBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TÈCNICS 
SEGONS PERFIL 2005 (%) 

 
 <12.000 12.000-24.000 >24.000 

Planejament i Territori 0 44 56 

Medi Ambient 0 64 36 

Arquitectura 0 14 86 

Civil i Infrastructures 17 17 66 

Informàtica 0 30 70 

Estadística 0 100 0 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 0 47 53 

Delineant 0 78 22 
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Taula 17:  PÚBLIC - CONTRACTACIÓ D’EMPLEATS 
SEGONS PERFIL I ORIGEN GEOGRÀFIC 

2005 (% sobre el total d’entitats) 
 

 Catalunya Altres CCAA UE No UE 

Planejament i Territori 67 3 3 7 

Medi Ambient 40 3 7 0 

Arquitectura 27 3 3 3 

Civil i Infrastructures 20 0 0 0 

Informàtica 37 0 0 3 

Estadística 13 0 0 0 

Cartografia, Topografia i Teledetecció 47 0 0 3 

Delineant 30 0 0 0 

Altres 17 0 0 0 
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Figura 10 PÚBLIC - CONTRACTACIÓ DE TREBALLADORS  
SEGONS PERFIL I ORÍGEN GEOGRÀFIC  
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Taula 18:  PÚBLIC - UBICACIÓ DE LES OFICINES 
2006 (% sobre el total d’entitats) 

 
 Catalunya Altres CCAA UE No UE 

Oficines Centrals 100 0 0 0 

Sucursals 13 0 0 0 
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Taula 19:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ 
2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen) 

 
 2004 2005 2006 

Vol Fotogramètric Analògic 21 21 7 

Vol Fotogramètric Digital 0 7 14 

Vol Multiespectral 0 0 0 

Vol Lídar 0 0 0 

Radar 7 7 7 

Topografia Terrestre 21 21 21 

Imatge de Satèl·lit 14 14 14 

Digitalització de Fotografies Aèries 21 29 29 

Aerotriangulació Digital 7 14 14 

MDT Correlació Digital Automàtica 7 14 14 

Ortorectificació Digital 14 14 7 

Restitució Fotogramètrica 21 21 21 

Post-processat Lídar 0 0 0 

Teledetecció 7 7 7 

Digitalització de Cartografia 43 43 36 

Publicació en Paper 21 21 21 

Altres 0 0 0 

Figura 11 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ  
2004 – 

2006 (% 
d’empre
ses que 

les 
utilitzen) 
 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

V
ol

V
ol

V
ol

V
ol

 L
íd

ar

R
ad

ar

T
op

og
ra

fia

Im
at

ge
 S

at
èl

·li
t

D
ig

ita
lit

za
ci

ó

A
er

ot
ria

ng
ul

ac
ió

M
D

T
 C

or
re

la
ci

ó

O
rt

or
ec

tif
ic

ac
ió

R
es

tit
uc

ió

P
os

t-
pr

oc
es

sa
t

T
el

ed
et

ec
ci

ó

D
ig

ita
lit

za
ci

ó

P
ub

lic
ac

ió
 P

ap
er

A
ltr

es

Tecnologia de Producció

%

2004
2005
2006



 

 

47 

 

��������  	/'3'/@-&'(�$)�3)5�/)&*#3#1')5�$)�&-./%"-�

 
� *��� ������	��� 
�� �����
��	�� �����������	�� �� ��
��	 � ����	�	� ���� ��	�	� ���	��	�
��� ���� 
��
��	�	��������
�����	������	��������	��	������
����� �
��������	������,����������	�	���#�0�����	��	��
	���,�����	������������	��������������	�	��
�����,� �
����	�	��������
�����	������	�������
����
��	�
	��
��
��	���������������������
�������
����������� ���	�������	�����#�
��
� ��������������
�	�	����	���
	�����������
������
�� ��������������	�	�������	�
����������
���
����	�� �
�	�� 
�� 	����������� 
�� ���	
��� �����
��� ��� � ���� ���������� ���	� ��������� ��� ���%
�	� 
��
	������������
����
	���	)���������	����L��������
�� ���
�������������	���
�����	������	�
��#������,�

� ��	�
��� 233P� ���������� ���� 	����������� 
�� ���� ����C���� � � 
���	���� ��� ��� 	�	�� ���� ������ ���� ��������� �����
�,�� �����
��� �
�� ���� ��������� ��� 	��
������ ������� � ��	�
����	� ��� 
�� ��"�� ��� ��� 	�	���	�	� 
����
���	������	�� ������� ������ ����
���	� ������	����	� �� �� 	����������� ����C���
��#� ��� ���������
��
��	��� 
�
��� ���� ���� ��	���

��� ��� ���������� 
�� � ��� 	����������� 
�� ���

������%�� ����������� ���
	��
������������
��	�	
����
�����	��������������C�� ����������
���	����	�	����
�����	��
�������������	� ��
���
�	�#��
�
 
 

Taula 20:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE CAPTURA 2005-2006 (%) 
 

 2005 2006 

 Vol Analògic Vol Digital Vol Analògic Vol Digital 

Fotografia Aèria Vertical 80 20 0 100 

Mapa Topogràfic 80 20 0 100 

Ortofoto 60 40 0 100 

MDT 60 40 0 100 
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Taula 21:  PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ 
2005 (% d’empreses que els utilitzen) 

 
 Digital Paper 

ArcInfo 14 0 

ArcView 43 33 

Geomedia 29 0 

MapInfo 0 0 

Miramon 29 0 

Smallworld 29 17 

Autocad 29 33 

AutocadMap 14 0 

Microstation 43 33 

Microstation Geographics 43 17 

Programari lliure 14 17 

Altres 29 33 

 
 

Figura 12 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA 
 PRODUCCIÓ 2005 (% d’empreses que els utilitzen) 
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Figura 13 PRIVAT - DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA  

PRODUCCIÓ EN PAPER 2005 (%) 
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Taula 22: PRIVAT- ESCALES UTILITZADES EN LA PRODUCCIÓ 2005 (%) 
 

 ££££ 1:1.000 1:1.000 -1:5.000 1:5.000 - 1:50.000 

Fotografia Aèria Vertical 50 50 0 

Mapa Topogràfic 100 0 0 

Altres Productes 0 0 100 
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Taula 23:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT 
DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Digital 78 80 83 

Paper 22 20 17 
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Figura 14 PRIVAT - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT  
DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 
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Taula 24:  PRIVAT- PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d’empreses que els utilitzen) 

 
 Cad Shape Cobertura GeoMedia 

Mapa Topogràfic 50 0 0 25 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 25 25 0 0 

Cartografia Vectorial Temàtica 3D 25 0 0 0 

Cartografia Cadastral 25 0 0 0 

Altres Productes 0 25 0 0 
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Figura 15 PRIVAT - PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL  
SEGONS FORMA DIGITAL 2005 (%) 
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Figura 16 PRIVAT - FORMATS DIGITALS UTILITATS EN LA PRODUCCIÓ  
DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 2005 (%) 
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Taula 25:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Fotografia Aèria Vertical 180.000 180.000 180.000 

Fotografia Aèria Obliqua SD SD SD 

Fotografia Aèria Multiespectral 450.000 1.200.000 1.200.000 

Ortoimatge de Satèl·lit 450.000 1.200.000 1.200.000 

Radar 30.000 30.000 0 

Mapa Topogràfic 180.000 180.000 180.000 

Cartografia Ràster SD SD SD 

Ortofoto 180.000 180.000 180.000 

MDT 360.000 360.000 450.000 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 0 180.000 0 

Cartografia Vectorial Temàtica 3D 180.000 180.000 0 

Plànols Urbanístics SD SD SD 

Cartografia Cadastral SD SD SD 

Carrerers SD SD SD 

Guies Urbanes 180.000 0 0 

Guies Supraurbanes SD SD SD 

Cartografia Virtual 3D  SD  SD SD 

Altres Productes 180.000 180.000 180.000 
      * SD: sense dades 
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Figura 17 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE  
2004-2006 (estimació en €) 
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Figura 18 PRIVAT - DISTRIBUCIÓ DELS INGRESSOPS PER PRODUCTE  
2006 (% sobre el total) 
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Taula 26: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN R+D 2004-2006 
(estimació en €/any) 

 
 2004 2005 2006 

R+D (€) 160.000 220.000 260.000 

R+D / Ingressos (%) 1,17  1,63 1,65 

 
 
�
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Figura 19 PRIVAT - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN I+D 2004-2006  
(estimació en €/any) 
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Taula 27:  PUBLIC- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ 
2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen) 

 
 2004 2005 2006 

Vol Fotogramètric Analògic 19 16 16 

Vol Fotogramètric Digital 16 19 23 

Vol Multiespectral 6 6 6 

Vol Lídar 3 3 3 

Radar 3 3 3 

Topografia Terrestre 42 39 39 

Imatge de Satèl·lit 13 13 13 

Digitalització de Fotografies Aèries 29 29 26 

Aerotriangulació Digital 6 6 10 

MDT Correlació Digital Automàtica 3 6 10 

Ortorectificació Digital 16 16 19 

Restitució Fotogramètrica 16 16 26 

Post-processat Lídar 3 3 3 

Teledetecció 16 16 16 

Digitalització de Cartografia 48 48 52 

Publicació en Paper 42 42 45 

Altres 16 16 19 

 
Figura 20 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIÓ 

2004-2006 (% d'entitats que les utilitzen) 
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Taula 28:  PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES  
TECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%) 

 

 
Vol 

Analògic 
Vol 

Digital 

Satèl·lit 
de Baixa 

Resolució 
Quickbird Lídar 

Fotografia Aèria Vertical 48 43 9 0 0 
Fotografia Aèria 

Oblicua 50 50 0 0 0 

Mapa Topogràfic 63 38 0 0 0 

Cartografia Ràster 67 0 0 25 0 

Ortofoto 51 49 0 0 0 

MDT 53 28 0 0 20 
Cartografia Vectorial 

Temàtica 2D 51 49 0 0 0 

Plànols Urbanístics 71 29 0 0 0 

Cartografia Cadastral 57 43 0 0 0 

Carrerers 59 41 0 0 0 

Guies Urbanes 60 40 0 0 0 

Guies Supraurbanes 100 0 0 0 0 
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Figura 21 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LESTECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%) 
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Taula 29:  PUBLIC- DISTRIBUCIÓ DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ 
2005 (% d’empreses que els utilitzen) 

 
 Digital Paper 

ArcInfo 35 19 

ArcView 45 35 

Geomedia 16 13 

MapInfo 3 0 

Miramon 13 10 

Smallworld 0 0 

Autocad 32 32 

AutocadMap 16 13 

Microstation 32 26 

Microstation Geographics 16 10 

Programari lliure 3 0 

Altres 19 13 

 
 

Figura 22 DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ DIGITAL 2005 (%) 
 

ArcInfo

ArcView

Geomedia

MapInfo

Miramon

Smallworld

Autocad

AutocadMap

Microstation

MicrostationGeographi  
 

Figura 23 DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ EN PAPER 2005 (%) 
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Taula 30: PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ESCALES 
UTILITZADES EN LA PRODUCCIÓ 2005 (%) 

 
 ££££ 1:1.000 1:1.000 -1:5.000 1:5.000 - 1:50.000 > 1:50.000 

Fotografia Aèria Vertical 50 38 12 0 

Ortoimatge de Satèl·lit 0 100 0 0 

Mapa Topogràfic 68 11 18 3 

Cartografia Ràster 0 100 0 0 

Ortofoto 10 60 30 0 

MDT 0 50 50 0 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 20 47 17 16 

Plànols Urbanístics 39 51 7 3 

Cartografia Cadastral 64 33 2 1 

Carrerers 43 29 20 8 

Guies Urbanes 33 34 33 0 

Cartografia Virtual 3D 0 100 0 0 
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Figura 24 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ESCALES UTILITZADES  
EN LA PRODUCCIÓ 2005 (%) 
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Taula 31: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT 
DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Digital 60 63 67 

Paper 40 37 33 

 
�  
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Figura 25 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE LLIURAMENT 
DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 
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Taula 32: PÚBLIC - PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d’empreses que els utilitzen) 

 

 Cad Shape 
(ESRI) 

Cobertura 
(ESRI) 

Geomedia 
(Access) 

Oracle 
Spatial 

GML 

Mapa Topogràfic 42 19 23 6 3 0 

Cart. Vectorial Temàtica 2D 29 32 23 6 3 0 

Cart. Vectorial Temàtica 3D 10 3 6 0 3 0 

Plànols Urbanístics 29 16 10 10 0 0 

Cartografia Cadastral 32 16 16 10 3 3 

Carrerers 19 16 6 3 3 0 

Guies Urbanes 10 13 6 3 3 0 

Guies Supraurbanes 0 3 3 0 0 0 

Altres 6 13 6 0 3 0 

 
 

Figura 26 PÚBLIC - PRODUCCIÓ DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d'entitats que les utilitzen) 
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Figura 27 PÚBLIC - FORMATS DIGITALS UTILITZATS EN LA PRODUCCIÓ  

DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 2005 (% d'entitats que les utilitzen) 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

Mapa
Topogràfic

Cartografia
Vectorial

Temàtica 2D

Cartografia
Vectorial

Temàtica 3D

Plànols
Urbanístics

Cartografia
Cadastral

Carrerers Guies Urbanes Guies
Supraurbanes

Cartografia
Virtual 3D

Altres

Producte

%

Cad (DGN/DWG) Shape (ESRI) Cobertura (ESRI) Geomedia (Access) Oracle Spatial KML GML
 

 



 

 

65 

������H�  
*1")55#5�.)"�."#$%&/)�

 
$�&@���������������
������
�
�������������	�������� 	��������������	��	�
��� ���	��	��
��������

���������	������
�����

�	��������������
������	��� �L�������
��	��	��
������������������#�$��233N����
������� �
��)�� ���

�	��� �
�� ����	����� ���������� ��� ��
�� ���

�	���V����������	)�
���� �� 
���
��	��
	�	��� �&���	�� ��� ���	�������� ���	���� ��� ���	����� �� �� �� ������
���� 
��� ��"�� 
����,�#� ����,� ,��
��	�������	������������
�����&@�����������	�������� 	�
����������	��
�
������&����	������	��	�����
���	��� �L����� ������� ���	���� ��	�����	�	� �� ����� �� 	 �	� � 	����� 
��� ���
����� 
�����
���� 
���� ����������
	�	�����������

�	��������	�����
���	

�#���������� ����
�����	���������	�����������
���������������
���

�	�� �
�� ����&�� ��� ���������� ��� ��� ���@�
��233N 7233Q�� ��� 	��	� �
�� ����� ��� 
��� �
�� ��
��+� ���
���	�������� ���	���� �
�� %�� ������ �����	�	� �� �
�� 
�� ������&�� �� ��� ���	�������� ���	������ 	���	���� 26�
�
�����233Q���
���
��	��(�
����������������	������# �

�
��� ���������� ���

�	�� �� ������� 
�� ���������� ,�� ��� � ���� 	����������� �
�� ����	�� 
�� ��
��� 
��

�����	

� 
����������� ��� ���	��� �L����� �������� ��� �
 �� ����	���� ��� ���	��� �����	�� 	�	� �� �
�� ��
@�� ���
233Q�� ��������	�� 
��23�MO� 
��� 	�	��� �� ��� ���	��� ��� ��	� 	����� 
�� ���� 
�� ���,�� ���PO#� � ��� ������ ��
	������ ���

�	��� ���� ���A�	���	�� �� ��� !��	�������� ;� �	������ 	���	����M6� �
�� ���233Q�	����� 
�� ����
�����@���� 
�� IJ�QPO� �� 
��� IJ�32O� ������	������	#� � � ��� 	���� ���

�	��� ����	��� �,�� 
�� ��� ���	�	�

�����������������
����
�	�����%
�	��
���PJO#������ �9��	��������������	�����������	��	�������	�	�

����������������
���
�����C�����
����
�	�����%
�	� �
���2QO�����������	�����������������	�����������
16�������233Q#��

�
��� �L������ ���� ������	��	�� 
���	� �
�� ���� �
�	��� ��� 

�	��� ��%���	����� ��	��� ���	����	�

�����������	�#� *�� 	���������� ������� ,�� ��� ��	������ �� ������� 
�� ��� �
��� ����	������ ���� 
��� ���
�� ���
�
����

�	��16����������������A�	���	��������������	 �����	%��(��	����	�	
������	������	���������1�����
�����������#��

�
.�� 
���� ���	���� �
�� ��������	� ��� ���	���
'	� ��� ���	 � ��������	� ��� ��� ���

�����


�A�	���	������� ��� ��	�	� ��� ���	�� ��� ���&�� 
���<���0 �������� 
�A�	���	�� ������><0A$?� �
�� ���	���
������� ����C
������	� 	�	� ��� 	����	����� ���� 
��� ���� �	
��� 
�A�	���	�� ���������� �� ������� I+P#333��
��������	� ��&@� �� ���� ���@	��
��� �
������� 
�� ������� 	)����� �� ��	��
���	)����� 
�� ��� �����������
���	���������
������	�	���������#�

�
�
*�� ���	�� 
�� ���

�	���� �� �&������� 
�� ���� �
���� �
�� �
������� �
�� ��� ����	��� ��������� ���

���	����L������	�����
����
�	�����%
�	��
���IPO�
�� ��������������233Q#�!���
��	����������������
�
��
���

�	�� �� ��� ��������� ��� !��	�������� ;��	������ M6� � �
�� �� 233N� ��� ����	���� ���������� �� �� 233Q�
��������	��
���	@��
�����

�����
���3�QO�
���	�	��# �

�
$��� ���&������� 
�� ����	���	��� ���� 
������ ����	�� ��� ������� ���� ���	��� �����	� �� ���� 	��	�� ����

���

�	��� �&��
��
�� 
��� ���	��� �L����#� !��� ��	��� �
 �� ��A�	����	��� 
�� ��	�����	� 
�� 
���� ���

�	���
��	������ 
��� ���	��� �����	� ��� ���
���� ���� �� ���

�	 ��� ������
���� ��	��� ��� ���	��� �L����� �� ��&C�
�����������	������
���������	����
��	��
��
�������� ���
���&��	��&�
�����	�#�
 
 

Taula 33:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Fotografia Aèria Vertical 1.230.000 1.230.000 1.230.000 

Fotografia Aèria Obliqua 30.000 30.000 30.000 

Fotografia Aèria Multiespectral 450.000 450.000 450.000 

Ortoimatge de Satèl·lit 30.000 60.000 30.000 

Radar 30.000 30.000 45.000 

Mapa Topogràfic 1.920.000 1.920.000 1.920.000 

Cartografia Ràster 30.000 30.000 0 
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Ortofoto 1.260.000 1.260.000 1.860.000 

MDT 1.200.000 1.200.000 1.200.000 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 90.000 90.000 60.000 

Cartografia Vectorial Temàtica 3D 1.800.000 1.800.000 1.800.000 

Plànols Urbanístics 60.000 60.000 60.000 

Cartografia Cadastral 480.000 480.000 210.000 

Carrerers 510.000 510.000 510.000 

Guies Urbanes 30.000 30.000 30.000 

Guies Supraurbanes 0 0 0 

Cartografia Virtual 3D 0 30.000 30.000 

Altres Productes 0 0 0 

       
Figura 28 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 

2004-2006 (estimació en €) 
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Figura 29 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 2006 (%) 
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Taula 34: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN R+D 2004-2006 
(estimació en €/any) 

 
 2004 2005 2006 

R+D (€) 290.000 180.000 215.000 

R+D / 
Ingressos (%) 1,54 0,78 0,86 

 
 
  

Figura 30 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN R+D 2004-2006 
(estimació en €/any) 
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Taula 35:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES PER PRODUCTE 
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Fotografia Aèria Vertical 0 0 0 

Fotografia Aèria Obliqua 0 0 0 

Fotografia Aèria Multiespectral 0 0 0 

Ortoimatge de Satèl·lit 1.200.000 1.200.000 1.200.000 

Radar 0 0 0 

Mapa Topogràfic 0 0 0 

Cartografia Ràster 0 0 0 

Ortofoto 0 0 0 

MDT 0 0 0 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 0 0 0 

Cartografia Vectorial Temàtica 3D 0 0 0 

Plànols Urbanístics 0 0 0 

Cartografia Cadastral 0 0 0 

Carrerers 0 0 0 

Guies Urbanes 0 0 0 

Guies Supraurbanes 0 0 0 

Cartografia Virtual 3D 0 0 0 

Altres Productes 180.000 180.000 180.000 
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Taula 36:  PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Administració Central i Administració Autonòmica 35 35 35 

Administració Local 0 0 0 

Utilities 10 10 10 

Telecomunicacions 0 0 0 

Transports i Logística 0 0 0 

Construcció i Enginyeria 0 0 0 

Assegurances  0 0 0 

Immobiliàries 0 0 0 

Turisme 0 0 0 

Marketing i Publicitat 50 50 50 

Consumidor Final 0 0 0 

Altres 5 5 5 

 
Figura 31 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%) 
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Taula 37: PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Catalunya 25 25 25 

Espanya 75 75 75 

 
 

Figura 32 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) 
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Taula 38:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Personalitzades 93 100 88 

Estàndard 7 0 13 

 
 

Figura 33 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) 
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Taula 39: PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA 
DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Paper 33 37 42 

Digital 67 63 58 
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Figura 34 PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA 

DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 
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Taula 40:  PRIVAT- ESCALA DE LA PRODUCCIÓ VENUDA 2006 (%) 
 

 1:1.000 <> 1:5.000 1:5.000 <> 1:50.000 

Ortoimatge de Satèl·lit 0 100 

Altres Productes 50 50 
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Taula 41: PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Directe per comercials 97 95 93 

Directe per Internet 3 5 7 

Mitjançant distribuïdors 0 0 0 

 
 

Figura 35 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) 
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Taula 42: PRIVAT- UTILITZACIÓ D’INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 50 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 50 

Sí, a llarg termini (més de 3 anys) 0 

No, en cap cas 0 
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Taula 43: PRIVAT- INTERÈS EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE 
PAGAMENT(%) 

 
Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 33 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 0 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 33 

No, en cap cas 33 
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Taula 44: PRIVAT- INTERÈS EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC (%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini, els estàndards ofereixen un rendiment equivalent 50 

No, a curt termini, els estàndards no ofereixen un rendiment equivalent 0 

No els conec 50 

No, en cap cas 0 
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Taula 45: PRIVAT- SI OFEREIX O OFERIRÀ SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARÀ 
INTERESSAT EN ... (%) 

 
Resposta  

... oferir exclusivament dades pròpies 33 

... oferir dades pròpies i de tercers agregades 67 
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Taula 46: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES PER PRODUCTE 
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Fotografia Aèria Vertical 30.000 30.000 30.000 

Fotografia Aèria Obliqua 0 0 0 

Fotografia Aèria Multiespectral 0 0 0 

Ortoimatge de Satèl·lit 0 0 0 

Radar 0 0 0 

Mapa Topogràfic 60.000 60.000 60.000 

Cartografia Ràster 30.000 30.000 30.000 

Ortofoto 30.000 30.000 30.000 

MDT 0 0 0 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 60.000 60.000 60.000 

Cartografia Vectorial Temàtica 3D 0 0 0 

Plànols Urbanístics 0 0 0 

Cartografia Cadastral 30.000 30.000 30.000 

Carrerers 30.000 30.000 30.000 

Guies Urbanes 30.000 30.000 30.000 

Guies Supraurbanes 0 0 0 

Cartografia Virtual 3D 0 0 0 

Altres Productes 0 0 0 

 
 
 
 
 
 
 



 

78 

��������   )*$)5�.)"�5)&/#"�
�
� *��� ������	��� 
���
��	� ����	�	� ���� ���	���� �
���� � ��	��� ����
���&��� ���� ���

�	���
����������	)�	�� ���� ���� �
�����	�������� �L����
��#� H�� ��� 	���� ���	���� �
�� ����
���&��� ���KPO� 
��
	�	�� ��� ���

����� ����������	)�
�+� ���� ������"���� 
 �� ����	�
����� �� �����"����� �
�� �
���� 
��MNO�

���	�	��������
	���	��������
��24O����������
��
�� ������������
��2NO�
��	�	����������
��#��*�����	��
,�� ����

��� �� ,�� ����
��	� ���� ��������������� 	����� �
���������� �� 	�������	�� �� ���@�	���#�*�� ���	�� 
��
���	���� �������� ��
������	�� �� ��
��	� 	��
�� 
�� ���

 �	��� �� 	������ ���
��	����
��� ��	���� 	��
�� 
��
������
���#��;�����
����
������
�����
������������� ��
�����
���
������	��
�����,������������
�����
���
���������
��	������������	�������������
������� ��
���	������
��
�������������	����������	��
���	�� ��
���	���#�
�
 

Taula 47:  PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Administració Central i Administració Autonòmica 0 3 0 

Administració Local 0 0 0 

Utilities 28 25 27 

Telecomunicacions 3 3 5 

Transports i Logística 3 3 3 

Construcció i Enginyeria 34 34 34 

Assegurances  0 0 0 

Immobiliàries 7 7 7 

Turisme 0 0 0 

Marketing i Publicitat 0 0 0 

Consumidor Final 24 24 24 

Altres 0 0 0 

 
 

Figura 36 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%) 
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Taula 48: PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Catalunya 97 97 96 

Espanya 3 3 4 

 
 

Figura 37 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 
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Taula 49: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Personalitzades 25 25 29 

Estàndard 75 75 71 

 
 

Figura 38 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) 
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Taula 50: PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA 
DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Paper 22 21 30 

Digital 78 79 70 
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Figura 39 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL FORMAT DE VENDA 
DE LA PRODUCCIÓ 2004-2006 (%) 
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Taula 51:  PÚBLIC - ESCALA DE LA PRODUCCIÓ VENUDA 2006 (%) 
 

 < 1:1.000 1:1.000 <> 1:5.000 

Mapa Topogràfic 90 10 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 50 50 

Carrerers 0 100 

Guies Urbanes 0 100 
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Taula 52:  PÚBLIC -  EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Directe per comercials 78 77 62 

Directe per Internet 22 23 38 

Mitjançant distribuïdors 0 0 0 

 
 

Figura 40 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) 
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Taula 53: PÚBLIC - UTILITZACIÓ D’INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 100 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 0 

Sí, a llarg termini (més de 3 anys) 0 

No, en cap cas 0 

 
 
 

������K�  
*/)"25� )*� #+)"'"� 5)"9)'5� $)� $-$)5� #*;3'*)� $)�
.-1-,)*/�

�
*��� 
�
��� 
���
��	� ����	�	� ���� ��	�	� �������
��� 
�
 �� ���%
�	� 
�� ������	��� ��� ���������	�
�

��	�
@�	������	���������&C�������
������
���������� �
��

��������
�����#�
�
� ��	����
�����
	���	�	�
����
��
���	����	���������� ���
��
����	������������	)�����,����%��	��
�
��
����� ��������� ������� �
�� ��� ��
�L�� ���� �� ������ ���� �� 
��	���
��� 
�
��� ��7����� ��� 	����� ��� ������
	����#� .��� ��������� �&��������� �� ��
��	�� ������	� �� �	��
������ ���
�� �
�� ��� ���
�� 
�� 
�
��� R���
��
	S����,��������

�	�����������
�������
��	������ 	�����	��������	����
������	��	����������
�������

��������������������	)�����������
��L�������	�
��� �9��	���
����������������
���
���������������	�	�

�� 
��
�&��� 
��� ��	��	����� 
�� ���

�	�� 
������	#� $� 	���� �����
��������� ��
����� ��������� �����	���
���������	�� ���� ��� ���	������ �� �����
�������	�	� 
�� ���� 
�
��� �� ���� ��� ���	���� 
�� ��� 
��	���
���� �� ���
���	������
�����������	�	���	����	
��#�6���
������� ���������	�	����
�������
�����	)�����,������
��	��
,��
������	��������������������
��	���������
������ �#�
�
 

Taula 54:  PÚBLIC - INTERÈS EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE 
PAGAMENT(%) 

 
Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 0 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 100 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No, en cap cas 0 
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Taula 55: PÚBLIC -  INTERÈS EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC(%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini, els estàndards ofereixen un rendiment equivalent 100 

No, a curt termini, els estàndards no ofereixen un rendiment equivalent 0 

No els conec 0 

No, en cap cas 0 
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Taula 56:   PÚBLIC - SI OFEREIX O OFERIRÀ SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARÀ 
INTERESSAT EN ... (%) 

 
Resposta  

... oferir exclusivament dades pròpies 50 

... oferir dades pròpies i de tercers agregades 50 
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Taula 57:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE 
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Fotografia Aèria Vertical 48.000 48.000 48.000 

Fotografia Aèria Obliqua 0 0 0 

Fotografia Aèria Multiespectral 0 0 0 

Ortoimatge de Satèl·lit 0 3.000 0 

Radar 0 0 0 

Mapa Topogràfic 9.000 9.000 6.000 

Cartografia Ràster 3.000 3.000 3.000 

Ortofoto 6.000 6.000 3.000 

MDT 0 0 0 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 63.000 63.000 63.000 

Cartografia Vectorial Temàtica 3D 0 0 0 

Plànols Urbanístics 3.000 3.000 3.000 

Cartografia Cadastral 18.000 18.000 18.000 

Carrerers 0 3.000 3.000 

Guies Urbanes 0 0 0 

Guies Supraurbanes 0 0 0 

Cartografia Virtual 3D 0 0 0 

Altres Productes 0 0 0 

 
Figura 41 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE 

2004-2006 (estimació en €) 
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Taula 58:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Digital 84 84 94 

Paper 16 16 6 

 
 

Figura 42 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) 
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Taula 59:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE COMPRA 
2004-2006 (% d’empreses que compren a la zona) 

 
 2004 2005 2006 

Catalunya 100 100 100 

Altres Comunitats Autònomes 20 20 20 

Unió Europea 0 0 0 

Fora de la Unió Europea 0 0 0 
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Taula 60:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Producte 100 100 100 

Servei de dades on-line no estàndard 0 0 0 

Servei de dades on-line estàndard OGC 0 0 0 

 



 

 

89 

������F�  �
*/)"25� )*� 3-� %/'3'/@-&'(� $)� 5)"9)'5� $)� $-$)5� #*;
3'*)�

�
.��������	�	��������	��	�
��������������������	���� 	������	������������������������

�	���

��������������������
�������������	������	���
��
�
 �����
	���
��	������#����
��23O�
����������������

�������&����	�
���������	���
�������
���
	���	)��� ������	��	���������������
���	���
����
���������
��	����	�
�� ���� 
�������&����	�� �� 
�� ��	���23O� ���� �
����� �
�� ��� ,�� ��� ��
� ������#� ��	� �� �
�� ���
�&��	��&��������������
�
����
���
����������������� ������
�	�	��������
��Q3O�
�������
��	�	����	����
�
���������
���������&������
��	������������
�"���� �����
����������������	�	�
��
��	��7���#���

�
�

Taula 61:   PRIVAT- INTERÈS EN LA UTILIZACIÓ DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 0 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 60 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No els conec 20 

No, en cap cas 20 
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Taula 62:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE 
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Fotografia Aèria Vertical 57.000 21.000 57.000 

Fotografia Aèria Obliqua 0 0 45.000 

Fotografia Aèria Multiespectral 0 0 0 

Ortoimatge de Satèl·lit 12.000 25.500 39.000 

Radar 0 0 0 

Mapa Topogràfic 183.000 198.000 178.500 

Cartografia Ràster 3.000 3.000 3.000 

Ortofoto 72.000 67.500 73.500 

MDT 7.500 7.500 7.500 

Cartografia Vectorial Temàtica 2D 16.500 45.000 123.000 

Cartografia Vectorial Temàtica 3D 3.000 3.000 3.000 

Plànols Urbanístics 48.000 48.000 48.000 

Cartografia Cadastral 63.000 45.000 48.000 

Carrerers 45.000 48.000 48.000 

Guies Urbanes 4.500 4.500 4.500 

Guies Supraurbanes 0 0 0 

Cartografia Virtual 3D 0 0 63.000 

Altres Productes 45.000 45.000 45.000 

 
Figura 43 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES COMPRES PER PRODUCTE 

2004-2006 (estimació en €) 
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Taula 63:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) 
 

 2004 2005 2006 

Digital 85 89 93 

Paper 15 11 7 

 
Figura 44 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) 
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Taula 64:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE COMPRA 
2004-2006 (% d’entitats que compren a la zona) 

 
 2004 2005 2006 

Catalunya 63 60 70 

Altres Comunitats Autònomes 13 13 23 

Unió Europea 10 10 17 

Fora de la Unió Europea 7 7 7 
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Figura 45 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE COMPRA 
2004-2006 (% d’entitats que compren a la zona) 
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Taula 65:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Producte 96 95 95 

Servei de dades on-line no estàndard 4 5 5 

Servei de dades on-line estàndard OGC 0 0 0 

 
Figura 46 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES 

2004-2006 (%) 
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Taula 66: PÚBLIC - INTERÈS EN LA UTILIZACIÓ DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 38 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 31 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No els conec 23 

No, en cap cas 8 
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Taula 67:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS 
2004-2006 (% d’empreses que els ofereixen) 

 
 2004 2005 2006 

Bàsics (instal·lació, manteniment, suport tècnic) 60 60 70 

Geomarketing 20 20 30 

Enginyeria 20 20 20 

Digitalització i suport cartogràfic 50 50 50 

Estudis territorials i de medi ambient 40 40 50 

Mobilitat i comunicacions 30 30 40 

Consultoria 80 80 80 

Programari propi com a “producte estàndard” 70 70 70 

Aplicacions “a mida” i personalització de productes 70 70 70 

Altres serveis 0 0 0 

 
Figura 47 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS 

2004-2006 (% d’empreses que els ofereixen) 
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Taula 68:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG 
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’empreses que els utilitzen) 

 
 2004 2005 2006 

Paper 44 44 44 

Ràster (TIFF, ECW, MR.SID) 33 44 44 

Cad 2D (DWG, DGN) 56 56 56 

Cad 3D 0 0 0 

Google / KML 0 0 22 

3D (altres formats no CAD) 22 22 22 

ESRI (Shape o Cobertura) 67 67 56 

ESRI Geodatabase (Access) 22 56 56 

GeoMedia Geodatabase (Access) 44 44 56 

SmallWorld 11 11 11 

MiraMon 22 33 33 

MySQL 0 11 11 

PostGRES 0 11 22 

Oracle Spatial 22 56 56 

GML 0 11 11 

WMS / WFS / WCS 0 44 44 

Altres 11 11 11 

 
Figura 48 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG 

EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’empreses que els utilitzen) 

Gràfic X.X: EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'I G
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d'empreses que els utilit zen)
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Taula 69:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES 
EN LA PRODUCCIÓ DELS SERVEIS 2004-2006 

(% d’empreses que les utilitzen) 
 

 2004 2005 2006 

GPS 33 33 44 

Sensors 0 0 0 

Mòbils / LBS 11 11 22 

SIG 100 100 100 

CAD 56 56 56 

Web 56 56 67 

Google Maps 11 22 33 

Google Earth 11 22 33 

Serveis de dades on-line no estàndards propis 33 33 33 

Serveis de dades on-line no estàndards de tercers 11 11 11 

Serveis de dades on-line estàndards OGC gratuïts 11 11 11 

Altres tecnologies 0 0 0 
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Figura 49 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA  
PRODUCCIÓ DELS SERVEIS 2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen) 

Gràfic X.X: EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIÓ DELS SERVEIS 2004-2006

(% d'empreses que els ofereixen)
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Taula 70:   PRIVAT- FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%) 
 

Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 50 

Sí, però no la utilitzo 50 

No la conec 0 
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Taula 71:  PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUÏTS OGC (%) 
 

Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 60 

Sí, però no la utilitzo 20 

No la conec 20 
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Taula 72:   PRIVAT- INTERÈS EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 33 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 33 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No, a curt termini 33 

No, en cap cas 0 
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Taula 73:   PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT 
EN LA PRODUCCIÓ DELS SERVEIS 
2006 (% d’empreses que els utilitzen) 

 
  

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, ArcInfo) 80 

ArcView 3.2 60 

ArcIMS (ESRI Web Map) 40 

Geomedia Pro 60 

Geomedia Web Map 50 

MapInfo 40 

SmallWorld 10 

Autocad, AutocadMap 60 

Microstation, Geographics 60 

MiraMon 30 

MapServer 30 

gvSig 10 

Google 40 

Altres Entorns 30 
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Figura 50 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIÓ  
DELS SERVEIS 2006 (% d'empreses que els utilitzen) 

 

Gràfic X.X: DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT 
EN LA PRODUCCIÓ DELS SERVEIS 2006

(% d'empreses que els utilitzen)
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Taula 74:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS 
2004-2006 (% d’entitats que els ofereixen) 

 
 2004 2005 2006 

Bàsics (instal·lació, manteniment, suport tècnic) 16 16 16 

Geomarketing 3 3 3 

Enginyeria 3 3 3 

Digitalització i suport cartogràfic 45 45 45 

Estudis territorials i de medi ambient 29 29 29 

Mobilitat i comunicacions 13 10 10 

Consultoria 19 19 19 

Programari propi com a “producte estàndard” 10 10 10 

Aplicacions “a mida” i personalització de productes 26 26 26 

Altres serveis 3 3 3 

 
Figura 51 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS 

2004-2006 (% d’entitats que els ofereixen) 
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Taula 75:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG 
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’entitats que els utilitzen) 

 
 2004 2005 2006 

Paper 42 42 42 

Ràster (TIFF, ECW, MR.SID) 16 16 19 

Cad 2D (DWG, DGN) 19 19 19 

Cad 3D 10 10 10 

Google / KML 0 0 3 

3D (altres formats no CAD) 3 6 6 

ESRI (Shape o Cobertura) 42 45 45 

ESRI Geodatabase (Access) 13 13 13 

GeoMedia Geodatabase (Access) 0 3 3 

SmallWorld 0 0 3 

MiraMon 10 13 13 

MySQL 3 3 3 

PostGRES 3 3 3 

Oracle Spatial 3 3 3 

GML 0 0 6 

WMS / WFS / WCS 3 3 16 

Altres 10 10 10 
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Figura 52 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG 
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’entitats que els utilitzen) 
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Taula 76:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES 
EN LA PRODUCCIÓ DELS SERVEIS TIG 2004-2006 

(% d’entitats que les utilitzen) 
 

 2004 2005 2006 

GPS 23 26 29 

Sensors 10 10 10 

Mòbils / LBS 3 6 10 

SIG 48 52 55 

CAD 32 32 35 

Web 23 23 26 

Google Maps 0 0 0 

Google Earth 0 0 3 

Serveis de dades on-line no estàndards propis 6 6 10 

Serveis de dades on-line no estàndards de tercers 6 6 6 

Serveis de dades on-line estàndards OGC gratuïts 16 16 23 

Altres tecnologies 0 0 0 

�
�  

Figura 53 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA PRODUCCIÓ  
DELS SERVEIS TIG 2004-2006 (% d’entitats que les utilitzen) 
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Taula 77:   PÚBLIC - FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%) 

Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 53 

Sí, però no la utilitzo 47 

No la conec 0 
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Taula 78:   PÚBLIC - CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUÏTS OGC (%) 

Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 81 

Sí, però no la utilitzo 13 

No la conec 6 
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Taula 79:   PÚBLIC - INTERÈS EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%) 
 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 67 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 0 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No, a curt termini 33 

No, en cap cas 0 
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Taula 80:  PÚBLIC -  PROGRAMARI UTILITZAT 
EN LA PRODUCCIÓ DELS SERVEIS 
2006 (% d’empreses que els utilitzen) 

 
  

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, ArcInfo) 42 

ArcView 3.2 42 

ArcIMS (ESRI Web Map) 16 

Geomedia Pro 13 

Geomedia Web Map 3 

MapInfo 3 

SmallWorld 0 

Autocad, AutocadMap 32 

Microstation, Geographics 29 

MiraMon 29 

MapServer 19 

gvSig 6 

Google 16 

Altres Entorns 26 

�
Figura 54 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DEL SOFTWARE UTILITZAT  

EN LA PRODUCCIÓ DELS SERVEIS 2006 (%) 
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Taula 81:   PRIVAT- TIPUS D’EQUIPS ON S’INSTAL·LEN LES APLICACIONS 
2006 (estimació del nombre total d’equips) 

 
  

Grans Sistemes / Host 123 

PC / Desktop 506 

Internet 555 

PDA 233 

Mòbils 100 
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Figura 55 PRIVAT – DISTRIBUCIÓ  DELS TIPUS D'EQUIPS ON S'INSTAL·LEN  
LES APLICACIONS 2006 (%) 

Grans Sistemes / Host
PC / Desktop
Internet
PDA
Mòbils
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Taula 82:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI 
AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006 

(% d’empreses que produeixen programari compatible) 
 

 2004 2005 2006 

Ràster 70 80 80 

CAD 80 80 80 

Google / KML 20 20 70 

ESRI (Shape o Cobertura) 80 80 80 

ESRI Geodatabase (Access) 20 40 50 

Geomedia Geodatabase (Access) 50 50 50 

SmallWorld 10 10 10 

MiraMon 20 30 30 

MySQL 10 20 10 

PostGRES 0 10 20 

Oracle Spatial 40 60 70 

GML 10 30 40 

Altres 0 0 0 

 
 

Figura 56 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI 
AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006 

(% d’empreses que produeixen programari compatible) 
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Taula 83:  PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ 
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006 

(% d’empreses que els utilitzen) 
 

  

Java 60 

.NET (VB.NET, C#) 60 

VB / C++ 70 

PHP 60 

JSP 20 

ASP 50 

ASP .NET 40 

JavaScrip / VBScript 50 

Flash 30 

C / C++ 50 

Delphi 20 

Altres llenguatges 20 
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Figura 57 PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ 
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006 

(% d’empreses que els utilitzen) 

Java
.NET (VB.NET / C++)
VB / VC++
PHP
JSP
ASP
ASP .NET
JavaScript / VBScript
Flash
C / C++
Delphi
Altres
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Taula 84:  PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB 
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTÀNDARDS OGC 

2006 (% d’aplicacions compatibles) 
 

  

WMS 50 

WFS no transaccional 30 

WFS transaccional 20 

WCS 20 

W-Catàleg 10 

OpenLBS 10 
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Figura 58 PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB 
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTÀNDARDS OGC 

2006 (% d’aplicacions compatibles) 
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Taula 85:  PRIVAT- INTERÈS EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL 
DESENVOLUPAMENT DE PROGRAMARI  

 
Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 33 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 33 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 33 

No, a curt termini 0 

No, en cap cas 0 
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Taula 86:   PRIVAT- VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICÈNCIA 
2006 (estimació del nombre total de llicències) 

 
  

Llicència Comercial 383 

Programari Lliure (GNU / codi obert) 123 

Freeware / Gratuït (codi tancat) 103 

 
 

Figura 59 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES DE PROGRAMARI 
SEGONS EL TIPUS DE LLICÈNCIA 2006 (%) 

Llicència Comercial
Programari Lliure amb Codi Obert
Freeware / Gratuït de Codi Tancat

 
 



 

116 

N#Q#2# ���	����L�����

��G�����  �'.#3#1'-� $)35� )C%'.5� #*� 5�'*5/-343)*� 3)5�
-.3'&-&'#*5�

�
� ��� ����������� ���

'	� ���� ��	�	�	�� �L����
��� ��	�� �
��(�	� �������	�����	� �� ��	�����
6��F	���� ������ <!�� �� ��� ��
� L�� �� 	���,�� 
���	����	� � ��� 	���,� ������ ��������� �����
����� 	���,�
����	���� ��	����	#� ��� ���� 
���
��	�� ��	����� ,�� 
��� JNO� ������ ��� 	�	��� 
�� ��� ����� ���	�����
�#� W��
��	�������	� ��
��� �
�� ����	���� 
���	����	� �
����� �� �������	� �� ��� ����� ������<!� ��� 
�� INO#�$�&C�
�������	����
���������	����
�����
�����	����������
 �
�����
������
�	���
����������������&�����
�����
�
�� 	��������� ��� 	���
��� 
��
����� 
�� 
�
��� �� ��� 
�� �	���� �
�� ���
����&��� 	����� 
�� ���,�� 
�
�
����
�,����	��	#��
�
� ���� ��	���� ��	����� ���� 	��	��������#� ���� ��	����� � C������ 	���,� 
�L�� ���������� ��������	���
���,��
��MO�
���	�	���
������
X�������	�����	������ 
���������������
������<6$������������C���������
���� ������������ ������
��� 	����� �������� ����	������ #� ���� ��	����� 
�� ������ ���	����� 	���,� ���� ����
����9��	���
��2O�
���	�	����	�	����
������%�������� ���	�	��������������
������	����������	���
�����
�������� �� �L�	������ 
�
����� �� ���� 	��	� ��� ��
��� ��� � �����
���	�� 
�� ��� ��	��&�� ������� �
�� ���
���
X����
�L����������#��
�

Taula 87:   PÚBLIC - TIPUS D’EQUIPS ON S’INSTAL·LEN LES APLICACIONS 
2006 (estimació del nombre total d’equips) 

 
  

Grans Sistemes / Host 20 

PC / Desktop 334 

Internet 456 

PDA 28 

Mòbils 0 

 
Figura 60 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS TIPUS D'EQUIPS 

ON S'INSTAL·LEN LES APLICACIONS 2006 (%) 
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Taula 88:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI 
AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006 

(% d’empreses que produeixen programari compatible) 
 

 2004 2005 2006 

Ràster 27 30 30 

CAD 27 30 30 

Google / KML 0 3 3 

ESRI (Shape o Cobertura) 27 30 30 

ESRI Geodatabase (Access) 7 10 13 

Geomedia Geodatabase (Access) 10 10 10 

SmallWorld 0 0 0 

MiraMon 10 10 10 

MySQL 3 3 3 

PostGRES 3 3 3 

Oracle Spatial 7 10 10 

GML 0 3 3 

Altres 0 3 3 
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Figura 61 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI 
AMB BASES DE DADES D'IG 2004-2006 

(% d'entitats que produeixen programari compatible) 
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Taula 89:  PÚBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ 
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006 

(% d’entitats que els utilitzen) 
 

  

Java 20 

.NET (VB.NET, C#) 3 

VB / C++ 27 

PHP 7 

JSP 7 

ASP 10 

ASP .NET 7 

JavaScrip / VBScript 27 

Flash 0 

C / C++ 3 

Delphi 0 

Altres llenguatges 13 

 
 

Figura 62 PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ 
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006 (%) 

Java
.NET (VB.NET / C++)
VB / VC++
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JSP
ASP
ASP .NET
JavaScript / VBScript
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C / C++
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Altres
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Taula 90:   PÚBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB 
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTÀNDARDS OGC 

2006 (% d’aplicacions compatibles) 
 

  

WMS 17 

WFS no transaccional 3 

WFS transaccional 3 

WCS 7 

W-Catàleg 3 

OpenLBS 0 

 
 

Figura 63 PÚBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB 
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTÀNDARDS OGC 

2006 (% d'aplicacions compatibles) 
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Taula 91: PÚBLIC - INTERÈS EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL 
DESENVOLUPAMENT DE PROGRAMARI  (%) 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 80 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 20 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No, a curt termini 0 

No, en cap cas 0 
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Taula 92:   PÚBLIC - VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICÈNCIA 
2006 (estimació del nombre total de llicències) 

 
  

Llicència Comercial 300 

Programari Lliure (GNU / codi obert) 60 

Freeware / Gratuït (codi tancat) 110 

 
 
 

Figura 64 PÚBLIC DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES DE PROGRAMARI 
SEGONS EL TÍPUS DE LLICÈNCIA 2006 (%) 
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Taula 93:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS  
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Bàsics (instal·lació, manteniment, suport tècnic) 580.000 753.000 943.000 

Geomarketing 0 0 0 

Enginyeria 50.000 40.000 25.000 

Digitalització i suport cartogràfic 30.000 43.000 78.000 

Estudis territorials i de medi ambient 500.000 480.000 600.000 

Mobilitat i comunicacions 0 0 0 

Consultoria 865.000 1.404.000 1.534.000 

Programari de tercers 105.000 80.000 55.000 

Programari propi com a “producte estàndard” 830.000 993.000 1.178.000 

Aplicacions “a mida” i personalització de productes 260.000 791.000 1.127.000 

Altres serveis 0 0 0 

 
Figura 65 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS 

2004-2006 (estimació en €) 
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Taula 94:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Llicències de Producte Propi 58 61 57 

Aplicacions a mida i Personalitzacions 42 39 43 

 
 

Figura 66 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%) 
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Taula 95:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES 

DE PROGRAMARI SEGONS L’ENTORN 2006 (%) 
 

 Llicències de Producte Propi Aplicacions a mida i Personalitzacions 

PC / Desktop 29 39 

Internet 18 53 

PDA 53 8 

 
Figura 67 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES 
DE PROGRAMARI SEGONS L'ENTORN 2006 (%) 
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Taula 96:   PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Administració Central i Administració Autonòmica 37 37 36 

Administració Local 33 32 31 

Utilities 9 11 12 

Telecomunicacions 1 0 0 

Transports i Logística 0 0 1 

Construcció i Enginyeria 3 3 3 

Assegurances  0 0 0 

Immobiliàries 0 0 0 

Turisme 0 0 0 

Marketing i Publicitat 17 17 17 

Consumidor Final 0 0 0 

Altres 0 0 0 

 
Figura 68 PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 

2004-2006 (%) 
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Taula 97:   PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 
DELS SERVEIS 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Catalunya 64 62 59 

Espanya 36 38 41 
* al 2005, hi ha la petita excepció d’Holanda amb un 1%, que no queda contemplada ni a la taula ni al gràfic 

 
Figura 69 PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 

DELS SERVEIS 2004-2006 (%)   

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

2004 2005 2006

Any

% Espanya
Catalunya

 
 



 

128 

��H���F�  ��-*-35�$)�9)*$-�$)35�5)"9)'5�
�

*��������	�����������
�	��
������������������������ 
����,����������������	��
�������
�	�	�#�
*������� 
�� ���� ��������� ,�� 
����	�#� � ��� ������ ��	�� ��	� ������� ��� 	,� ���(�� �� ��� ���	��������� 
����

��	���
'
���� ���,�����������	����%���
������������ �	� ��� 	��
�� 
�� ���

�	������	�� �� ���� ������� �������

�� 
����
��� ���� ��� ����
�	������ ���� ������������ �� � �
�� �� ���� ���������	)�������� �	�###� ���� ����
�
����	������
��������
�����	����	���,��
��
��	���
 '
���#��
�
�

Taula 98:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Directe per comercials 96 96 96 

Directe per Internet 1 1 1 

Mitjançant distribuïdors 3 3 3 

 
 

Figura 70 PRIVAT- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS 
2004-2006 (%) 
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Taula 99:  PRIVAT- VALORACIÓ DE L’OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE 
PÚBLICS I GRATUÏTS EN FORMAT OGC (%) 

 
Resposta  

... positiva, actualment ja li permet oferir nous serveis 33 

... positiva però insuficient, es requereix garantir disponibilitat 17 

... negativa, entra en competència amb la seva activitat 33 

No afecta a la seva activitat 17 

No la coneix 0 
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Taula 100:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS  
2004-2006 (estimació en €) 

 
 2004 2005 2006 

Bàsics (instal·lació, manteniment, suport tècnic) 56.500 67.500 69.000 

Geomarketing 0 0 0 

Enginyeria 0 0 0 

Digitalització i suport cartogràfic 43.000 41.000 57.151 

Estudis territorials i de medi ambient 53.000 56.878 83.349 

Mobilitat i comunicacions 0 3.000 4.500 

Consultoria 58.000 75.000 105.000 

Programari de tercers 6.500 7.500 16.500 

Programari propi com a “producte estàndard” 60.000 70.000 20.000 

Aplicacions “a mida” i personalització de productes 108.000 138.000 264.000 

Altres serveis 0 0 0 
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Figura 71 PÚBLIC- EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS 
2004-2006 (estimació en €) 
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Taula 101:   PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDES 
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Llicències de Producte Propi 28 23 19 

Aplicacions a mida i Personalitzacions 72 77 81 
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Figura 72 PÚBLIC- EVOLUCIÓ DELS TIPUS DE VENDESDE PROGRAMARI 2004-2006  
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Taula 102:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES 
DE PROGRAMARI SEGONS L’ENTORN 2006 (%) 

 
 Llicències de Producte Propi Aplicacions a mida i Personalitzacions 

PC / Desktop 38 44 

Internet 62 39 

PDA 0 17 
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Figura 73 PÚBLIC- DISTRIBUCIÓ DE LES VENDES 
DE PROGRAMARI SEGONS L'ENTORN 2006 (%) 
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Taula 103:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Administració Central i Administració Autonòmica 68 64 64 

Administració Local 20 20 20 

Utilities 0 0 0 

Telecomunicacions 0 0 0 

Transports i Logística 0 0 0 

Construcció i Enginyeria 4 4 4 

Assegurances  0 0 0 

Immobiliàries 0 0 0 

Turisme 6 8 8 

Marketing i Publicitat 0 0 0 

Consumidor Final 2 4 4 

Altres 0 0 0 
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Figura 74 PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 2004-2006 (%) 
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Taula 104:   PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 
DELS SERVEIS 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Catalunya 88 89 91 

Espanya 12 11 9 
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Figura 75 PÚBLIC- DISTRIBUCIÓ DE LES ZONES DE VENDA 
DELS SERVEIS 2004-2006 (%) 
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Taula 105:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS 
2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Directe per comercials 67 67 67 

Directe per Internet 33 33 33 

Mitjançant distribuïdors 0 0 0 
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Figura 76 PÚBLIC- EVOLUCIÓ DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS 
2004-2006 (%) 
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Taula 106:   PÚBLIC - VALORACIÓ DE L’OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE 
PÚBLICS I GRATUÏTS EN FORMAT OGC (%) 

 
Resposta  

... positiva, actualment ja li permet oferir nous serveis 50 

... positiva però insuficient, es requereix garantir disponibilitat 50 

... negativa, entra en competència amb la seva activitat 0 

No afecta a la seva activitat 0 

No la coneix 0 
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Taula 107:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES 
2004-2006 (estimació) 

 
2004 2005 2006 

115 120 418 
       * cal tenir en compte que poden ser alumnes de formació de cursos de formació no reglats 

 
 

Figura 77 PRIVAT- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES 
2004-2006 (estimació) 
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Taula 108:  PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 
2006 (nombre de cursos) 

 
  

Màster 1 

Postgrau 1 

Cursos d’especialització 10 

Assignatures 0 

Doctorat 0 
* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formació de cursos de formació no reglats 

 
Figura 78 PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 

2006 (nombre de cursos) 
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Taula 109:  PRIVAT- TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 
2006 (nombre de cursos) 

 
  

Cartografia 1 

Aplicacions 10 

Especialització 0 

Informàtica 0 

Planejament i Territori 0 

Medi Ambient 1 
* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formació de cursos de formació no reglats 

 
Figura 79 : PRIVAT- TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 

2006 (nombre de cursos) 
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Taula 110:  PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES 
SEGONS LA TEMÀTICA 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Cartografia 2 2 2 

Aplicacions 65 65 65 

Informàtica 0 0 0 

Planejament i Territori 0 0 0 

Medi Ambient 33 33 33 
·  cal tenir en compte que poden ser alumnes de formació de cursos de formació no reglats 

 
Figura 80 : PRIVAT- DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES 

SEGONS LA TEMÀTICA 2004-2006 (%) 
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Taula 111: PRIVAT- DISPOSICIÓ DE LINIES DE RECERCA EN L’ÀMBIT TIG (%) 
 

Resposta  

Sí 50 

Està en procés 0 

No hi ha expectatives 50 
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Taula 112: PRIVAT-  DIMENSIÓ DELS EQUIPS DE RECERCA 
2004-2006 (estimació del nombre d’investigadors) 

 
2004 2005 2006 

7 7 7 
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Taula 113:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA QUANTITAT DE PROJECTES 
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA 

2004-2006 (nombre de projectes) 
 

 2004 2005 2006 

Projectes de recerca 1 2 3 

Projectes en conveni amb empresa privada 1 1 2 
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Taula 114:  PRIVAT- EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN RECERCA 
2004-2006 (estimació en €) 

 
2004 2005 2006 

24.000 24.000 24.000 
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Taula 115:  PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ 
2006 (estimació del nombre d’equips) 

 
  

PC 46 

Grans Estacions Gràfiques 0 

Scanner 2 

GPS 2 

PDA 3 

Taules Digitalitzadores 1 

Impressores 7 

Plòtters 1 

Altres Equipaments 2 
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Figura 81 : PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ 
2006 (estimació del nombre d’equips) 

PC
Grans Estacions Gràfiques
Scanners
GPS
PDA
Taules Digitalitzadores
Impressores
Plòtters
Altres Equipaments
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Taula 116:  PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ 
2006 (% d’empreses que els utilitzen) 

 
  

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, ArcInfo) 18 

ArcView 3.2 6 

ArcIMS (ESRI Web Map) 0 

Geomedia Pro 6 

Geomedia Web Map 6 

MapInfo 12 

SmallWorld 6 

Autocad, AutocadMap 12 

Microstation, Geographics 12 

MiraMon 12 

MapServer 0 

GvSig 0 

Google 6 

Altres Entorns 6 
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Figura 82 : PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ 
2006 (% d’empreses que els utilitzen) 

ArcGis
ArcView 3.2
ArcIMS
Geomedia / Pro
Geomedia Web Map
MapInfo
Smallworld
Autocad, AutocadMap
Microstation, Geographics
MiraMon
MapServer
gvSIG
Google
Altres
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Taula 117:  PRIVAT- CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE 
(%) 

Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 33 

Sí, però no la utilitzo 67 

No la conec 0 
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Taula 118:  PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PÚBLICS I 
GRATUÏTS EN FORMAT OGC (%) 

 
Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 50 

Sí, però no la utilitzo 50 

No la conec 0 
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Taula 119:  PRIVAT- INTERÈS EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES 
GRATUÏTS OGC (%) 

 
Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 0 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 100 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No, a curt termini 0 

No, en cap cas 0 
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Taula 120:  PRIVAT- VALORACIÓ UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%) 
 

Resposta  

Adequats, resolen totes les necessitats 50 

Bàsics, encara requereixo de programari comercial 50 

Insuficients, no resolen les meves necessitats 0 
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Taula 121:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES 
2004-2006 (estimació) 

 
2004 2005 2006 

1216 1340 1512 

 
Figura 83 PUBLIC- EVOLUCIÓ DEL NOMBRE D’ALUMNES 2004-2006 (estimació) 
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Taula 122:  PÚBLIC - TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 
2006 (nombre de cursos) 

 
  

Màster 8 

Postgrau 11 

Cursos d’especialització 20 

Assignatures 16 

Doctorat 6 
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Figura 84 PUBLIC- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 

2006 (nombre de cursos) 

Màster
Postgrau
Especialització
Assignatures
Doctorat
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Taula 123:  PÚBLIC - TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 
2006 (nombre de cursos) 

 
  

Cartografia 16 

Aplicacions 10 

Especialització 11 

Informàtica 2 

Planejament i Territori 7 

Medi Ambient 6 
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Figura 85 : PÚBLIC- TEMÀTICA DELS CURSOS DE FORMACIÓ 
2006 (nombre de cursos) 

 

Cartografia
Aplicacions
Especialització
Informàtica
Planejament i Territori
Medi Ambient
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Taula 124:  PÚBLIC - DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES 
SEGONS LA TEMÀTICA 2004-2006 (%) 

 
 2004 2005 2006 

Cartografia 44 35 34 

Aplicacions 27 27 32 

Informàtica 6 6 6 

Planejament i Territori 13 22 18 

Medi Ambient 10 10 11 
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Figura 86 : PUBLIC- DISTRIBUCIÓ DELS ALUMNES 
SEGONS LA TEMÀTICA 2004-2006 (%) 
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Taula 125:  PÚBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIÓ 
UTILITZATS PER A LA FORMACIÓ EN APLICACIONS 2006 

(% d’entitats que els utilitzen) 
 

  

Java 0 

.NET (VB.NET, C#) 3 

VB / C++ 7 

PHP 3 

JSP 3 

ASP 0 

ASP .NET 0 

JavaScrip / VBScript 3 

Flash 0 

C / C++ 0 

Delphi 0 

Altres llenguatges 7 



 

 

151 

��I���G�  �
O*')5�$)�")&)"&-�)*�3>6,7'/�$)�3)5��
��
*��� 
�
��� 
���
��	� ����	�	� ���� ��	�	� �������
��� 
�
 �� ���%
�	� 
�� ������	��� ��� ���������	�
�

��	�
@�	������	���������&C�������
������
���������� �
��

��������
�����#�
�
 �����,� 	�	��� ���� ���	�	
������ �L����
��� �
�� �����	 ��&��� ��������� ��� 	����������� 
�� ��� � ��

����� �� 
�� KMO�� 	����� ������� ���� 	������
��� �� ��� ��� ����� ���� ��
����� �
�������	�#� .�� I4O� ��� ����
	��������	�	
�������	)�
������C���	����������,��
�� �������	)��7���#��
�
 

Taula 126: PÚBLIC - DISPOSICIÓ DE LINIES DE RECERCA EN L’ÀMBIT TIG (%) 
 

Resposta  

Sí 83 

Està en procés 17 

No hi ha expectatives 0 
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Taula 127:  PÚBLIC - DIMENSIÓ DELS EQUIPS DE RECERCA 
2004-2006 (estimació del nombre d’investigadors) 

 
2004 2005 2006 

47 52 57 

 
Figura 87 : PÚBLIC - DIMENSIÓ DELS EQUIPS DE RECERCA 

2004-2006 (estimació del nombre d’investigadors) 
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Taula 128: PÚBLIC -  EVOLUCIÓ DE LA QUANTITAT DE PROJECTES 
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA 

2004-2006 (nombre de projectes) 
 

 2004 2005 2006 

Projectes de recerca 19 21 22 

Projectes en conveni amb empresa privada 21 28 31 

 
Figura 88 : PÚBLIC -  EVOLUCIÓ DE LA QUANTITAT DE PROJECTES 

REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA 
2004-2006 (nombre de 

projectes)
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Taula 129:  PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN RECERCA 
2004-2006 (estimació en €) 

 
2004 2005 2006 

285.000 324.000 351.000 

 
Figura 89 : PÚBLIC - EVOLUCIÓ DE LA INVERSIÓ EN RECERCA 

2004-2006 (estimació en €) 
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Taula 130:  PÚBLIC - EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ 
2006 (estimació del nombre d’equips) 

 
  

PC 234 

Grans Estacions Gràfiques 11 

Scanner 18 

GPS 38 

PDA 12 

Taules Digitalitzadores 9 

Impressores 33 

Plòtters 13 

Altres Equipaments 1 

 
Figura 90 : PUBLIC- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIÓ 

2006 (estimació del nombre d’equips) 
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Taula 131:  PÚBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ 
2006 (% d’entitats que els utilitzen) 

 
  

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, ArcInfo) 30 

ArcView 3.2 30 

ArcIMS (ESRI Web Map) 13 

Geomedia Pro 20 

Geomedia Web Map 10 

MapInfo 10 

SmallWorld 0 

Autocad, AutocadMap 17 

Microstation, Geographics 20 

MiraMon 30 

MapServer 10 

GvSig 3 

Google 17 

Altres Entorns 13 

 
Figura 91 : PUBLIC- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIÓ 

2006 (% d’empreses que els utilitzen) 
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Taula 132:  PÚBLIC - CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE 
(%) 

 
Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 64 

Sí, però no la utilitzo 36 

No la conec 0 

 
 



 

 

157 

��I������  �#*)'=),)*/� $)� 3�#+)"/-� $)� 5)"9)'5� $)� $-$)5�
1"-/%A/5�&#,.-/'73)5�����:&#,�-"-�1)#5)"9)'5�$)�3>
 ���#�
)3����������#*;3'*)<�

 
  

� ������������
��
�
������	
'	�������	������A !������ ����
	�������������	�
	���	)�	��
��� ���� ����	�� �L������ 
�� ��������� �� �������#� .�� 4PO � 
���� ���
��	�	�� �����&� ��
��	�� ��������� ����
�����
����L	���������������#�.����	����2PO��	�	���� 
�����������&���������
	���	)�#��

�
 

Taula 133: PÚBLIC -  CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PÚBLICS I 
GRATUÏTS EN FORMAT OGC (%) 

 
Resposta  

Sí, la utilitzo actualment 75 

Sí, però no la utilitzo 25 

No la conec 0 
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Taula 134:  PÚBLIC - INTERÈS EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES 
GRATUÏTS OGC (%) 

Resposta  

Sí, a curt termini (1 any) 100 

Sí, a mig termini (més d’1 any) 0 

Sí, a llarg termini (més de 5 anys) 0 

No, a curt termini 0 

No, en cap cas 0 
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Taula 135: PÚBLIC - VALORACIÓ UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%) 
 

Resposta  

Adequats, resolen totes les necessitats 9 

Bàsics, encara requereixo de programari comercial 73 

Insuficients, no resolen les meves necessitats 18 
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Els termes “increments” i “canvis tecnològics”  poden resumir l’evolució del Sector 
de les TIG a Catalunya en el període estudiat (2004-2006). Un Sector que presenta una 
bona estabilitat i que està ben posicionat per a continuar amb el procés d’ integració de 
noves tecnologies, especialment en el sector privat, i amb capacitats creixents per a crear, 
oferir i utilitzar serveis de valor afegit que la demanda, també creixent, va requerint. 
 
En relació als increments  cal destacar: 
 

- Les vendes augmenten en relació a les compres,  tant en el sector públic com en 
el privat. En aquesta dada ha de tenir incidència la posada de manera gratuïta de la 
informació cartogràfica de referència al mercat, fet que coincideix pràcticament amb 
el període de l’estudi. Això representa una major productivitat i major valor afegit  
en les activitats del Sector. 

 
- El nombre de treballadors  especialistes en TIG es manté estable en les empreses 

mitjanes i grans (> 50 treballadors) però augmenta de manera important en les 
empreses petites, que incrementen el seu tamany en el període. 

 
- El volum de compres  d’informació geogràfica, especialment cartografia vectorial 

temàtica 2D, en termes monetaris, en el sector públic, ha experimentat un 
creixement del 40%  en el període, tot i la disponibilitat, a partir de l’inici del període, 
d’informació cartogràfica bàsica gratuïta. Aquest fet confirma que el sector públic és 
el motor que impulsa la demanda interna d’informació geogràfica dins el Sector. Per 
altra banda, com s’ha esmentat abans, l’augment de compres internes ha estat 
inferior al que han experimentat les vendes. 

 
- La comercialització de serveis  experimenta també un salt important, en ambdós 

sectors públic i privat. El desenvolupament  d’aplicacions a mida i personalitzades 
han tingut un increment del 110%,  i de representar un 8% del total de vendes en 
2004 creix fins al 20% en 2006. Això sembla reflectir unes necessitats més 
complexes i menys generalistes per part dels usuaris. 

 
- En el mateix àmbit de comercialització de serveis, s’incrementen les vendes del 

sector privat a la resta d’Espanya, (passen del 36% al 41%), disminuint en la mateixa 
proporció les fetes a Catalunya, el que pot reflectir és una major solvència, 
preparació i projecció del sector català de les TIG. 

 
- En l’àmbit de la Formació es constata l’increment important en el nombre d’ 

alumnes  en el 2006. Les empreses es centren més en aplicacions mentre que 
l’oferta dels ens públics és mes extensa i generalista. 

 
Quan parlem de canvis tecnològics : 
- Es constata un important dinamisme, especialment en l’adopció de certs canvis 

tecnològics, amb una clara evolució cap a tecnologies digitals  en la producció 
d’IG.  

 
- El nombre de tecnologies “rentables”  (en quant a ingressos significatius) s’ha 

reduit de 10 a 7, en el sector privat, el que ha significat un increment notable 
d’ingressos.  
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- La R+D ha augmentat en el període en els dos sectors. 
 

- El format GML , tot i essent encara d’utilització reduïda com a suport de lliurament de 
dades, comença a tenir presència. 

 
- Els serveis WMS i WFS , que no tenien presència en el 2004, creixen amb força el 

2005 i el 2006, amb un 45 % d’empreses que els han adoptat.  
 

- Es constat increment en l’ús de les tecnologies web  en general i de Google 
Maps/Earth en el 2006, amb clara tendència a pujar. 

 
- La recent oferta de serveis de dades gratuïtes per Internet  (Cadastre, ICC i altres) 

ha estat introduïda ràpidament pels productors de serveis, un 60% dels quals ja els 
utilitza i un altre  25% ho faran a curt termini. El 80% dels ens públics ja utilitza 
aquests serveis de dades. 

 
- Les possibilitats tecnològiques son aprofitades pel sector privat per afegir valor als 

productes generats, evolucionant cap a productes més estàndards , el que 
incrementa la seva base potencials de clients alhora que el benefici marginal de 
l’activitat. 

 
- Els canal de venda de serveis  també han evolucionat: 

                  S. Privat     S. Públic 
o % que utilitzen o utilitzaran (< 1any) Internet  50      100 
o % ofereixen o volen oferir serveis on-line de dades  33      100 
o % adaptaran els serveis als protocols OGC   50               100�

 
- Un 66% utilitza o utilitzarà a curt termini els estàndards OGC  en el disseny dels seus 

programes, en el sector privat.  
 
- Tot i que el 80 % dels ens públics utilitzen aquests serveis estàndards en el disseny 

de programes, la utilització interna entre ens administratius d’informació d’altres 
organismes és encara molt baixa.�

�
- Les plataformes PC i Internet encara són les més importants, però les aplicacions 

sobre PDA estant creixent�
 
 
 

És evident que el document del que s’han extret aquestes conclusions permet fer un 
anàlisi molt més aprofundit de les dades i resultats presentats. Cada estudiós tindrà 
l’oportunitat de fer-ne la seva pròpia lectura i extreure’n les seves pròpies conclusions.  
 

Aquest ha estat i és la finalitat del document. Esperem que sigui útil i ajudi la millora 
de les estratègies públiques i privades i a assumir els reptes del futur immediat amb les 
millors condicions possibles. 



 

 



 

 


