M

el 7% |
3 2
AE

e @

Estudi del sector TIG

a Catalunya

2007

'l-—r

-----

Amb el suport de d}ﬁb B Secihistner i aurensis
SEILT A ".‘.I.
Aty ‘ .
o ;'












Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007

" #$ % "&'S( )+$$( ) #$ SHS(#$ -
"G HS +H$. I (
S (1) #S (+$./ 1#Y(
*4110b+1%)0 #$ +$./ 1#'(
)%/%)0 #$ $( 1)%)*$(

" #$ % "&'S() $( $*HS(
"G HS S
$1) #$ (+'$.S 1 (
S (1) #S (+$./ 1#(
*+%+%6)0 #$ +$./ 1#'(
)%/%)0 #$ $( 1)%)*$(
--5

$%* 6)$(#$ &' #1%%)0
+) )+71%)0 #$ $(+$%*  6)$( #$ Y6/&+!/

BT 1) V4TI S 1 & H1%%)0

(%! | #$ | & #1%%)0

I HS S+

"I+ #)B)+H (#$ &' H1%%)0 #$ %[+ 6'1) ,$%+)
“6'$(( (&S & #1%+$

*$00 $* 9

$%* 6)$(#S$ &' #1%%)0
+) )+71%)0 #$ $(+$%*  6)$( #$ Y6/&+!/

BT 14) V4TI S 1 & H1%%)0

(%! | #$ | & #1%9%)0

I

"I+ #)B)+H (#$ &' H1%%)0 #$ %[+ 6'1) ,$%+)
“6'$(( (&S & #1%+$

*$'00 $* 9

SHHB( &S &' H#1%+$
$HB( &S ($%+ '
(&S 7
)&I(#S$ $HS(

" #S $HH

A WN

A OONN

0 w

NNDNN
_bOO



e
S —
AE NS

o IC-,lt Estudi del sector TIG
= a Catalunya | 2007

(%! $( #$ % "$'%)/ )+7/%)0

11 (#$ ,$*#1

~OOWN

+) )+71%)0 # *+$*$+ % " | %/*1 &$' | | % "$U)+7/%)0 #$ &' #1%+$(# -
*+$($* 19) ($,9)(#S #/HS( *< )*$ #$ &/6/" $*+

HE (S HEA S (B S/ (&+% (-
*+$($* 1) (B B)( *)S$H -% L+ " HHS(&'=&)$( #$ +$%S(

SHD(&S' & #1%+$
$HD( &S ($%+ '
SHS( &S 7 ¥

)

&I(#$ $*#%(
" #S $HH

(%! $( #$ % "$'%)/ )+7/%)0

1 (#$ $#

~OWN

)

+) )FTI%)0 # *+$5$+ % " [ %/ &S| | % "SI)+TI%)0 #$ &' H%+$( # -
(S 18) (5.9)(#S #HS( *< )*$ #$ &/6/" $*+

+$ (S A& S (($ ) *F)S/(&+% (-
“H$5($* 1) (5.9)( *)SH# - % L] " HHS(&=&)S( #$ +$%S(
- -5

"&'$( &S’ & #I%+S$
"l (#$ % "8

"&'B( &$' 7 *$(

& 6) #5 $(% "&'$H(

*HE($* [ 14) )+7/%)0 #$ ($',.$)( #$ #H$( *<$

)

"&'$( &$' &' #1%+$
"+ (#$ % &

"&'$( &S$' 7 *$(

& 6)/#$ $( % "&'(

*+E($* [ 14) )+7/%)0 #$ ($',$)( #$ #H$( *<$

1" #$ ($,$)( 1$'+(

C(HS IS H -% & HUS S S (S 9

$%* 6)$(1+) +THS($* 1 &' #H%%)0 #$ (($.%) -
)Y+ 1" 1 +$%* 6)/ 6% $(&I%)/ #$- 6  $>- 63 /&((?- 6% /+@A

*S)BESH+ #E 15+ #$ (5,5)( #$ #H(61+1CH% "&/+). $( - >% " I16$($.$)(#S D $

*< )*$A
*+8($* 1 14) )+7/%)0 #$ (3, 5)( #S #HB( *<$ % "&/+). $(/". -

2 '

6'1) 1+) )+7/+ $* | & #1%%)0 #$ ( ($',$)(

1" #$ ($,$)( 1$'+(

E(HS YIS %" & %t S S (3 ,9)

$%*  B)B( 1+) )+THS($* | & #1%%)0 #S (($.%) -
)Y+ 1" 1 +$%* 6) 6% $(&I%)/ #$- 6  $>- 6% /&((?- 6% /+@A

*)BESH+ #E 1S+ #$ (5,5)( #$ #H(61+1CH% "&/+). $( - >% " I16$($.$)(#S D $

*< )*$A
*+$($* 114) )+7/%)0 #3$ ($',8)( #$ #HS( *<P % "&/+). $( /. -

2 '

6" 14) )+7/+ $* | & #1%%)0 #$ (($',9$)(
--5

)& 6)/ #$ (SEN&( * ()*(+/ F $* $( /& )%/%)*(

"&I+).) )+ HS & 1T M. J(S(#S #IHS(H# -
SOU+BS(#$ & 6/"1%)0 1+) )+71+( $* $( /& )Us) *(
"&IH).) )+ HS & BTT) IS ((BS)(HSH  HS( *< )*S S(+CHHIH( -

K $($F 1 14) )+7/%)0 #$ S(+GHHIH( - $* S HASY, 1&/"SH+ #$ &' 67)
)& B)/ #S )%;*%) #$ & 6/'") & #HIC+

)& 6) #$ (SEN&( * ()*(+ F $* $(/& )%/%)*(

"&I+).) )+ HS & 61T M. J(S(HS #IHS(# -
$6U+BS(#$ & 61"1%)0 1+) )+71+( $* $( /& )Ui) *(



Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007

@ e e Sit 7
AEND &

3

2
2
2
2
2
2

"&I+).) )+ #S & BTT) IS (($.8)(HSH  HS( *< ) S B(+CHIH( -
BB 1 14) )+T7/%)0 #$ S(+GHHIH( - $* S HASY, 1&/'SH+ #$ &' 67)
)& B)/#S )%;*%) #$ & 6/'") & #IC+

$HS(# ($.9)( -

SHS(#$ & 6''1) &S $*+

$HB(#3 ($.9)( &$' ($%0+"

$HS(#S ($.9)( &S 7 ¥/

Xl (#$ .$%# #3 (($,9)(

1 '1%)0 #$ D 1$'+/ 1%+ #3$ ($.$)( *< )*$ #B) "1%)0 &H. )%/ #$ %/'G%+$' 6/+IC+) $* 1 "/+

$(+GH'H# 8

2
2
2
2
2
2

SHS(#S$ ($.9)( -

SHHS(#$ &' 67T) &S S+ *

SHB(#3$ (3.9)( &S ($%+ '

SHS(#$ (3.9)(&$' 7/

I (#$ S #$ (($,$)(

1 '19%)0 #$ D 18+ [%+! #$ ($.$)( *< )*$ #B) "1%)0 &H. )%/ #$ %/'GY%+$' 6/+C+) $* 1 "/+

S(+GH/'#

w%w%wwwwwwwwwwww

w%w%wwwwwwwwwwwww

"G # ] 1M
)& B) #$ (%61( (#$ 1 "1%)0
$'G+)%/ #$ (%L (#$ 1 "1%)0
"G &S +$"G+)%/
)$(#$ '$%$'%/ $* DG")+ #$ $( -
EN&( #$ '$%$'%/
*IS%+$( B )+7/+( &S ( SE)&( #S$ '$%$ %/
*$)0 $* '$%$'%/
EN&/"$*+ #)(& *). $ &$'/ /1 "1%)0
G 14) 4T+ $* 11 1%)0
*$)BS"SH+ #$ / +$%* 6) 65 $&I%) #$- 6F >- 6% /&7 - 6% [+@A
BB+ #S 15+ 4 (5,5)( #S #HS( 671+1C£ % "&/+). $( - >% " ' 6% ($,$)(#$ D
*< )*$A
(B 14) )T/ $* 1F LI+1 ($,9)( #5 #IHS( 6 1+1C+( % "&1+). $( - >% " I'1 6% ($,$)(#$ D
*< )*$A
I [%)0 #$ [1+) )+/+ #$ & 61) - 'S

"G # ] 1M
)& B) #$ (%6V( (#$ 1 "1%)0
$'G+)%/ #$ (%1 (#$ 1 "1%)0
I"G( &S +$"G+)%/
$*6I+6$( #$ & 6/71%)0 14) J+7/+( &S 1 1 1™ 1%)0 $* /& )%I%) *(
)$( #$ '$%$%/ $* DG")+ #$ $( -
EN&( #$ '$%$'%/
*IS%+$( B )+ 7/+( &S ( SE!)&( #S$ '$%$ %/
*$)0 $* '$%$'%/
EN&/"$*+ #)(& *). $ &$'/ /1 "1%)0
G 14) )T+ $* 11 1%)0
*$)BS"SH+ #$ / +$%* 6)/ 65 $&I%) #$- 6F >- 6% /&7 - 6% [+@A
BB S+ #S 15+ 4 (5,5)( #S #HS( 671+1C£ % "&/+). $( - >% " ' 6% ($,$)(#$ D
*< )*$A
(B 14) )T/ $* 1X LI+1 ($,9)( #5 #IHS( 6 1+1C+( % "&1+). $( - >% " I'1 6% ($',$)(#$ D
*< )*$A
I [%)0 #$ [1+) )+/+ #$ & 61) - 'S

N

A OOWN

AOOWN

w N



e 0
1 —
AE

Cat
=
-

Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007




Estudi del sector TIG swwa o Cat
a Catalunya | 2007 @ A:=|= 9

Taula 1; PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES DE TIG ...evcoviieeeeee e 31
Taula 2; PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS ALESTIG............ 32
Taula 3;: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS ......coviititeee oot 33
Taula 4;: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TREBALLADORS .....ooveoteeeeeee e eeeeee s 34
Taula 5;: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE ...c.vooveoeee e 34
Taula 6: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TECNICS ... e et et eee et eee e 34
Taula 7;: PRIVAT- CONTRACTACIO DE TREBALLADORS ..ot oottt 35
Taula 8: PRIVAT- UBICACIO DE LES OFICINES ... .ottt ettt eee e ee e e ae e 36
Taula 9: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES......eteueeit oot 37
Taula 10: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATSATIG...ccovcu..... 38
Taula 11: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS . ......iititeeeeee oot 39
Taula 12: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG...ccovcove... 39
Taula 13: PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%)................ 40
Taula 14: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS EMPLEATS «..veeeeet oottt ee e 42
Taula 15: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE ..coveoveeveeeee e 42
Taula 16: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TECNICS ....viiveeeeeee oottt 42
Taula 17: PUBLIC - CONTRACTACIO D EMPLEATS ..ottt eee e ee e ee e 43
Taula 18: PUBLIC - UBICACIO DE LES OFICINES ... .o ettt ee e ee e ee e 44
Taula 19: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO ....covveeeeeeeeeeeeeeeeeeeea 46
Taula 20: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE CAPTURA 2005-2006 (%) ................. 47
Taula 21: PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIO................ 48
Taula 22: PRIVAT- ESCALES UTILITZADES EN LA PRODUCCIO 2005 (%) .....ceovveverereveeeerrenananns 49
Taula 23;: PRIVAT- EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT ..cvtitteee et eee et et eee e 49
Taula 24: PRIVAT- PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL. ...vveeeeteeeee et eeeeee s 50
Taula 25: PRIVAT- EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE .....cotieeet oot 53
Taula 26: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006 .......coooveeeeeeeeeeeeeeereseeeeeseeeeens 55
Taula 27: PUBLIC- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO ....covvoveeeeeeeeee e 57
Taula 28: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ...ttt oottt e ee e e e eee e eeae e ee e 58
Taula 29: PUBLIC- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIO................ 60
Taula 30: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ESCALES ...ttt ee e 61
Taula 31: PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT ..ottt ettt eee e 62
Taula 32: PUBLIC - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL «...vveeee ettt 64
Taula 33: PUBLIC - EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE ...t ieeet oot 65
Taula 34;: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006 .......coooveeeeeeeeeeeeeeereseeseeseeeeens 68
Taula 35: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES PER PRODUCTE ....eeuveit ettt ee e s 69
Taula 36: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR .....eeviiteteee et eee et eeeeeeeeeeeaes 70
Taula 37: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) .......ccooveveveeerreennn. 71
Taula 38: PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%).......ccceoveuereereeerieenannns 72
Taula 39: PRIVAT- EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA ..ot eeeee ettt eeeeee e eee e 72
Taula 40: PRIVAT- ESCALA DE LA PRODUCCIO VENUDA 2006 (%0).......cveveveeeeeereeeeeeeseenensnanns 73
Taula 41: PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%0) .......ccovevevereeeeeerenenseanns 74
Taula 42: PRIVAT- UTILITZACIO D'INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%)........... 74
Taula 43: PRIVAT- INTERES EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE PAGAMENT(%)...... 75
Taula 44: PRIVAT- INTERES EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC (%) ....cceveveveveeeeereeienensnanns 75
Taula 45: PRIVAT- SI OFEREIX O OFERIRA SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARA

N =T = T () NP 76
Taula 46: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES PER PRODUCTE ...veeuveit ettt ee e 77
Taula 47: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR .. .ccvitteteee et eee et eeeeeeeeeeee s 78
Taula 48: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%0) ........ccvceeveuerieennn. 79
Taula 49: PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)......ccceoveuereeeeeerieenannns 80
Taula 50: PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA ......ee ot oottt ee e 80
Taula 51: PUBLIC - ESCALA DE LA PRODUCCIO VENUDA 2006 (%).......ccveveueueeerieeeereseseenensnanns 81
Taula 52: PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) ......coveveveerereererensnanns 82
Taula 53: PUBLIC - UTILITZACIO D'INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%).......... 83



=we o Cat Estudi del sector TIG
10 o — .-
AEmS |l e a Catalunya | 2007

Taula 54: PUBLIC - INTERES EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE PAGAMENT(%).... 83

Taula 55: PUBLIC - INTERES EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC(%0) .....cceveririririiieeneann, 84
Taula 56: PUBLIC - SI OFEREIX O OFERIRA SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARA

INTERESSAT EN ... (90) -eeeeeiiiiiie ittt ettt et et e s e e e s sann e e e s annneee s 84
Taula 57: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE.......ccccceiiiiieieeeeeeveeeiine 86
Taula 58: PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%0).........cccveveveveeerenanes 87
Taula 59: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA........cocoeiieietieieieeeeeeeeeeninn 88
Taula 60: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES.......cccocvovieivieieviiiine. 88
Taula 61: PRIVAT- INTERES EN LA UTILIZACIO DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%)............. 89
Taula 62: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE........ccceceiuiiriiieieeeeee, 90
Taula 63: PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%0)........ccovrviierennnnnn. 91
Taula 64: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA........cccoeuititiriieieieeceeesses s 91
Taula 65: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES......cccccoeviiiiieieaen, 92
Taula 66: PUBLIC - INTERES EN LA UTILIZACIO DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%).............. 93
Taula 67: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS .....ccocvoviiiiiieeeeeeeveeeiinn 94
Taula 68: PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG ....c.ooveviiivcicecieevceie 96
Taula 69: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES ......c.ccoiiiiveeecieeveeeiie 97
Taula 70: PRIVAT- FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%) ............. 98
Taula 71: PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUITS OGC (%).......cccucun.... 99
Taula 72: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%) ...cvovevevereievereriinnns 99
Taula 73: PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT ..ot 100
Taula 74: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS .....ccccoiuiiiiieeeeeeee, 102
Taula 75: PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG .....cccoeiviiiriiiieenn, 103
Taula 76: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES .....ccoeeiiiiiieeeean, 105
Taula 77: PUBLIC - FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%) .......... 106
Taula 78: PUBLIC - CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUITS OGC (%)............... 106
Taula 79: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%) .....cvcveeviverereinanes 107
Taula 80: PUBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT ....ooiiiiieiiicieteieeeee ettt 108
Taula 81: PRIVAT- TIPUS D’EQUIPS ON S’ INSTAL-LEN LES APLICACIONS.........cccocvvveiiiieen. 109
Taula 82: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI.........cccooviveriirians 111
Taula 83: PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIO .......ccocooviuiiiiieieeeeeieeeeeiee e 112
Taula 84: PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB ......coiiiiiiiiiiciee e 113
Taula 85: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL DESENVOLUPAMENT DE

PROGRAMARLI ...ttt ettt e e e et e e s e e e s e e e e anre e e s enre e e e ennees 114
Taula 86: PRIVAT- VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA ................. 115
Taula 87: PUBLIC - TIPUS D’EQUIPS ON S’INSTAL-LEN LES APLICACIONS. ......ccccoovviiiennn, 116
Taula 88: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI.......ccocooviiirnnn, 117
Taula 89: PUBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIO ......cocooviuiiiiieieieieeeeeiee et 119
Taula 90: PUBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB.........cocoiiiiviiiiieteeeteieeeeneinn 120
Taula 91: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL DESENVOLUPAMENT DE

PROGRAMARI (0) -.eeteeitiete ettt ettt ekttt a et e e et e e s et b e e e s asbre e e e aabr e e e s anbneeeeannnes 121
Taula 92: PUBLIC - VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA ................ 121
Taula 93: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS .....cocooviiiiiiicveteeieievee e 123
Taula 94: PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES.........c.cocoouiiiieieieieieecieeeeeeeee s 124
Taula 95: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES .......cocooooiiiiieicieie et 125
Taula 96: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR.......ccccoovvviiinnne. 126
Taula 97: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA ........c.ccoeueieieiiieiiecieeeee e 127
Taula 98: PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS.......ccccoeviiiiiieene, 128
Taula 99: PRIVAT- VALORACIO DE L'OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE PUBLICS |

GRATUITS EN FORMAT OGC (%0) ..veuvevevereieeresiesesiesestesssseaesessesessesessesessessssessssessssessssessssessaseses 129
Taula 100: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS .......ccoeiiiicieieieeeeveeeeeeinn 130
Taula 101: PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES.........ccooiiiiiiieiieiceeieie e 131
Taula 102: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES .........coooiiieiitiieieteeeee et 132
Taula 103: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR.......ccccccevinnane. 133
Taula 104: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA .......c.cocoueieiiieiiieieeeeess s 134

Taula 105: PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS......ccccoooviriiienne, 135



Estudi del sector TIG swwa o Cat
--h-l-- 11
a Catalunya | 2007 AE s |

Taula 106: PUBLIC - VALORACIO DE L'OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE PUBLICS |

GRATUITS EN FORMAT OGEC (Z0) .....vvvieeeeeeeees et eeeee et st s st en s ses s et sssesteenensnanas 136
Taula 107: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE D'ALUMNES ......ootiteeeeeeeeeeeeeee et ee s 137
Taula 108: PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO ....oueoeieeeeeeeeeeeeeee e 138
Taula 109: PRIVAT- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO......oieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 139
Taula 110: PRIVAT- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES .......eieeeee ettt 140
Taula 111: PRIVAT- DISPOSICIO DE LINIES DE RECERCA EN L'AMBIT TIG (%) «..c.vvvvvveenee. 141
Taula 112: PRIVAT- DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA........ciotiieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen e 141
Taula 113: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES ....coivieieieeeeeeeeeeeeeeeeen 141
Taula 114; PRIVAT- EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA .....cveoeieeeeeeeeeeeeeee e 142
Taula 115: PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO ....cvoooieeeeeeeeeeeeeen 142
Taula 116: PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO ....ooveieeeeeeeeeeeeeeeeee e 143
Taula 117: PRIVAT- CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)...... 144
Taula 118: PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PUBLICS | GRATUITS EN

FORMAT OGC (%6) ..vovveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeses s s s s st es et et es st s e s ses et e e et s et s e e es e eeeeessenen s s s s e eneas 145
Taula 119: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES GRATUITS

(@ TCTOR (7 TR 145
Taula 120: PRIVAT- VALORACIO UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%) ...cvevveeereerrrereeeaee. 146
Taula 121: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES .......oootieeeeeeeeeeeeeee e 146
Taula 122: PUBLIC - TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO .....oooeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn 147
Taula 123: PUBLIC - TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO.....cov ettt 148
Taula 124; PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS ALUMNES ......veeeeet oottt ee e ee e eeeeeeenenes 149
Taula 125; PUBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIO ....ovitit ettt 150
Taula 126: PUBLIC - DISPOSICIO DE LINIES DE RECERCA EN L'AMBIT TIG (%) ...coovvvevvvenae. 151
Taula 127: PUBLIC - DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA.......oceoteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 151
Taula 128: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES ....oiveveeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 152
Taula 129: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA .....eeoeieeeeeeeeeeeeeeeee e 153
Taula 130: PUBLIC - EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO .......ccoooviiceiieeeieeeen 154
Taula 131: PUBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO ....oeeiieeeeeeeeeeeeee e 155
Taula 132: PUBLIC - CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)..... 156
Taula 133: PUBLIC - CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PUBLICS | GRATUITS EN

FORMAT OGEC (Z0) ..ottt ettt sttt e e st et et et et et se et e st et ese s eesaeteesessteeeeneeeeeeneeas 157
Taula 134: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES GRATUITS

QT CTO (Z:) VNPT 157

Taula 135: PUBLIC - VALORACIO UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%) ....ccvveviririiieeennn, 158



12

e 0
1 —
AE

Cat
=
-

Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007




Estudi del sector TIG swwa o Cat
--h-lﬂ- 13
a Catalunya | 2007 AE s |

Figura 1: CADENA DE VALOR DE LA INDUSTRIADE LES TIG ...cucvoveieeeeeeeeeceeeeeeee e 29
Figura 2 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES.......ccocooeeieeeeteeeeeeeeeee e 32
Figura 3 PRIVAT - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A.....cccovevevevenneen. 33
Figura 4 PRIVAT - CONTRACTACIO DE TREBALLADORS SEGONS PERFIL | ORIGEN............... 35
Figura 5 PRIVAT - UBICACIO DE LES OFICINES 2005 (% sobre el total d’empreses) ..................... 36
Figura 6 PUBLIC- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES.......ccococoiiiieteeeeeeeee e 38
Figura 7 PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A......cocoveveveevennann. 39
Figura 8 PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS ATIG........c..c........ 40
Figura 9 PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%).................. 41
Figura 10 PUBLIC - CONTRACTACIO DE TREBALLADORS ......ceouiiiiceeteeeeeeeeeeeeeeee e 44
Figura 11 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO ......c.ccoeeveveevcereeeeee 46
Figura 12 PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA.....cooveieeeeeeeeeee e 48
Figura 13 PRIVAT - DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA....ccocvoviieeeeeceeeee e 48
Figura 14 PRIVAT - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT ......ooeoiiviieieeeeeeetee et 50
Figura 15 PRIVAT - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL .....cccoveveveeieeeeieeeeeeieeeeseeennae 51
Figura 16 PRIVAT - FORMATS DIGITALS UTILITATS EN LA PRODUCCIO .......c.coeoveveveerereeee. 51
Figura 17 PRIVAT- EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE .......c.ccooviuiieeeeeeeeeeeeee e 54
Figura 18 PRIVAT - DISTRIBUCIO DELS INGRESSOPS PER PRODUCTE.........ccccoeveeiieeeveeeveeenns 54
Figura 19 PRIVAT - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN 14D 2004-20086.........c...cccceeveeereeeeereeraeeennnns 55
Figura 20 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO ........ccoooveevveeeeeeenan 57
Figura 21 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LESTECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%).....c..ccccoveveunnn. 59

Figura 22 DISTRIBUCIQ DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIQ DIGITAL 2005 (%) ..... 60
Figura 23 DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO EN PAPER 2005 (%) . 60

Figura 24 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ESCALES UTILITZADES .....ovveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesnee. 62
Figura 25 PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT ......eoveieeieereeeeeeeeeseeeeseeeee e, 63
Figura 26 PUBLIC - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL «....vcvveoveeeeeeeeeeeee e, 64
Figura 27 PUBLIC - FORMATS DIGITALS UTILITZATS EN LA PRODUCCIO .....cooovvveeieeeeeeereeane. 64
Figura 28 PUBLIC - EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE ........oveeveeeeeeeseeeeeeeeeeressee. 66
Figura 29 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 2006 (%) ......veeveeveeeene. 67
Figura 30 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006 ...........ovvevveereereererrsresressee. 68
Figura 31 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)..........oovevvreeene. 70
Figura 32 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%) ......vvvveerereresresreens. 71
Figura 33 PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) «.....vvcvveeveeeererrsresressee. 72
Figura 34 PRIVAT- EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA........oveiveeeeseeeseeeeeeeeeeeeeeesseesseseeseseee. 73
Figura 35 PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) ........vvvvvrverrererrererenenn. 74
Figura 36 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)............ccoevvv.... 78
Figura 37 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006............ooovveomvereeerrerenene. 79
Figura 38 PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%) ........vveevveverrereresrereeenn. 80
Figura 39 PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA ........ovuiveeeemeeeseeeeeeeeeeeeeseeseeeeseseeeseesnee. 81
Figura 40 PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%) .......vveevveeverererereesresseens. 82
Figura 41 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE .......oveeveeeeeeeeeseeeeeeereeressee. 86
Figura 42 PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) «.....veoveeeveereeerereeens. 87
Figura 43 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE .....cveeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeressee. 90
Figura 44 PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%) «.......vvveeveereeerrseene. 91
Figura 45 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA........vvmvereveeeseeeeeeeeeseseereesresseee 92
Figura 46 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES........ocvvvieerrrreeesenenens. 92
Figura 47 PRIVAT- EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS ......oveiveeeeeeeeseeeeeeseeeseseee. 94
Figura 48 PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG .....eveeeeeeeeeeeeeeeeeseeenn. 96
Figura 49 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA ......ooviveeeeeeeerenenene. 98
Figura 50 PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO.................. 101
Figura 51 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS ....veiveeveereeeeeseeeseeeseessenees 102
Figura 52 PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'IG ...veveeveeeereeeeeeesereeenes 104

Figura 53 PL:JBLIC - EvoLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA PRODUCCIO...... 105
Figura 54 PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT ..ccooiiiiiiiiieeeee e 108



=we o Cat Estudi del sector TIG
14 Ty ™
AEmS |l e a Catalunya | 2007

Figura 55 PRIVAT — DISTRIBUCIO DELS TIPUS D'EQUIPS ON S'INSTAL-LEN.......ccceeveveeerennn. 110
Figura 56 PRIVAT- EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI .......c.ccoveveeiviennnn. 111
Figura 57 PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIO ........ociiiiieieeeeeeeeeeeee et 113
Figura 58 PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB.........cccooviviviiiieieiesseeeeeeeeeenans 114
Figura 59 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES DE PROGRAMARI ........c.coiiieeeeeseeeennns 115
Figura 60 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS TIPUS D'EQUIPS.......ooiiieeeeeeeeeeeeeeee e 116
Figura 61 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI .......cccoeveveeeeecnnnn 118
Figura 62 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS LLENGUATGES DE PROGRAMACIO .........cccccvveeeennn. 119
Figura 63 PUBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB........c.cccooviiiiiiiiesssieeseeeennnns 120
Figura 64 PUBLIC DISTRIBUCIO DE LES VENDES DE PROGRAMARI .......coccocveiiieieeeeeeenenns 121
Figura 65 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS ......ccocioiiieeeeeeeeeeeeeee e 123
Figura 66 PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES .......ccoiiiiieiee et 124
Figura 67 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES .......ociitieeeeee et ee et 125
Figura 68 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR ......cocccovvveveviennae. 126
Figura 69 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA ........coovovovieieieeieeeieeeee e 127
Figura 70 PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS........cccccoeeeeeeeenn 128
Figura 71 PUBLIC- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS.......c.cccoovoviiiiiieeieeeeeeeeeeeeenens 131
Figura 72 PUBLIC- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDESDE PROGRAMARI 2004-2006 ............. 132
Figura 73 PUBLIC- DISTRIBUCIO DE LES VENDES .......cocioiiiiiteeeeeeeeteeee e 133
Figura 74 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 2004-2006 (%) ... 134
Figura 75 PUBLIC- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA ........c.ccooiitiieeeeeeeee et 135
Figura 76 PUBLIC- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS.......cccoooocvveveeeeennn. 136
Figura 77 PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES. ......cooiiiieieeeeeeeeeeee e 137
Figura 78 PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO ........ccooviieieeeeeeeeeeeeees e 138
Figura 79 : PRIVAT- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO .......ccooviiieeeeeeeeeeeeeeeeeen s 139
Figura 80 : PRIVAT- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES .......coiiieieeeee it ee et 140
Figura 81 : PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO.........ccccocviieeeeeeeenn 143
Figura 82 : PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO.........c.coiiieiiseeeeeeeeenans 144
Figura 83 PUBLIC- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES 2004-2006 (estimacio)....................... 146
Figura 84 PUBLIC- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO .......c.cocooviviiiiieiieeeeeeeeeeeenans 148
Figura 85 : PUBLIC- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO ......c.cocoovivieiieiieeeeeeeeeeeeneans 149
Figura 86 : PUBLIC- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES .......coitieieieeeeeeeee et 150
Figura 87 : PUBLIC - DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA ......cocoiotieeeeeeeeeee et 151
Figura 88 : PUBLIC - EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES......ccocooeeieeeeeeeeeeen s 152
Figura 89 : PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA ......cocciiieeeeeeeeee e 153
Figura 90 : PUBLIC- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO.......ccccoceoiiviiieeeeeeen. 154

Figura 91 : PUBLIC- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO........c.ccooiiiiieieieieieeveeieeeeenns 155



N~
o
o
(9]
©
>
c
=
(gv]
i)
(gv]
O
(4v)
O
-
—
(@)
s
O
(O]
w
o)
©
©
=)
e
w
Ll







i

Estudi del sector TIG s o Cat
s -
a Catalunya | 2007 AE s |

I "# $ % $
& $ & ' ()
#
* +
$8 #H 8
$8%/$9 8 8
$5.0$10 6 8*$0 8
$5.0$10 6 !+ !
$%
$5.0$10 6 ** 6% ** 6%
$% * 1 * 1
$% 1 1
$% 1 1 #
$% < <
$% / /
$5.0$106 /% $
$% : < ; < #
$% =
$% 1 1
$17  ##
$1>$ 1 ? 8
$./0  ## 8
! <@ <l $8 <! 8
1= $( 8 8
10/ 0 /$6 *IALO!$! A0 $;350B$6 ! $
1 1A 8
[ =
! < 8
! , 0& ##
6 7. $C 8 N
6
6 #t 8
1 | 8
= > ? 8
D #$# 8
* ! 7. * *
* = >* 7 $8 8
1 = 8 #! # 8
1/ ## 8%/1 *A0%
117/% 8
0/A < 8
0 $ -
A ! * 6 8 8
/| E 1F 8
I, A< A<AI$-$ IS/ A/$-$ A8/ <G8*I$ * /]
7.
*7 . * *
$A #S# $ ) =A 8
. 8 H C 8
, &
% ) ! "#
- & & $./0 )
#
1 2334




18

e 0
1 —
AE

Cat
=
-

Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007




N~
o
o
(9]
©
>
c
=
(gv]
i)
(gv]
O
(4v)
O
-
—
(@)
s
O
(O]
w
o)
©
o
=)
e
w
Ll







Estudi del sector TIG s o Cat
s -
a Catalunya | 2007 AE s |

*$ ! , & 1JKJ
% &
& #
7 L
T#H*$ 1$ $
" H#
6 $ 1$ "
P L 233M# $
&
, |_'
)
#
* $ $
) #$
& $ I1$#
$ 1$ %
#
, ! !
$ " 2332
# 1 7
* )
7
C # % +
$ )
$
$
> ?
! L ) 2332
233M
$ )
1 * 6
#
* &




22

e 0
1 —
AE

Cat
=
-

Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007




N~
o
o
(9]
©
>
c
=
(gv]
i)
(gv]
O
(4v)
O
-
—
(@)
s
O
(O]
w
o)
©
o
=)
e
w
Ll







Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007

gt
AEND &

25

9
#
& #
$
, &
, c
113
#
NN
>l
L
@
9 #
#
* &
&

= AN NCTT A

&
@ #3$
%
' $ @
$
#*
#
#
@
?+
+ 2J > 4307?
) + 13 > 2NO?
+ 2N > PKO?
+ 21 >PIO?
) + IM >M20?
+ IP >M40?
2J>Q407? IP >MMO? #
%
# &C
&
) % #*




s o Cat
26 | w=ISs

Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007

<L #3

%



N~
o
o
(9]
©
>
c
=
(gv]
i)
(gv]
O
(4v)
O
-
—
(@)
s
O
(O]
w
o)
©
o
=)
e
w
Ll







Estudi del sector TIG s o Cat
.-u-.-- 29
a Catalunya | 2007 AE s |

&@ #

Figura 1: CADENA DE VALOR DE LA INDUSTRIA DE LES TIG
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Taula 1: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES DE TIG
2004-2006 (estimaci6 en €)

Compres 2.123.000 1.534.000 1.589.000
Vendes 13.660.017 13.526.993 15.792.000

Vendes / Compres 6,4 8,8 9,9
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Figura 2 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES
DE TIG 2004-2006 (estimaci6 en €)
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Taula 2: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A LES TIG

1-10 empleats
10-25 empleats
25-50 empleats
50-100 empleats
>100 empleats

2004-2006 (% d’empreses)
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Figura 3 PRIVAT - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A
IG 2004-2006 (%)
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Taula 3: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS
DEDICATS A TIG 2004-2006 (estimacic)
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Taula 4: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TREBALLADORS
SEGONS PERFIL 2005 (estimacio en € bruts/any)

Planejament i Territori > 24.000 18.000

Medi Ambient 21.000 18.000
Arquitectura > 24.000 > 24.000

Civil i Infrastructures > 24.000 20.000

Informatica > 24.000 22.000

Estadistica > 24.000 18.000

Cartografia, Topografia i Teledeteccié 23.000 20.000

Delineant > 24.000 21.000

Taula 5: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE
SEGONS PERFIL 2005 (%)

<12.000 12.000-24.000 >24.000
Planejament i Territori 0 0 100
Medi Ambient 0 50 50
Arquitectura 0 100
Civil i Infrastructures 0 100
Informatica 0 0 100
Estadistica 0 0 100
Cartografia, Topografia i Teledeteccio 0 14 86
Delineant 0 0 100

Taula 6: PRIVAT- NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TECNICS
SEGONS PERFIL 2005 (%)

<12.000 12.000-24.000 >24.000

Planejament i Territori 0 100 0
Medi Ambient 0 100 0

Arquitectura 0 0 100

Civil i Infrastructures 0 67 33
Informatica 0 38 62
Estadistica 0 100 0

Cartografia, Topografia i Teledeteccio 0 71 29
Delineant 0 50 50
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Taula 7: PRIVAT- CONTRACTACIO DE TREBALLADORS
SEGONS PERFIL | ORIGEN GEOGRAFIC
2005 (% sobre el total d’'empreses)

Catalunya Altres CCAA UE No UE
Planejament i Territori 14 0 0 0
Medi Ambient 36 0 0 0
Arquitectura 7 7 0 0
Civil i Infrastructures 21 7 0 0
Informatica 50 21 14 7
Estadistica 0 0 0 0
Cartografia, Topografia i Teledeteccio 50 21 14 14
Delineant 14 7 0 0
Altres 7 0 0 0

Figura 4 PRIVAT - CONTRAQTACIO DE TREBALLADORS SEGONS PERFIL | ORIGEN
GEOGRAFIC 2005 (% sobre el total d'empreses)
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Taula 8: PRIVAT- UBICACIO DE LES OFICINES
2005 (% sobre el total d’'empreses)

Catalunya Altres CCAA

Oficines Centrals 76 12 6 6
Sucursals 21 29 14 14

Fligéjra 5 PRIVAT - UBICACIO DE LES OFICINES 2005 (% sobre el total d’'empreses)
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R
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Taula 9: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES

Compres

Vendes
Vendes / Compres

DE TIG 2004-2006 (estimacié en €)

5.344.501
18.861.500
0,28

8.882.448
23.224.328
0,38

11.442.645
24.885.200
0,46
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Figura 6 PUBLIC- EVOLUCIO DE LES COMPRES | LES VENDES
DE TIG 2004-2006 (estimaci6 en €)
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Taula 10: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG

1-10 empleats
10-25 empleats
25-50 empleats

50-100 empleats
>100 empleats

2004-2006 sense ICC (% d’entitats)

2004
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2005 2006
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Figura 7 PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A
IG 2004-2006 (%)

100
90 |
80 |
70 -
60 -
50 -
40 |
30 |
20 -
10 |

0 i

%

2004 2005 2006
Any

\ B1-10 empleats O10-25 empleats @25-50 empleats 050-100 empleats B>100 empleats \

" 233Q
| PO# * L
"233Q, PM4
. N4K# 6

PMO N40 #

Taula 11: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS
2004-2006 (estimacio)

2004 2005 2006
529 529 537

Taula 12: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG
2004-2006 (% d’entitats)

2004 2005 2006
1-10 empleats 68 68 63
10-25 empleats 13 13 17
25-50 empleats 13 13 13
50-100 empleats 0 0 0
>100 empleats 6 6 7
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Figura 8 PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE DE TREBALLADORS DEDICATS A TIG
2004-2006 (%)
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Taula 13: PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%)

2004 2005 2006
Planejament i Territori 27 26 23
Medi Ambient 11 12 11
Arquitectura 6 6 6
Civil i Infrastructures 4 4 4
Informatica 13 13 13
Estadistica 1 1 1
Cartografia, Topografia i Teledeteccié 21 21 19
Delineant 9 9 10
Comercial 0 1 1
Marketing 0 0 1
Administracié 5 5 4
Altres 3 3 3
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Figura 9 PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL PERFIL DELS TREBALLADORS 2004-2006 (%)
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Taula 14: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS EMPLEATS
SEGONS PERFIL 2005 (estimacio en € bruts/any)

Planejament i Territori
Medi Ambient
Arquitectura
Civil i Infrastructures
Informatica
Estadistica

Delineant

Cartografia, Topografia i Teledeteccio

Cap de Projecte
23.000
23.000
23.000

> 24.000
> 24.000
20.000
23.000
21.000

Técnic
21.000
20.000
23.000
21.000
22.000
18.000
21.000
19.000

Taula 15: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS CAPS DE PROJECTE

SEGONS PERFIL 2005 (%)

<12.000 12.000-24.000 >24.000

Planejament i Territori 0 15 85

Medi Ambient 0 22 78
Arquitectura 0 17 83
Civil i Infrastructures 0 0 100
Informatica 0 8 92

Estadistica 0 67 33

Cartografia, Topografia i Teledeteccio 0 20 80
Delineant 0 50 50

Taula 16: PUBLIC - NIVELL SALARIAL PROMIG DELS TECNICS
SEGONS PERFIL 2005 (%)
<12.000 12.000-24.000 >24.000

Planejament i Territori 0 44 56

Medi Ambient 0 64 36
Arquitectura 0 14 86

Civil i Infrastructures 17 17 66
Informatica 0 30 70

Estadistica 0 100 0

Cartografia, Topografia i Teledeteccio 0 a7 53
Delineant 0 78 22




Estudi del sector TIG s o Cat
.-u-.-.
a Catalunya | 2007 AE s |

43

F #*"-&1-&'( $) [")7-33-$#"5
* L , #
%
Q40 " 233P#
% " 233P
# %
C , #
% #
C
#
Taula 17: PUBLIC - CONTRACTACIO D’EMPLEATS
SEGONS PERFIL | ORIGEN GEOGRAFIC
2005 (% sobre el total d’entitats)
Catalunya Altres CCAA UE No UE
Planejament i Territori 67 3 3 7
Medi Ambient 40 3 7 0
Arquitectura 27 3 3 3
Civil i Infrastructures 20 0 0 0
Informatica 37 0 0 3
Estadistica 13 0 0 0
Cartografia, Topografia i Teledeteccio 47 0 0 3
Delineant 30 0 0 0
Altres 17 0 0 0
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Figura 10 PUBLIC - CONTRACTACIO DE TREBALLADORS
SEGONS PERFIL | ORIGEN GEOGRAFIC
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Taula 18: PUBLIC - UBICACIO DE LES OFICINES
2006 (% sobre el total d’entitats)

Catalunya Altres CCAA
Oficines Centrals 100 0 0 0

Sucursals 13 0 0 0
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Taula 19: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO
2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen)

Vol Fotogrametric Analdgic
Vol Fotogrametric Digital
Vol Multiespectral
Vol Lidar
Radar
Topografia Terrestre
Imatge de Satellit
Digitalitzacié de Fotografies Aéries
Aerotriangulacio Digital
MDT Correlacié Digital Automatica
Ortorectificacio Digital
Restitucié Fotogrametrica
Post-processat Lidar
Teledeteccio
Digitalitzaci6 de Cartografia
Publicacio en Paper
Altres

2004

21
0
0

21
14
21

14
21

43
21
0

2005

21
7
0
0
7

21

14

29

14

14

14

21

43
21
0

2006

14

21
14
29
14
14

21

36

21
0

Figura 11 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO
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Taula 20: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE CAPTURA 2005-2006 (%)

2005 2006
Vol Analogic Vol Digital Vol Analogic Vol Digital
Fotografia Aeria Vertical 80 20 0 100
Mapa Topografic 80 20 0 100
Ortofoto 60 40 0 100
MDT 60 40 0 100
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Taula 21: PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIO
2005 (% d’empreses que els utilitzen)

Digital Paper

Arclnfo 14 0
ArcView 43 33
Geomedia 29 0
Maplinfo 0 0
Miramon 29 0
Smallworld 29 17
Autocad 29 33
AutocadMap 14 0
Microstation 43 33
Microstation Geographics 43 17
Programari lliure 14 17
Altres 29 33

Figura 12 PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA
PRODUCCIO 2005 (% d’empreses que els utilitzen)
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Figura 13 PRIVAT - DISTRIBUCJO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA
PRODUCCIO EN PAPER 2005 (%)
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Taula 22: PRIVAT- ESCALES UTILITZADES EN LA PRODUCCIO 2005 (%)

£ 1:1.000 1:1.000 -1:5.000 1:5.000 - 1:50.000
Fotografia Aeria Vertical 50 50 0
Mapa Topografic 100 0 0
Altres Productes 0 0 100
F #' -1 $) 33'%"-))*/
# 27MO
L #

Taula 23: PRIVAT- EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Digital 78 80 83

Paper 22 20 17
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Figura 14 PRIVAT - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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Taula 24: PRIVAT- PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d’empreses que els utilitzen)
Cad Shape Cobertura GeoMedia
Mapa Topografic 50 0 0 25
Cartografia Vectorial Tematica 2D 25 25 0 0
Cartografia Vectorial Tematica 3D 25 0 0 0
Cartografia Cadastral 25 0 0 0
Altres Productes 0 25 0 0
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Figura 15 PRIVAT - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMA DIGITAL 2005 (%)
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Figura 16 PRIVAT - FORMATS DIGITALS UTILITATS EN LA PRODUCCIO
DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 2005 (%)
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Taula 25: PRIVAT- EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE

2004-2006 (estimacio en €)

Fotografia Aéria Vertical
Fotografia Aéria Obliqua
Fotografia Aéria Multiespectral
Ortoimatge de Satel-lit
Radar
Mapa Topografic
Cartografia Raster
Ortofoto
MDT
Cartografia Vectorial Tematica 2D
Cartografia Vectorial Tematica 3D
Planols Urbanistics
Cartografia Cadastral
Carrerers
Guies Urbanes
Guies Supraurbanes
Cartografia Virtual 3D
Altres Productes

2004
180.000
SD
450.000
450.000
30.000
180.000
SD
180.000
360.000
0
180.000
SD
SD
SD
180.000
SD
SD

180.000

2005
180.000
SD
1.200.000
1.200.000
30.000
180.000
SD
180.000
360.000
180.000
180.000
SD
SD
SD
0
SD
SD

180.000

2006
180.000
SD
1.200.000
1.200.000
0
180.000
SD
180.000
450.000

SD
SD
SD
0
SD
SD
180.000

* SD: sense dades
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Figura 17 PRIVAT- EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacio6 en €)
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Figura 18 PRIVAT - DISTRIBUCIO DELS INGRESSOPS PER PRODUCTE
2006 (% sobre el total)

B Fotografia Aeria Vertical

O Fotografia Aéria Obliqua

B Fotografia Aéria Multiespectral

B Ortoimatge de Satéllit

O Radar

B Mapa Topografic

O Cartografia Raster

O Ortofoto

B MDT

O Cartografia Vectorial Tematica 2D
O Cartografia Vectorial Tematica 3D
O Planols Urbanistics

0O Cartografia Cadastral

O Carrerers

O Guies Urbanes

O Guies Supraurbanes

O Cartografia Virtual 3D

O Altres




Estudi del sector TIG
a Catalunya | 2007

s o Cat

s -

AE D Bur

55

| *9)"5'()* J

* 233N
M4 PO 233P IK 2 O 233Q#
( Y6 20
#
Taula 26: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006
(estimaci6 en €/any)
2004 2005 2006
R+D (€) 160.000 220.000 260.000
R+D / Ingressos (%) 1,17 1,63 1,65
Figura 19 PRIVAT - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN |+D 2004-2006
(estimacié en €/any)
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Taula 27: PUBLIC- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO
2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen)
2004 2005 2006
Vol Fotogramétric Analogic 19 16 16
Vol Fotogramétric Digital 16 19 23
Vol Multiespectral 6 6
Vol Lidar 3 3
Radar 3 3
Topografia Terrestre 42 39 39
Imatge de Satél-lit 13 13 13
Digitalitzaci6 de Fotografies Aéries 29 29 26
Aerotriangulacié Digital 6 6 10
MDT Correlacié Digital Automatica 6 10
Ortorectificacio Digital 16 16 19
Restitucié Fotogramétrica 16 16 26
Post-processat Lidar 3 3 3
Teledeteccid 16 16 16
Digitalitzaci6 de Cartografia 48 48 52
Publicaci6 en Paper 42 42 45
Altres 16 16 19

%

Figura 20 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES DE PRODUCCIO
2004-2006 (% d'entitats que les utilitzen)
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Taula 28: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES
TECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%)

Lidar

Vol Vol SRk .
Analogic Digital i Balx_a, QB
Resolucié

Fotografia Aéria Vertical 48 43 9 0
FOtOgEIlif(I:?J aAerla 50 50 0 0
Mapa Topografic 63 38 0 0
Cartografia Raster 67 0 0 25
Ortofoto 51 49 0 0
MDT 53 28 0 0
gl m w0
Planols Urbanistics 71 29 0 0
Cartografia Cadastral 57 43 0 0
Carrerers 59 41 0 0
Guies Urbanes 60 40 0 0
Guies Supraurbanes 100 0 0 0
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Figura 21 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LESTECNOLOGIES DE CAPTURA 2006 (%)
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Taula 29: PUBLIC- DISTRIBUCIO DEL PROGRAMARI UTILITZAT EN LA PRODUCCIO
2005 (% d’empreses que els utilitzen)

Digital Paper

Arcinfo 35 19
ArcView 45 35
Geomedia 16 13
Mapinfo 3 0
Miramon 13 10
Smallworld 0 0
Autocad 32 32
AutocadMap 16 13
Microstation 32 26
Microstation Geographics 16 10
Programari lliure 3 0
Altres 19 13

Figura 22 DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO DIGITAL 2005 (%)
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Figura 23 DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO EN PAPER 2005 (%)
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Taula 30: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ESCALES
UTILITZADES EN LA PRODUCCIO 2005 (%)

£1:1.000 1:1.000-1:5.000 1:5.000 - 1:50.000 > 1:50.000

Fotografia Aéria Vertical 50 38 12 0
Ortoimatge de Satel-lit 0 100 0 0
Mapa Topografic 68 11 18 3
Cartografia Raster 0 100 0 0
Ortofoto 10 60 30 0

MDT 0 50 50 0
Cartografia Vectorial Tematica 2D 20 47 17 16
Planols Urbanistics 39 51 7 3
Cartografia Cadastral 64 33 2 1
Carrerers 43 29 20 8

Guies Urbanes 33 34 33 0
Cartografia Virtual 3D 0 100 0 0
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Figura 24 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ESCALES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO 2005 (%)
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Taula 31: PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Digital 60 63 67

Paper 40 37 33
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Figura 25 PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE LLIURAMENT
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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Taula 32: PUBLIC - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d’empreses que els utilitzen)

Shape  Cobertura Geomedia Oracle

Cad  Esr)  (ESRI) (Access)  Spatial CMb
Mapa Topografic 42 19 23 6 3 0
Cart. Vectorial Tematica 2D 29 32 23 6 3 0
Cart. Vectorial Tematica 3D 10 3 6 0 3 0
Planols Urbanistics 29 16 10 10 0 0
Cartografia Cadastral 32 16 16 10 3 3
Carrerers 19 16 6 3 3 0
Guies Urbanes 10 13 6 3 3 0
Guies Supraurbanes 0 3 3 0 0 0
Altres 6 13 6 0 3 0
Figura 26 PUBLIC - PRODUCCIO DE CARTOGRAFIA VECTORIAL
SEGONS FORMAT DIGITAL 2005 (% d'entitats que les utilitzen)
100
90 1
80
70 1
60 -
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40 -
30 1
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10 A
0 ml ‘ m
Cad (DGN/DWG) Shape (ESRI) Cobertura (ESRI) Geomedia (Access) Oracle Spatial KML GML
Format Digital
B Mapa Topografic O Cartografia Vectorial Tematica 2D B Cartografia Vectorial Tematica 3D
B Planols Urbanistics B Cartografia Cadastral @ Carrerers
@ Guies Urbanes O Guies Supraurbanes O Cartografia Virtual 3D
@ Altres
Figura 27 PUBLIC - FORMATS DIGITALS UTILITZATS EN LA PRODUCCIO
DE CARTOGRAFIA VECTORIAL 2005 (% d'entitats que les utilitzen)
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Taula 33: PUBLIC - EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacio en €)

2004 2005

2006

Fotografia Aéria Vertical 1.230.000 1.230.000 1.230.000
Fotografia Aéria Obliqua 30.000 30.000 30.000
Fotografia Aéria Multiespectral 450.000 450.000 450.000
Ortoimatge de Satel-lit 30.000 60.000 30.000
Radar 30.000 30.000 45.000
Mapa Topografic 1.920.000 1.920.000 1.920.000
Cartografia Raster 30.000 30.000 0
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Ortofoto 1.260.000 1.260.000 1.860.000
MDT 1.200.000 1.200.000 1.200.000
Cartografia Vectorial Tematica 2D 90.000 90.000 60.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 1.800.000 1.800.000 1.800.000
Planols Urbanistics 60.000 60.000 60.000
Cartografia Cadastral 480.000 480.000 210.000
Carrerers 510.000 510.000 510.000
Guies Urbanes 30.000 30.000 30.000
Guies Supraurbanes 0 0 0
Cartografia Virtual 3D 0 30.000 30.000
Altres Productes 0 0 0

Figura 28 PUBLIC - EVOLUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE

2004-2006 (estimaci6 en €)
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Figura 29 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS INGRESSOS PER PRODUCTE 2006 (%
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Taula 34: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006
(estimaci6 en €/any)

R+D (€) 290.000 180.000 215.000
R+D/
Ingressos (%) 154 0,78 0,86

Figura 30 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN R+D 2004-2006
(estimacié en €/any)
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Taula 35: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)

Fotografia Aéria Vertical
Fotografia Aéria Obliqua
Fotografia Aéria Multiespectral
Ortoimatge de Satel-lit
Radar
Mapa Topografic
Cartografia Raster
Ortofoto
MDT
Cartografia Vectorial Tematica 2D
Cartografia Vectorial Tematica 3D
Planols Urbanistics
Cartografia Cadastral
Carrerers
Guies Urbanes
Guies Supraurbanes
Cartografia Virtual 3D
Altres Productes

2004
0
0
0
1.200.000
0

O O O OO0 oo oo oo o

180.000

2005
0
0
0
1.200.000
0

O O O O OO oo o o o o

180.000

2006
0
0
0
1.200.000
0

O O O O OO0 oo o o o o

180.000
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Taula 36: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR

2004-2006 (%)

2004 2005 2006
Administracié Central i Administracié Autonomica 35 35 35
Administracié Local 0 0 0
Utilities 10 10 10
Telecomunicacions 0 0 0
Transports i Logistica 0 0 0
Construccié i Enginyeria 0 0 0
Assegurances 0 0 0
Immobiliaries 0 0 0
Turisme 0 0 0
Marketing i Publicitat 50 50 50
Consumidor Final 0 0 0
Altres 5 5 5

%

Figura 31 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)
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Taula 37: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%)
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Figura 32 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%)
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Personalitzades 93 100 88
Estandard 7 0 13

Figura 33 PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)
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Taula 39: PRIVAT- EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Paper 33 37 42

Digital 67 63 58
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Figura 34 PRIVAT- EVOLUCIQ DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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Taula 40: PRIVAT- ESCALA DE LA PRODUCCIO VENUDA 2006 (%)

1:1.000 <> 1:5.000

1:5.000 <> 1:50.000
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Taula 41: PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)

Directe per comercials 97 95 93
Directe per Internet 3 5 7
Mitjangant distribuidors 0 0

Figura 35 PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)
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Taula 42: PRIVAT- UTILITZACIO D’INTERNET PER COMERCIALITZAR PRODUCTES (%)

Resposta
Si, a curt termini (1 any) 50
Si, a mig termini (més d’1 any) 50

Si, a llarg termini (més de 3 anys)
No, en cap cas
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Taula 43: PRIVAT- INTERES EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE

PAGAMENT (%)
Resposta
Si, a curt termini (1 any) 33
Si, a mig termini (més d’1 any) 0
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 33
No, en cap cas 33
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Taula 44: PRIVAT- INTERES EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC (%)

Resposta
Si, a curt termini, els estandards ofereixen un rendiment equivalent 50
No, a curt termini, els estandards no ofereixen un rendiment equivalent 0
No els conec 50

No, en cap cas 0
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Taula 45: PRIVAT- S| OFEREIX O OFERIRA SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARA
INTERESSAT EN ... (%)

Resposta

... oferir exclusivament dades propies 33
... oferir dades propies i de tercers agregades 67
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Taula 46: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)

Fotografia Aéria Vertical
Fotografia Aéria Obliqua
Fotografia Aéria Multiespectral
Ortoimatge de Satel-lit
Radar
Mapa Topografic
Cartografia Raster
Ortofoto
MDT
Cartografia Vectorial Tematica 2D
Cartografia Vectorial Tematica 3D
Planols Urbanistics
Cartografia Cadastral
Carrerers
Guies Urbanes
Guies Supraurbanes
Cartografia Virtual 3D
Altres Productes

2004
30.000
0
0
0
0
60.000
30.000
30.000

60.000

30.000

30.000
30.000

2005
30.000

60.000
30.000
30.000

60.000

30.000

30.000
30.000

2006
30.000

60.000
30.000
30.000

60.000

30.000

30.000
30.000
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Taula 47: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR

2004-2006 (%)

2004 2005
Administracié Central i Administracié Autonomica 0 3
Administracié Local 0 0
Utilities 28 25
Telecomunicacions 3 3
Transports i Logistica 3 3
Construccié i Enginyeria 34 34
Assegurances
Immobiliaries
Turisme
Marketing i Publicitat 0 0
Consumidor Final 24 24
Altres 0 0

2006

24

Figura 36 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES PER SECTOR 2004-2006 (%)
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Taula 48: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006 (%)

Catalunya 97 97 96
Espanya 3 3 4

Figura 37 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA 2004-2006
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Taula 49: PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)

Personalitzades 25 25 29
Estandard 75 75 71

Figura 38 PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES 2004-2006 (%)
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Taula 50: PUBLIC - EVOLUCIO DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)

Paper 22 21 30

Digital 78 79 70
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Figura 39 PUBLIC - EVOLUCIQ DEL FORMAT DE VENDA
DE LA PRODUCCIO 2004-2006 (%)
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Taula 51: PUBLIC - ESCALA DE LA PRODUCCIO VENUDA 2006 (%)

1:1.000 <> 1:5.000
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Taula 52: PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)

Directe per comercials 78 77 62
Directe per Internet 22 23 38
Mitjangant distribuidors 0 0 0

Figura 40 PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA 2004-2006 (%)
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Resposta
Si, a curt termini (1 any) 100
Si, a mig termini (més d’1 any) 0
Si, a llarg termini (més de 3 anys) 0
No, en cap cas 0
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Taula 54: PUBLIC - INTERES EN OFERIR SERVEIS DE DADES ON-LINE DE

PAGAMENT (%)
Resposta
Si, a curt termini (1 any) 0
Si, a mig termini (més d’1 any) 100
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0

No, en cap cas 0
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Taula 55: PUBLIC - INTERES EN ADAPTAR SERVEIS ONLINE A OGC(%)

Resposta
Si, a curt termini, els estandards ofereixen un rendiment equivalent 100
No, a curt termini, els estandards no ofereixen un rendiment equivalent 0

No els conec
No, en cap cas
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Taula 56: PUBLIC - SI OFEREIX O OFERIRA SERVEIS DE DADES ON-LINE, ESTARA
INTERESSAT EN ... (%)

Resposta

... oferir exclusivament dades propies 50
... oferir dades propies i de tercers agregades 50
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Taula 57: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacio en €)

2004 2005 2006

Fotografia Aéria Vertical 48.000 48.000 48.000

Fotografia Aeria Obliqua 0 0 0

Fotografia Aéria Multiespectral 0 0 0
Ortoimatge de Satel-lit 0 3.000 0
Radar 0 0 0
Mapa Topografic 9.000 9.000 6.000
Cartografia Raster 3.000 3.000 3.000
Ortofoto 6.000 6.000 3.000
MDT 0 0 0
Cartografia Vectorial Tematica 2D 63.000 63.000 63.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 0 0 0
Planols Urbanistics 3.000 3.000 3.000
Cartografia Cadastral 18.000 18.000 18.000
Carrerers 0 3.000 3.000
Guies Urbanes 0 0 0
Guies Supraurbanes 0 0 0
Cartografia Virtual 3D 0 0 0
Altres Productes 0 0 0
Figura 41 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimacio en €)
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Taula 58: PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)

Digital 84 84 94
Paper 16 16 6

Figura 42 PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)
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Taula 59: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA
2004-2006 (% d’empreses que compren a la zona)

Catalunya 100 100 100

Altres Comunitats Autonomes 20 20 20
Uni6 Europea 0 0 0
Fora de la Uni6 Europea 0 0 0
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# $&C

Taula 60: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES
2004-2006 (%)

Producte 100 100 100
Servei de dades on-line no estandard 0 0 0
Servei de dades on-line estandard OGC 0 0 0
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Taula 61: PRIVAT- INTERES EN LA UTILIZACIO DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%)

Si, a curt termini (1 any) 0

Si, a mig termini (més d’1 any) 60
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No els conec 20

No, en cap cas 20
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Taula 62: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)

2004 2005 2006
Fotografia Aeria Vertical 57.000 21.000 57.000
Fotografia Aéria Obliqua 0 0 45.000
Fotografia Aeria Multiespectral 0 0 0
Ortoimatge de Satel-lit 12.000 25.500 39.000
Radar 0 0 0
Mapa Topografic 183.000 198.000 178.500
Cartografia Raster 3.000 3.000 3.000
Ortofoto 72.000 67.500 73.500
MDT 7.500 7.500 7.500
Cartografia Vectorial Tematica 2D 16.500 45.000 123.000
Cartografia Vectorial Tematica 3D 3.000 3.000 3.000
Planols Urbanistics 48.000 48.000 48.000
Cartografia Cadastral 63.000 45.000 48.000
Carrerers 45.000 48.000 48.000
Guies Urbanes 4.500 4.500 4.500
Guies Supraurbanes 0 0 0
Cartografia Virtual 3D 0 0 63.000
Altres Productes 45.000 45.000 45.000

Figura 43 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES COMPRES PER PRODUCTE
2004-2006 (estimaci6 en €)
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Taula 63: PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)

Digital 85 89
Paper 15 11

93

Figura 44 PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE COMPRA 2004-2006 (%)
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Taula 64: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA

2004-2006 (% d’entitats que compren a la zona)

Catalunya 63 60
Altres Comunitats Autonomes 13 13
Unié Europea 10 10

Fora de la Uni6 Europea 7 7

70
23
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Figura 45 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE COMPRA
2004-2006 (% d’entitats que compren a la zona)
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Taula 65: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES
2004-2006 (%)

Producte 96 95 95
Servei de dades on-line no estandard 4 5 5
Servei de dades on-line estandard OGC 0 0

Figura 46 PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LA TIPOLOGIA DE LES COMPRES
2004-2006 (%)
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Taula 66: PUBLIC - INTERES EN LA UTILIZACIO DE SERVEIS DE DADES ON-LINE (%)

Si, a curt termini (1 any) 38

Si, a mig termini (més d’1 any) 31
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No els conec 23

No, en cap cas 8
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Taula 67: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’empreses que els ofereixen)

2004 2005 2006
Basics (instal-lacid, manteniment, suport técnic) 60 60 70
Geomarketing 20 20 30
Enginyeria 20 20 20
Digitalitzacio i suport cartografic 50 50 50
Estudis territorials i de medi ambient 40 40 50
Mobilitat i comunicacions 30 30 40
Consultoria 80 80 80
Programari propi com a “producte estandard” 70 70 70
Aplicacions “a mida” i personalitzacié de productes 70 70 70
Altres serveis 0 0 0

Figura 47 PRIVAT- EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’empreses que els ofereixen)
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Taula 68: PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’'IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’empreses que els utilitzen)

2004 2005 2006
Paper 44 44 44
Raster (TIFF, ECW, MR.SID) 33 44 44
Cad 2D (DWG, DGN) 56 56 56
Cad 3D 0 0 0
Google / KML 0 0 22
3D (altres formats no CAD) 22 22 22
ESRI (Shape o Cobertura) 67 67 56
ESRI Geodatabase (Access) 22 56 56
GeoMedia Geodatabase (Access) 44 44 56
SmallWorld 11 11 11
MiraMon 22 33 33
MySQL 11 11
PostGRES 11 22
Oracle Spatial 22 56 56
GML 0 11 11
WMS / WFS / WCS 0 44 44
Altres 11 11 11
Figura 48 PRIVAT- EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’empreses que els utilitzen)
Grafic X.X: EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D'l G
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d'empreses que els utilit zen)
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Taula 69: PRIVAT- EVOLUCIQ DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2004-2006
(% d’empreses que les utilitzen)

2004 2005 2006
GPS 33 33 44
Sensors 0 0 0
Mobils / LBS 11 11 22
SIG 100 100 100
CAD 56 56 56
Web 56 56 67
Google Maps 11 22 33
Google Earth 11 22 33
Serveis de dades on-line no estandards propis 33 33 33
Serveis de dades on-line no estandards de tercers 11 11 11
Serveis de dades on-line estandards OGC gratuits 11 11 11
Altres tecnologies 0 0 0
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Figura 49 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA
PRODUCCIO DELS SERVEIS 2004-2006 (% d’empreses que les utilitzen)

Grafic X.X: EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2004-2006
(% d'empreses que els ofereixen)
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Taula 70: PRIVAT- FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)

Resposta

Si, la utilitzo actualment
Si, pero no la utilitzo
No la conec

50
50
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Taula 71: PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUITS OGC (%)

Resposta

Si, la utilitzo actualment 60
Si, pero no la utilitzo 20
No la conec 20
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Taula 72: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%)

Si, a curt termini (1 any)
Si, a mig termini (més d’1 any)
Si, a llarg termini (més de 5 anys)
No, a curt termini

No, en cap cas

33
33
0
33
0
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Taula 73: PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

ArcView 3.2
ArcIMS (ESRI Web Map)
Geomedia Pro
Geomedia Web Map
MaplInfo
SmallWorld
Autocad, AutocadMap
Microstation, Geographics
MiraMon
MapServer
gvSig
Google
Altres Entorns

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo)

80
60
40
60
50
40
10
60
60
30
30
10
40
30
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Figura 50 PRIVAT- DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT EN LA PRODUCCIO
DELS SERVEIS 2006 (% d'empreses que els utilitzen)
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Grafic X.X: DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2006
(% d'empreses que els utilitzen)
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Taula 74: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’entitats que els ofereixen)

2004 2005 2006
Basics (instal-lacié, manteniment, suport técnic) 16 16 16
Geomarketing 3 3 3
Enginyeria 3 3 3
Digitalitzaci6 i suport cartografic 45 45 45
Estudis territorials i de medi ambient 29 29 29
Mobilitat i comunicacions 13 10 10
Consultoria 19 19 19
Programari propi com a “producte estandard” 10 10 10
Aplicacions “a mida” i personalitzacié de productes 26 26 26
Altres serveis 3 3 3

Figura 51 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA GAMMA DE SERVEIS OFERTS
2004-2006 (% d’entitats que els ofereixen)
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Taula 75: PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’entitats que els utilitzen)

Paper
Raster (TIFF, ECW, MR.SID)
Cad 2D (DWG, DGN)
Cad 3D
Google / KML
3D (altres formats no CAD)
ESRI (Shape o Cobertura)
ESRI Geodatabase (Access)
GeoMedia Geodatabase (Access)
SmallWorld
MiraMon
MySQL
PostGRES
Oracle Spatial
GML
WMS / WFS / WCS
Altres

2004 2005 2006
42 42 42
16 16 19
19 19 19
10 10 10
0 0 3
3 6 6
42 45 45
13 13 13
0 0

10 13 13
3 3 3
3 3 3
3 3 3
0 0 6
3 3 16

10 10 10
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Figura 52 PUBLIC - EVOLUCIO DELS FORMATS DE LLIURAMENT D’'IG
EN EL SERVEI 2004-2006 (% d’entitats que els utilitzen)
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Taula 76: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS TIG 2004-2006
(% d’entitats que les utilitzen)

2004 2005 2006
GPS 23 26 29
Sensors 10 10 10
Mobils / LBS 3 6 10
SIG 48 52 55
CAD 32 32 35
Web 23 23 26
Google Maps 0 0 0
Google Earth 0 0 3
Serveis de dades on-line no estandards propis 6 6 10
Serveis de dades on-line no estandards de tercers 6 6 6
Serveis de dades on-line estandards OGC gratuits 16 16 23
Altres tecnologies 0 0 0

Figura 53 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES TECNOLOGIES UTILITZADES EN LA PRODUCCIO
DELS SERVEIS TIG 2004-2006 (% d’entitats que les utilitzen)
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Taula 77: PUBLIC - FAMILIARITAT AMB TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 53
Si, pero no la utilitzo 47
No la conec 0
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Taula 78: PUBLIC - CONEIXEMENT OFERTA SERVEIS DADES GRATUITS OGC (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 81
Si, pero no la utilitzo 13

No la conec 6
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Taula 79: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR SERVEIS DE DADES OGC (%)

Si, a curt termini (1 any) 67
Si, a mig termini (més d’1 any) 0
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No, a curt termini 33
No, en cap cas 0
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Taula 80: PUBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo) 42

ArcView 3.2 42

ArcIMS (ESRI Web Map) 16

Geomedia Pro 13
Geomedia Web Map

MaplInfo

SmallWorld 0

Autocad, AutocadMap 32

Microstation, Geographics 29

MiraMon 29

MapServer 19

gvSig 6

Google 16

Altres Entorns 26

Figura 54 PUBLIC - DISTRIBUCIO DEL SOFTWARE UTILITZAT
EN LA PRODUCCIO DELS SERVEIS 2006 (%)
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Taula 81: PRIVAT- TIPUS D’EQUIPS ON S’INSTAL-LEN LES APLICACIONS
2006 (estimacioé del nombre total d’equips)

Grans Sistemes / Host
PC / Desktop
Internet
PDA
Mobils

123
506
555
233
100
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Figura 55 PRIVAT — DISTRIBUCIO DELS TIPUS D'EQUIPS ON S'INSTAL-LEN

LES APLICACIONS 2006 (%)
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Taula 82: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI

AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006

(% d’empreses que produeixen programari compatible)

Raster
CAD

Google / KML

ESRI (Shape o Cobertura)
ESRI Geodatabase (Access)
Geomedia Geodatabase (Access)

SmallWorld

MiraMon
MySQL

PostGRES
Oracle Spatial

GML
Altres

2004
70
80
20
80
20
50
10
20
10

0
40
10

0

2005

80
80
20
80
40
50
10
30
20
10
60
30
0

2006
80
80
70
80
50
50
10
30
10
20
70
40

Figura 56 PRIVAT- EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI

AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006

(% d’empreses que produeixen programari compatible)
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Taula 83: PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006
(% d’empreses que els utilitzen)

Java
.NET (VB.NET, C#)
VB / C++
PHP
JSP
ASP
ASP .NET
JavaScrip / VBScript
Flash
C/C++
Delphi
Altres llenguatges

60
60
70
60
20
50
40
50
30
50
20
20

JHL--&( %l'3I@-15 ) 3)5
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230
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Figura 57 PRIVAT- LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006
(% d’empreses que els utilitzen)
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Taula 84: PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)

WMS 50

WEFS no transaccional 30
WES transaccional 20
WCS 20
W-Cataleg 10
OpenLBS 10
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Figura 58 PRIVAT- COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)
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Taula 85: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL
DESENVOLUPAMENT DE PROGRAMARI

Si, a curt termini (1 any) 33

Si, a mig termini (més d’1 any) 33
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 33
No, a curt termini 0

No, en cap cas 0
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Taula 86: PRIVAT- VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA
2006 (estimacioé del nombre total de llicéncies)

Llicéncia Comercial 383
Programari Lliure (GNU / codi obert) 123
Freeware / Gratuit (codi tancat) 103

Figura 59 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES DE PROGRAMARI
SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA 2006 (%)

M Llicéncia Comercial
O Programari Lliure amb Codi Obert
B Freeware / Gratuit de Codi Tancat
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Taula 87: PUBLIC - TIPUS D’EQUIPS ON S’INSTAL-LEN LES APLICACIONS
2006 (estimacioé del nombre total d’equips)

Grans Sistemes / Host
PC / Desktop
Internet
PDA
Mobils

20
334
456

28

Figura 60 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS TIPUS D'EQUIPS
ON S'INSTAL-LEN LES APLICACIONS 2006 (%)
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Taula 88: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI
AMB BASES DE DADES D’IG 2004-2006
(% d’empreses que produeixen programari compatible)

Raster
CAD
Google / KML

ESRI (Shape o Cobertura)
ESRI Geodatabase (Access)
Geomedia Geodatabase (Access)
SmallwWorld
MiraMon
MySQL
PostGRES
Oracle Spatial
GML
Altres

2004 2005
27 30
27 30

0 3
27 30
7 10
10 10
0 0
10 10
3

3

7 10
0 3
0 3

2006
30

30
30
13
10

10

10
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Figura 61 PUBLIC - EVOLUCIO DE LA COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI
AMB BASES DE DADES D'IG 2004-2006
(% d'entitats que produeixen programari compatible)

100
90
80
70
60
£ 50
40
30
20 -
10 -
0_ — —_ —
E g gu g E = & :
S s o 5
Bases de Dades IG
G 3)*1%-/1)5 $) ."#1"--&'( %/'3/@-/5 )* 3)5
-.3'&-&'#*5
L
# L &
& &
& (
# W L
) &
% #
%
@ X #
, B8VIYY b V 8 240
# $ 5 ) 230 # 0, IMO
& ,
& #. MO #0
IVIYY# 6 #
X L 130, $<#$%
40 <H< $< #0 5<# - ,

2004
02005
@2006




Estudi del sector TIG .igi-"ﬁ'.t 119
a Catalunya | 2007 AE e |

Taula 89: PUBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006
(% d’entitats que els utilitzen)

Java 20
.NET (VB.NET, C#) 3
VB / C++ 27
PHP
JSP
ASP 10
ASP .NET 7
JavaScrip / VBScript 27
Flash 0
C/C++ 3
Delphi 0
Altres llenguatges 13

Figura 62 PUBLIC - DISTRIBUCIO DELS LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS EN LES APLICACIONS 2006 (%)

B Java

O.NET (VB.NET / C++)
BVB /VC++

B PHP
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B JavaScript / VBScript
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O Altres
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Taula 90: PUBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)

WMS 17
WEFS no transaccional
WEFS transaccional
WCS
W-Cataleg
OpenLBS

O W N W w

Figura 63 PUBLIC - COMPATIBILITAT DEL PROGRAMARI AMB
ELS SERVEIS DE DADES ON-LINE ESTANDARDS OGC
2006 (% d'aplicacions compatibles)
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Taula 91: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR ESTANDARS OGC EN EL
DESENVOLUPAMENT DE PROGRAMARI (%)

Resposta
Si, a curt termini (1 any) 80
Si, a mig termini (més d’1 any) 20
Si, a llarg termini (més de 5 anys) 0
No, a curt termini 0
No, en cap cas 0
G G "#3#1'- $) 33'&2*&'- $)3 "#1"-,-" "HSWA/
' ) L
L #
QNO & #A
, @ ,
C # . 2MO &
c , IMO 7

Taula 92: PUBLIC - VENDES DE PROGRAMARI SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA
2006 (estimacio del nombre total de llicéncies)

Llicencia Comercial 300
Programari Lliure (GNU / codi obert) 60
Freeware / Gratuit (codi tancat) 110

Figura 64 PUBLIC DISTRIB[JCIO DE LES VENDES DE PROGRAMARI
SEGONS EL TIPUS DE LLICENCIA 2006 (%)
Z
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Taula 93: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimacio en €)

2004 2005 2006
Basics (instal-lacid, manteniment, suport técnic) 580.000 753.000 943.000
Geomarketing 0 0 0
Enginyeria 50.000 40.000 25.000
Digitalitzacio i suport cartografic 30.000 43.000 78.000
Estudis territorials i de medi ambient 500.000 480.000 600.000
Mobilitat i comunicacions 0 0 0
Consultoria 865.000 1.404.000 1.534.000
Programari de tercers 105.000 80.000 55.000
Programari propi com a “producte estandard” 830.000 993.000 1.178.000
Aplicacions “a mida” i personalitzacio de productes 260.000 791.000 1.127.000
Altres serveis 0 0 0

Figura 65 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimaci6 en €)
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Taula 94: PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%)

Llicéncies de Producte Propi 58 61 57

Aplicacions a mida i Personalitzacions 42 39 43

Figura 66 PRIVAT- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%)
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Taula 95: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L’ENTORN 2006 (%)

Llicencies de Producte Propi Aplicacions a mida i Personalitzacions
PC / Desktop 29 39
Internet 18 53
PDA 53 8

Figura 67 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L'ENTORN 2006 (%)
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Taula 96: PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR

2004-2006 (%)

2004 2005
Administracié Central i Administracié Autonomica 37 37
Administracié Local 33 32
Utilities 9 11
Telecomunicacions 1 0
Transports i Logistica 0 0
Construcci6 i Enginyeria 3 3
Assegurances 0 0
Immobiliaries 0 0
Turisme 0 0
Marketing i Publicitat 17 17
Consumidor Final 0 0
Altres 0 0

2006

Figura 68 PRIVAT- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR
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Taula 97: PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)

Catalunya 64 62 59
Espanya 36 38 41

* al 2005, hi ha la petita excepcié d’Holanda amb un 1%, que no queda contemplada ni a la taula ni al grafic

Figura 69 PRIVAT- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)

100
90
80
70
60

%

50 A
40 A

O Espanya
l Catalunya

30 A
20 A
10 A

2004 2005 2006
Any



s o Cat Estudi del sector TIG
128 .M-"-
AEmS |l e a Catalunya | 2007

HE -*-35 $) 9)*$- $)35 5)"9)'5

) B

Taula 98: PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)

Directe per comercials 96 96 96
Directe per Internet 1 1 1
Mitjangant distribuidors 3 3 3

Figura 70 PRIVAT- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)
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Taula 99: PRIVAT- \/ALORACIO DE L'OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE
PUBLICS | GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

... positiva, actualment ja li permet oferir nous serveis 33
... positiva pero insuficient, es requereix garantir disponibilitat 17
... Negativa, entra en competéncia amb la seva activitat 33
No afecta a la seva activitat 17
No la coneix 0
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Taula 100: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimaci6 en €)

2004 2005 2006
Basics (instal-lacié, manteniment, suport técnic) 56.500 67.500 69.000
Geomarketing 0 0 0
Enginyeria 0 0 0
Digitalitzaci6 i suport cartografic 43.000 41.000 57.151
Estudis territorials i de medi ambient 53.000 56.878 83.349
Mobilitat i comunicacions 0 3.000 4.500
Consultoria 58.000 75.000 105.000
Programari de tercers 6.500 7.500 16.500
Programari propi com a “producte estandard” 60.000 70.000 20.000
Aplicacions “a mida” i personalitzacié de productes 108.000 138.000 264.000
Altres serveis 0 0 0
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Figura 71 PUBLIC- EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS
2004-2006 (estimacio6 en €)
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Taula 101: PUBLIC - EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDES
DE PROGRAMARI 2004-2006 (%)

Lliceéncies de Producte Propi 28 23 19

Aplicacions a mida i Personalitzacions 72 77 81
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Figura 72 PUBLIC- EVOLUCIO DELS TIPUS DE VENDESDE PROGRAMARI 2004-2006
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Taula 102;: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L’ENTORN 2006 (%)

Llicencies de Producte Propi Aplicacions a mida i Personalitzacions
PC / Desktop 38 44
Internet 62 39

PDA 0 17
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Figura 73 PUBLIC- DISTRIBUCIO DE LES VENDES
DE PROGRAMARI SEGONS L'ENTORN 2006 (%)
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Taula 103: PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR
2004-2006 (%)
2004 2005 2006
Administracié Central i Administracié Autonomica 68 64 64
Administracié Local 20 20 20

Marketing i Publicitat
Consumidor Final

Utilities 0 0 0
Telecomunicacions 0 0 0
Transports i Logistica 0 0 0
Construccié i Enginyeria 4 4 4
Assegurances 0 0 0
Immobiliaries 0 0 0
Turisme 6 8 8

0 0 0

2 4 4

0 0 0

Altres
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Figura 74 PUBLIC - EVOLUCIO DE LES VENDES DE SERVEIS PER SECTOR 2004-2006 (%)
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Taula 104: PUBLIC - DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)

Catalunya 88 89 91

Espanya 12 11 9
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Figura 75 PUBLIC- DISTRIBUCIO DE LES ZONES DE VENDA
DELS SERVEIS 2004-2006 (%)
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Taula 105: PUBLIC - EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)

Directe per comercials 67 67 67
Directe per Internet 33 33 33

Mitjangant distribuidors 0 0 0
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Figura 76 PUBLIC- EVOLUCIO DELS CANALS DE VENDA DELS SERVEIS
2004-2006 (%)
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Taula 106: PUBLIC - VALORACIO DE L'OFERTA DE SERVEIS DE DADES ONLINE
PUBLICS | GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

... positiva, actualment ja li permet oferir nous serveis 50
... positiva pero insuficient, es requereix garantir disponibilitat 50
... hegativa, entra en competéncia amb la seva activitat
No afecta a la seva activitat
No la coneix 0
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Taula 107: PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES
2004-2006 (estimacio)

2004 2005 2006

115 120 418
* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacié no reglats

Figura 77 PRIVAT- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES
2004-2006 (estimacio)
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Taula 108: PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)

Master 1
Postgrau 1
Cursos d’'especialitzacio 10
Assignatures 0
Doctorat 0

* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacio no reglats

Figura 78 PRIVAT- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)
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Taula 109: PRIVAT- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)

Cartografia 1
Aplicacions 10
Especialitzacié

Planejament i Territori

Medi Ambient
* cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacio no reglats

0

Informatica 0
0

1

Figura 79 : PRIVAT- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)
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Taula 110: PRIVAT- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)
2004 2005 2006
Cartografia 2 2 2
Aplicacions 65 65 65
Informatica 0 0 0
Planejament i Territori 0 0 0
Medi Ambient 33 33 33
cal tenir en compte que poden ser alumnes de formacié de cursos de formacié no reglats
Figura 80 : PRIVAT- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)
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Taula 111: PRIVAT- DISPOSICIO DE LINIES DE RECERCA EN L'’AMBIT TIG (%)

Resposta
Si 50
Esta en procés 0
No hi ha expectatives 50
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Taula 112: PRIVAT- DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (estimacid del nombre d’investigadors)
2004 2005 2006
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Taula 113: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (nombre de projectes)

Projectes de recerca 1 2 3

Projectes en conveni amb empresa privada 1 1 2
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Taula 114: PRIVAT- EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA
2004-2006 (estimaci6 en €)
2004 2005 2006
24.000 24.000 24.000
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Taula 115: PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO
2006 (estimaci6 del nombre d’equips)
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Figura 81 : PRIVAT- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO
2006 (estimacié del nombre d’equips)
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Taula 116: PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo) 18
ArcView 3.2
ArcIMS (ESRI Web Map) 0
Geomedia Pro
Geomedia Web Map 6
Mapinfo 12
SmallWorld 6
Autocad, AutocadMap 12
Microstation, Geographics 12
MiraMon 12
MapServer 0
GvSig 0
Google 6
Altres Entorns 6
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Figura 82 : PRIVAT- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

B ArcGis

O ArcView 3.2
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Taula 117: PRIVAT- CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE

(%)
Resposta
Si, la utilitzo actualment 33
Si, pero no la utilitzo 67

No la conec 0
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Taula 118: PRIVAT- CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PUBLICS |
GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 50
Si, pero no la utilitzo 50
No la conec 0
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Taula 119: PRIVAT- INTERES EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES
GRATUITS OGC (%)

Si, a curt termini (1 any) 0
Si, a mig termini (més d’1 any) 100
Si, a llarg termini (més de 5 anys)
No, a curt termini
No, en cap cas
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Taula 120: PRIVAT- VALORACIO UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%)

Resposta
Adequats, resolen totes les necessitats 50
Basics, encara requereixo de programari comercial 50
Insuficients, no resolen les meves necessitats 0
N#KH2# L
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Taula 121: PUBLIC - EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES
2004-2006 (estimacio)

2004 2005 2006
1216 1340 1512

Figura 83 PUBLIC- EVOLUCIO DEL NOMBRE D’ALUMNES 2004-2006 (estimacio)
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Taula 122: PUBLIC - TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)

Master 8
Postgrau 11
Cursos d’especialitzacio 20
Assignatures 16

Doctorat 6
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Figura 84 PUBLIC- TIPOLOGIA DELS CURSOS DE FORMACIO

2006 (nombre de cursos)
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Taula 123: PUBLIC - TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO

2006 (nombre de cursos)

Cartografia
Aplicacions
Especialitzacio
Informatica
Planejament i Territori
Medi Ambient

16
10
11
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Figura 85 : PUBLIC- TEMATICA DELS CURSOS DE FORMACIO
2006 (nombre de cursos)
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Taula 124: PUBLIC - DISTRIBUCI() DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)

Cartografia
Aplicacions
Informatica

Planejament i Territori
Medi Ambient

2004 2005
44 35
27 27

6 6
13 22

10 10

2006
34
32

18
11
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Figura 86 : PUBLIC- DISTRIBUCIO DELS ALUMNES
SEGONS LA TEMATICA 2004-2006 (%)
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Taula 125: PUBLIC - LLENGUATGES DE PROGRAMACIO
UTILITZATS PER A LA FORMACIO EN APLICACIONS 2006
(% d’entitats que els utilitzen)

Java
.NET (VB.NET, C#)
VB / C++
PHP
JSP
ASP
ASP .NET
JavaScrip / VBScript
Flash
C/C++
Delphi
Altres llenguatges
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Taula 126: PUBLIC - DISPOSICIO DE LINIES DE RECERCA EN L’AMBIT TIG (%)

Resposta
Si 83
Esta en procés 17
No hi ha expectatives 0
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L P4 233Q
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Taula 127: PUBLIC - DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (estimacié del nombre d'investigadors)
2004 2005 2006
47 52 57
Figura 87 : PUBLIC - DIMENSIO DELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (estimaci6é del nombre d’'investigadors)
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Taula 128: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (nombre de projectes)

Projectes de recerca 19 21 22

Projectes en conveni amb empresa privada 21 28 31

Figura 88 : PUBLIC - EVOLUCIO DE LA QUANTITAT DE PROJECTES
REALITZATS PELS EQUIPS DE RECERCA
2004-2006 (nombre de
projectes)

Nombre de Projectes
N
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2004 2005 2006
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\ B Projectes de Recerca O Projectes en Conveni amb Empresa Privada \
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Taula 129: PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA
2004-2006 (estimacio6 en €)

2004 2005 2006
285.000 324.000 351.000

Figura 89 : PUBLIC - EVOLUCIO DE LA INVERSIO EN RECERCA
2004-2006 (estimaci6 en €)
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Taula 130: PUBLIC - EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO

2006 (estimacié del nombre d’equips)

PC 234

Grans Estacions Grafiques 11
Scanner 18

GPS 38

PDA 12

Taules Digitalitzadores 9
Impressores 33
Plotters 13

Altres Equipaments 1

Figura 90 : PUBLIC- EQUIPAMENT DISPONIBLE PER A LA FORMACIO

2006 (estimacio del nombre d’equips)
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Taula 131: PUBLIC - PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’entitats que els utilitzen)

ArcGIS (ArcView, ArcEditor, Arcinfo)
ArcView 3.2
ArcIMS (ESRI Web Map)
Geomedia Pro
Geomedia Web Map
MaplInfo
SmallWorld
Autocad, AutocadMap
Microstation, Geographics
MiraMon
MapServer
GvSig
Google

Altres Entorns

30
30
13
20
10
10
0
17
20
30
10
3
17
13

Figura 91 : PUBLIC- PROGRAMARI UTILITZAT EN LA FORMACIO
2006 (% d’empreses que els utilitzen)

B ArcGis

O ArcView 3.2

B ArcIMS

B Geomedia / Pro

B Geomedia Web Map
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Taula 132: PUBLIC - CONEIXEMENT DE LA TECNOLOGIA GEOSPACIAL DE GOOGLE

(%)
Resposta
Si, la utilitzo actualment 64
Si, pero no la utilitzo 36

No la conec 0
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Taula 133: PUBLIC - CONEIXEMENT OFERTA DE SERVEIS DE DADES PUBLICS |
GRATUITS EN FORMAT OGC (%)

Resposta
Si, la utilitzo actualment 75
Si, pero no la utilitzo 25
No la conec 0
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Taula 134: PUBLIC - INTERES EN UTILITZAR EN EL FUTUR SERVEIS DE DADES
GRATUITS OGC (%)

Resposta
Si, a curt termini (1 any) 100
Si, a mig termini (més d’'1 any)
Si, a llarg termini (més de 5 anys)
No, a curt termini

O O O o

No, en cap cas
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Taula 135: PUBLIC - VALORACIO UTILITAT PROGRAMARI SIG LLIURE (%)

Resposta

Adequats, resolen totes les necessitats
Basics, encara requereixo de programari comercial
Insuficients, no resolen les meves necessitats

73
18
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Els termes “increments” i “canvis tecnologics” poden resumir I'evolucié del Sector

de les TIG a Catalunya en el periode estudiat (2004-2006). Un Sector que presenta una
bona estabilitat i que esta ben posicionat per a continuar amb el procés d’ integracié de
noves tecnologies, especialment en el sector privat, i amb capacitats creixents per a crear,
oferir i utilitzar serveis de valor afegit que la demanda, també creixent, va requerint.

En relaci6 als increments cal destacar:

Les vendes augmenten en relacioé a les compres, tant en el sector public com en
el privat. En aquesta dada ha de tenir incidencia la posada de manera gratuita de la
informaci6 cartografica de referéncia al mercat, fet que coincideix practicament amb
el periode de I'estudi. Aix0 representa una major productivitat i major valor afegit

en les activitats del Sector.

El nombre de treballadors especialistes en TIG es manté estable en les empreses
mitjanes i grans (> 50 treballadors) perdo augmenta de manera important en les
empreses petites, que incrementen el seu tamany en el periode.

El volum de compres dinformacié geografica, especialment cartografia vectorial
tematica 2D, en termes monetaris, en el sector puablic, ha experimentat un
creixement del 40% en el periode, tot i la disponibilitat, a partir de I'inici del periode,
d’'informacié cartografica basica gratuita. Aquest fet confirma que el sector public és
el motor que impulsa la demanda interna d’informacié geografica dins el Sector. Per
altra banda, com s’ha esmentat abans, 'augment de compres internes ha estat
inferior al que han experimentat les vendes.

La comercialitzacié de serveis experimenta també un salt important, en ambdds
sectors public i privat. El desenvolupament d’aplicacions a mida i personalitzades
han tingut un increment del 110%, i de representar un 8% del total de vendes en
2004 creix fins al 20% en 2006. Aix0 sembla reflectir unes necessitats meés
complexes i menys generalistes per part dels usuaris.

En el mateix ambit de comercialitzacié de serveis, s’incrementen les vendes del
sector privat a la resta d’Espanya, (passen del 36% al 41%), disminuint en la mateixa
proporcié les fetes a Catalunya, el que pot reflectir és una major solvencia,
preparacio i projeccié del sector catala de les TIG.

En I'ambit de la Formacié es constata l'increment important en el nombre d’
alumnes en el 2006. Les empreses es centren més en aplicacions mentre que
I'oferta dels ens publics és mes extensa i generalista.

Quan parlem de canvis tecnologics

Es constata un important dinamisme, especialment en l'adopcié de certs canvis
tecnologics, amb una clara evolucié cap a tecnologies digitals en la produccio
d'lG.

El nombre de tecnologies “rentables” (en quant a ingressos significatius) s’ha
reduit de 10 a 7, en el sector privat, el que ha significat un increment notable
d’'ingressos.
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- La R+D ha augmentat en el periode en els dos sectors.

- El format GML , tot i essent encara d'utilitzacio reduida com a suport de lliurament de
dades, comenca a tenir preséncia.

- Els serveis WMS i WFS , que no tenien presencia en el 2004, creixen amb forga el
2005 i el 2006, amb un 45 % d’empreses que els han adoptat.

- Es constat increment en I's de les tecnologies web en general i de Google
Maps/Earth en el 2006, amb clara tendencia a pujar.

- Larecent oferta de serveis de dades gratuites per Internet (Cadastre, ICC i altres)
ha estat introduida rapidament pels productors de serveis, un 60% dels quals ja els
utilitza i un altre 25% ho faran a curt termini. EI 80% dels ens publics ja utilitza
aquests serveis de dades.

- Les possibilitats tecnologiques son aprofitades pel sector privat per afegir valor als

productes generats, evolucionant cap a productes més estandards , el que
incrementa la seva base potencials de clients alhora que el benefici marginal de
I'activitat.

- Els canal de venda de serveis també han evolucionat:
S. Privat __S. Public

0 % que utilitzen o utilitzaran (< 1any) Internet 50 100
0 % ofereixen o volen oferir serveis on-line de dades 33 100
0 % adaptaran els serveis als protocols OGC 50 100

- Un 66% utilitza o utilitzara a curt termini els estandards OGC en el disseny dels seus
programes, en el sector privat.

- Totique el 80 % dels ens publics utilitzen aquests serveis estandards en el disseny
de programes, la utilitzacié interna entre ens administratius d’informacié d’altres
organismes €s encara molt baixa.

- Les plataformes PC i Internet encara son les més importants, pero les aplicacions
sobre PDA estant creixent

Es evident que el document del que s’han extret aquestes conclusions permet fer un
analisi molt més aprofundit de les dades i resultats presentats. Cada estudios tindra
I'oportunitat de fer-ne la seva propia lectura i extreure’n les seves propies conclusions.

Aquest ha estat i és la finalitat del document. Esperem que sigui Gtil i ajudi la millora
de les estrategies publiques i privades i a assumir els reptes del futur immediat amb les
millors condicions possibles.









